Al Visibility 2026

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Co mi 40+ auditd znacek feklo o viditelnosti v Al
Martin Brablec - Hook & Tell

Osobné jsem provedl pres 40 hloubkovych analyz toho, jak Al doporucuje konkrétni malé i velké ¢eské znacky. Vétsinu
zadavatell jsem moc nepotésil. Nékolik ale opravdu excelovalo. Z obou variant se pak mizeme naucit, co délat pro to,
aby nas Al nejen vidéla, ale i aktivné doporucila. Na konkrétni case study si pak projdeme, jak mlze systematicka prace
na viditelnosti znacky vypadat, a k ¢emu vede.

10:45 - 11:25 10 praktickych tipu, jak dostat vasi zna¢ku do Al odpovédi
Tomas Novak - Marketing Miner

Tomas ukdaze 10 konkrétnich krokd, jak se do Al odpovédi dostat. Zjistite, jestli vas web viibec pousti Al roboty dovnitf, jak
si ovérit, na které otdzky vas Al doporucuje a kde misto vas jmenuje konkurenci, a pro¢ vam viditelnost vyjde jinak, kdyz ji
mérite pres reainé rozhrani Al asistent(l a ne pres API. Dojde i na to, kde budovat zminky o znacdce, aby je Al opravdu
citovala. VSechno jsou to véci, které si zvladnete rozjet hned po prednésce a zlepsi vasi Al viditelnost.

s

11:25 - 12:05 Agenti pro tvorbu obsahu: od zadani po publikaci a viditelnost v Al vyhledavani
Pavel Ungr - Pavel Ungr
Agenti pro tvorbu obsahu méni zplsob, jakym znacky texty pisi, kontroluji a publikuji. Na pfednasce ukazu, z ¢eho se
takovy agent sklada: z podklad(l a pravidel zna¢ky, z postupu psani a z kontroly vystupu. Reknu, kde agent et ¢as a kde
bez lidské kontroly vznikaji texty bez hodnoty, které Al vyhleddvani nebude citovat. Odnesete si konkrétni postup, jak
obsah vytvareny agenty pfipravit tak, aby byl pro Al vyhledavani srozumitelny a dlvéryhodny.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35-13:15 Jak Al méni PPC reklamu a co ¢ekat od ChatGPT Ads
Markéta Kabatova - uLab

Google uz dédvno neni jedinou branou k informacim. Zakaznické chovani se diky Al méni rychleji nez kdy dfiv - a s nim

i nase strategie, jak byt vidét. V rdmci prednasky se podivame na data z mnoha studii, analyz a prizkum, diky kterym
pochopime, co je hype a kde se opravdu dé&ji zmény. Podivdme se, kde uz Al prokazatelné zménila rozhodovaci procesy a
jak zapojit do marketingového mixu ChatGPT Ads. Nebudou samoziejmé chybét ani data, co mizete od ChatGPT ads
Cekat ve srovnani s Google Ads nebo Metou.

13:15 - 13:55 Al agenti v praxi: Od auditu Al viditelnosti k tupravam webu
Lukas Kostka - Effectix

Jak vyuzit Al agenty pfi praci na tom, aby byla vase znacka vidét v odpovédich Al asistentti? Na konkrétnim prikladu
ukazu, jak s pomoci Claude Code a dal$ich agentnich ndstrojd provéfit Al viditelnost, porovnat konkurenci a pfipravit
konkrétni Gpravy obsahu i technickych nedostatkd webu. Projdeme zadani, vystupy i jejich kontrolu, abyste védéli, co
mdZete agentdm svéfit a kde je potfeba vlastni Gsudek. Pfednaska je ur¢ena majitelim e-shopd a marketérdim a
nevyzaduje znalost programovani.



13:55 - 14:35 Al agenti méni e-commerce: Bude vas e-shop mezi vitézi?

14:35

Tomas Cupr - SEOCONSULT

Al agenti zasadné proméni fungovani e-commerce. Pfesto na tuto zménu zatim vétsina firem neni pripravena. Zakaznici
uz nebudou produkty pouze vyhleddvat. Stéle Castéji budou zadavat své pozadavky umélé inteligenci, kterd za né vyhleda
vhodné nabidky, porovnd jednotlivé moZnosti a doporuci nejvhodné;jsi resent.

Al agenti budou stéle ¢asté&ji rozhodovat o tom, které produkty, sluzby nebo znacky se zakazniklim zobrazi a které
doporudi. Firmy, které se na tento novy zplsob nakupovani nepfipravi, mohou postupné ztracet viditelnost, navstévnost,
nové zakazniky i obchodni prilezitosti.

Zjistéte, co znamena Agentic Commerce, jak ovlivni SEO, PPC reklamu i fungovani e-shopd, a jak pfipravit svdj byznys na
dobu, kdy budou vyznamnou ¢ast ndkupniho procesu fidit Al agenti.

Vysvétlime si principy Agentic Commerce, ukdzeme fungovéani modernich Al agentl a pfedstavime, pro¢ budou

v nasledujicich letech zasadné ménit zplisob online nakupovani. Dozvite se, jak pfipravit sv(ij e-shop nebo firmu na nastup
autonomnich nakupd, které technologie budou hrét kli¢ovou roli a jaké konkrétni kroky mlzZete udélat uz dnes, abyste
ziskali konkurencni vyhodu a byli pfipraveni na novou éru Al fizeného digitélniho marketingu.

Predpokladany konec akce



