Behavioralni cileni obsahu - ma smysli?

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:10 Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

18:10 - 18:35 Konec Webu 1.0 prostrednictvim psa pana Zuckerberga
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ)
Socialni sité poziraji web, tak jak ho Barnes-Lee zamyslel. Kazda vyznamna sit malinko jinak, ale presto silné ovliviuji, co
si uzivatelé predstavuji pod pojmem web a internet vibec. Doporucovani ¢lankl je jen nesmély zacatek né¢eho mnohem
vétsiho.

18:40 - 19:05 Doporuci vam ke cteni vhodny obsah Iépe ¢lovék nebo stroj?
Ondrej Javornicky - Seznam.cz

Snem kazdé redakce je mit domovskou stranku, na které je presné ten obsah, ktery ¢tendare zajima. M4 to byt tak, ze si
¢tendri chodi za obsahem, ktery je zajima, nebo obsah, ktery je pro daného ¢lovéka poutavy, mdze prijit pfimo za nim?
Nechte se inspirovat zkusenostmi spolecnosti Seznam.cz s doporu¢ovanim obsahu na domovské strance.

19:10 - 19:35 ZkuSenosti s cilenim a doporuc¢ovanim obsahu na SVOD sluzbé VOYO
Petr Hordk - Stanice O

Na SVOD sluzbé VOYO skupiny Nova se jiz testovalo nékolik konceptl automatického nabizeni relevantniho obsahu pro
jednotlivé uZzivatele. Projekty byly vyvijeny ve spolupraci s technickymi univerzitami a externimi dodavateli. Vysledky
testovani vsak ukézaly komplikovanost v zavedeni do provozu. Nicméné s narlistem pouZzivani VOYO na smart TV
spolecnost pripravuje nové varianty.

19:40 - 20:05 Blesk.cz a behaviordlni targeting
Jana Bartheldyovéa - CZECH NEWS CENTER
Cileni obsahu podle chovani uZivateld vyuziva Blesk.cz od roku 2012. Jaké jsou vysledky a poznatky ze Ctyrleté praxe?

20:10 - 20:45 Spolecné povidani se vSemi Fec¢niky

Jana Bartheldyova - CZECH NEWS CENTER, Petr Horak - Stanice O, Ondfej Javornicky - Seznam.cz, Petr Koubsky - Denik N,
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nadacniho fondu nezavislé Zurnalistiky (NFNZ)

20:45 - 21:30 Networking



