BRANDstorming 2015

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

9:10-9:30  Znacka jako improvizacni divadlo
Robert Janca - Robert Janca
Znacky tvori lidé a snem kazdého brand manaZera, jsou lidé zcela zapojeni, oddani vizi, cilim a procestim, pfichazejici s
napady a reSenimi. Protoze se tento sen témér nepotkava s realitou, jsme nuceni improvizovat. Improvizace je schopnost
prekondvat neekané a realné zmény. Je to dovednost najit lepsi reseni, nez bylo v plvodnim planu. Ta dobra improvizace
prindsi lepsi vysledky, nez jsme schopni naplanovat, protoze tak daleko a vysoko z plvodniho mista nedohlédneme. Ta
Spatna probiha tehdy, kdyZz nemdéme zadny plan ani pfipravu a jesté nejsme schopni na zmény reagovat tvorive.

9:35-9:55 5 pouceni novacka brand-marketingu
Jakub Chour - Alma Career Czechia

Na podzim mél kariérni portal Jobs.cz kampan, kterd méla privést spoustu novych uzivatell a zaroven alespon ¢aste¢né
zménit vnimani znacky. Jak to dopadlo?

10:00 - 10:20 1 + 1 = 3 ...jak toho docilit?
Radim Tucek - Mondelez Czech Republic
Brainstorming je mrtvy! Jak ale vyuzit maximalné potencidl vaseho tymu a ziskat z néj to nejlepsi? Jak a kdy zapojit
spotrebitele, aby to mélo smysl|? To uvidite na prikladu Figara. Figaro podobné jako spousta dalsich tradi¢nich lokélnich
znacek dlouhodobé ztracelo pozici na trhu. Béhem jednoho roku se ném povedlo pfipravit zdchranny plan, diky kterému
se trend otocil.

10:25 - 10:45 Aby Hochbranding neodradil malou firmu od budovani silné znacky
Matez Jindra - Makevision, Honza Pav - Makevision

Kdyz jsme zacali tvorit znacky pro malé a stredni firmy, pfisli jsme na to, ze klasickou cestou to nepdjde. Hochbranding je
prilis slozity a ani majitelé mensich progresivnich firem netusi, o ¢em je re¢, kdyZz se rekne positioning nebo elevator pitch.
Nemohou si dovolit odjet se svymi 3 zaméstnanci na vikend s psychologem a hledat svoje poslani. Nejvétsi problém pak
nastava, kdyz maji v ruce manifest znacky a nevi, jak znacku dostat mezi lidi. V nasi prednasce vam ukazeme, jak k
procesu tvorby znacky pristupujeme my. A i kdyz vychazi z poZzadavkd malych a stfednich firem, i ostfileni brand manazefi
ziskaji inspiraci pro to, jak stavét znacky srozumitelné, za dosazitelnou cenu a s ddrazem na implementaci.

10:45 - 11:05 COFFEE BREAK

11:05 - 11:25 Od integrace k integrité znacky
Vilém Rube$
Vétsinou uZ se pripousti, Ze rozdéleni marketingovych team( i komunikace znacky na digitalni a ,,analogovou” je
prekonané, Ze spotrebitel nerozliSuje mezi internetem a zbytkem svéta, konzumuje média z obou tabord ¢asto soubézné,
a znacku si nejenze sdm v hlavé a srdci definuje, ale i s ni a za ni komunikuje. Existuje tedy dnes néjakd metoda, jak
integrovat znac¢kovou komunikaci, nebo jsou nastroje pro budovani znacky uz beznadéjné zastaralé? A da se znacka na
internetu viibec néjak fizené budovat?

11:30 - 11:50 Proces tvorby grafického designu neni hra
Helena Jakoubé
Kde designér bere ndpady, jak premysli, jaky je jeho postup prace a kolik ¢asu na to doopravdy potrfebuje? Tyto a mnohé
dalsi otazky si ¢asto kladou klienti a spolupracovnici grafickych designérd. Odpovédi na né a predstaveni toho, jak by
méla probihat spoluprace s designérem pfi tvorbé korporatni vizudini identity bude predmétem této prednasky. Soucasné
se lehce dotkne tématu vyuziti designového mysleni mimo kreativni prostredi.

12:00 - 13:00 NETWORKING



13:00 Predpokladany Konec

Doprovodny program

8:30-13:00 Prijdte se poradit a nechat si zhodnotit vasi firemni identitu
V priibéhu celého dne se miizete zastavit u stanku BrandCloud. Doporu¢i Vam, jak na manual firemni identity a vizualni
styl. Podivaji se na vase logo nebo propaga¢ni materidly a poradi Vam, co by $lo zlepsit. A také si u jejich stanku mizete
vyzkouset jejich cloudové UlozZisté pro vsechny grafické a propagacni materialy.



