BRANDstorming 2016

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Petr Koubsky - Denik N

9:10-9:30  Jak zménit zazité vnimani znacky
Michal Pastier - Darwin& the Machine

0Od autora kampane Fofola sa dozviete dalSie priklady klasickych znaciek, ktoré dokazali restartovat svoju komunikaciu a
byt znovu milované.

9:35-9:55  Jak premyslet o znadce dFive, nez ji vyberete
Jindra Sulcové
Dobry produkt si zaslouzi i dobré oznaceni — to je zakladni predpoklad Uspéchu. Vyhnéte se nejc¢astéjsSim chybam a
pojmenujte svou znacku tak, aby se dala registrovat jako ochrannd zndmka. Zajistite si exkluzivitu znacky na trhu i
klidnéjsi spanek.

10:00 - 10:20 Jak jsme se probudili a Fekli si, Ze potfebujeme nové logo
Alzbéta Matéjl - Liftago
Kdyz jsme pred dvéma lety prisli se znackou Liftago, nebyl design a funk¢nost loga v popredi zajmu. S postupem Casu se

zacaly vynorovat média a situace, na kterych logo prosté nefungovalo. Jak probihal proces vyroby nového loga, co
reprezentuje a jak na néj zareagovala verejnost.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:15 Proces je kral, vztah je buh
Martin Kozék - Remembership, Petr Rubacek - Remembership
Vztahy mezi klienty a dodavateli utrpély leccos. Doba, kdy jeden objednéva a druhy dodava uz davno neni tak jednoduchd
a tak bezcharakterni, aby tohle stacilo. Kreativni proces je velmi sofistikovana a naro¢na cesta, kterou je tfeba absolvovat
bok po boku. Klient je tedy spolutviirce, cokoliv pro né&j budete délat nedélejte pro néj ale délejte spolu. Vsichni vam
podékuji, natrilionkrat. ~»

11:20 - 11:40 MéFrit znacku? Proc¢? Jak? A co s tim pak?
Renata Rosendorfskd - MEC Czech s.r.o.
Znacka je to co o vas lidi fikaji, kdyz u toho nejste, fika se. Hezky se o ni mluvi, hdr' se méfi a Fidi. Znacku ¢asto bereme
jen jako marketing, néco, co prosté mame a musim o tom mluvit, abychom prodali sviij produkt/sluzbu. Znacka je, ale
mnohem vic nez jen logo a reklama a je nutné o ni peCovat. Pro¢ a jak o ni peCovat spravné? Pro¢ a jak znacku mérit? A
kdyz uz ji zméfim, jak s tim dal pracovat? Jaké existuji nastroje k méfeni znacek a pro¢ byt konzistentni ve vyuzivani
méreni a ovérovat si, Ze ndpravné kroky funguji spravné?

11:45 - 12:05 Strategicka pozice znacky - o co se opira silnd znacka a jak pracuje pro vasi strategii
Ondrej Rudolf - JANDL Praha

Aby znacka fungovala, je nutné propojit ji s firemni strategii. Ona totiz ma sv(j strategicky Gkol a kdyZ ho nedostane, nic
pro vas neudéla. Na nékolika pfikladech vam ukdzu, Ze znacka neni jenom logo a co myslim ,Strategickou triangulaci
znacky

12:10 - 12:30 Bata and the Brand Pillars
Tiago Solca - BATA, akciové spole¢nost
Tiago Solca pfedstavi novy projekt, jehoz cilem je sjednotit znacku Bata na celosvétové trovni. Podéli se o prdibéh priprav,
predstavi pilife znacky Bata a ukaze nékolik piikladd, jak uvadéji sjednoceni znacky Bata v Zivot.

12:30 - 13:30 Obéd



13:30 - 13:50

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:40 - 15:10

15:10 - 15:20

15:25 - 15:35

15:40 - 16:05

16:05

Deset tipu, jak mize e-shop budovat svou znacku
Matez Jindra - Makevision

Pragmaticka prednaska o tom, jak i e-shopy mohou budovat svou znac¢ku. Deset konkrétnich tipd a priklad(. Protoze 30
000 ¢eskych internetovych obchod nem(ize o zdkaznika bojovat jenom nejnizsi cenou.

Jak neztratit brand pfi tvorbé webu

Daniel Musil - AITOM Digita

Méte vytvoreny brandmanudl, archetyp znacky, popis persény a spoustu dalsich informaci, ale také zapasite s jejich
aplikaci do praxe a promitnuti do webu? Tuto situaci feSime casto s klienty a v rdmci prezentace predstavim priklady a
ukdzky z praxe. Od velkych spolecnosti, které maji jasna pravidla, pres obecné, tézce uchopitelné archetypy kouzelnika az
po startupové spolec¢nosti, které svij brand teprve definuji. Vystupem prezentace budou tipy, co si jako firma mate
pohlidat, abyste neztratili brand pfi tvorbé webu.

Jak budovat znacku pomoci online reklamy

Zuzana Bergrova - Red Media

Online reklama je tradi¢né spojovana hlavné s vykonnostnim marketingem. Dnes ji stale vic znacek vyuziva i pro Cisté
brandové kampané. Zuzana Bergrova z medialni agentury Go.Direct na prikladech nékolika klientl ukaze, které reklamni
formaty funguji pro budovani znacky v onlinu nejlépe, co se znalosti produktu dokaze udélat videoreklama a jak je mozné
fizenim frekvence, testovanim kreativ a segmentaci uzivatell zdsadné zvysit efektivitu kampané.

Coffee break

6 tipd jak ukladat a $ifit vasi znacku

Karel Drasnar - BrandCloud

Velké plany krachuji na pouhych mali¢kostech. Spatné verze marketingovych materialéi podkopavaji dokonalost vasich
znacek, kampani i prodejnich prezentaci. V rychlém sledu se podivdme, jak a kde dnes ukladdme klicové materidly pro

komunikaci a kolik ndm to zabira ¢asu. MGzeme udélat néco pro to, abychom mohli nerusené délat co nas bavi? Misto
neustdlého hledani, preposilani a vysvétlovani...

Tvorba a fizeni znaéek v Cesku v roce 2016

Honza Pav - Makevision

Podle ¢eho se pozna dobra znacka? A je znacka vibec dlileZita? Zeptali jsme se zastupct malych, stiednich i velkych
firem plsobicich v CR, co si mysli o0 znatkach, jak je mé&fi a zda do nich budou v roce 2016 investovat. Zjistite, kdo je v
téchto firmach za znacku zodpovédny a co jim znacka pfindsi.

Panelova diskuse: Jaky je stav budovani znacek v Cesku?
Petr Hovorka - BrandBakers Advisory, Honza Pav - Makevision, Libor Pospisil, Renata Rosendorfska - MEC Czech s.r.o.

Prostredi, ve kterém se potkavaji znacky a jejich zdkaznici, proslo od 90. let vyraznou zménou. Internet lidem prinesl
moznost snadnéji vyhledavat informace a socidlni média jim zase umoznila byt tviircem obsahu. Jak na to reaguji brand
manazefi v Cesku?

Socialni média, kterd narusila dominanci masovych médii, nyni dévaji prostor pro budovani znacek i malym a stfednim
firmdm. Vyuzily ale toho? Kdo vSechno vidi jako podstatnou ¢ast svého byznysu starost o vlastni znacku?

Panelova diskuze se zaméri na aktudlini stav a na zmény v tom, jak firmy a agentury buduji a fidi znacky a jaké metody k
tomu vyuzivaji.

Predpokladany konec programu

Workshop

13:30 - 14:00

Workshop krizové komunikace

Marek Nepozitek - Nestlé Cesko

Posledni mésice se zda, Ze si vSichni misto masla kupujeme palmovy olej, kdyz ndhodou vas brand nema s ,,palmacem*
nic spolecného, tak uz spotrebitel zjistuje, jestli vas produkt nahodou nevyrabi déti. Prestante se bat uZivatelek
mimibazaru a otevrete s nimi diskusi, nez ji ony otevrou i mimo jejich oblibeny portal. Podivdme se nejen na trendy
krizovych situaci, zplsoby reseni, ale i predikci, ktera krizova témata nas jesté tento rok ¢ekaji.



