BRANDstorming 2017

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Zahajeni konference
Honza P4v - Makevision

9:10-9:35  Jak polozit zaklady znacce
Tomas Kostkan - AnFas

Jak se podivat znacce do duse a jak vytdhnout informace, které ji pom{zou efektivné komunikovat. Ukadzu vam stédia,
kterymi budovani znacky prochazi, co je komunikacni obal znacky a jak jsme na to v nékolika konkrétnich pripadech sli.

9:35-10:00 Jak vas vyzkum mezi zakazniky dovede k lepsi znaéce
Matez Jindra - Makevision
Rika se, ze vyzkumem trhu a poznanim zakaznik(l by to mélo viechno zadit. Jak ale zvolit ideéIni typ vyzkumu, na co
vSechno se ptat, kdyz uz jste funguijici znacka, a jak to zvlddnout vlastnimi silami? A hlavné - co si z vyzkumu odnést, aby
jeho zavéry nezlstaly jenom na papife? Na nékolika pfikladech nasich klientd vam ukazu konkrétni dopady z vyzkumd,
které jsme provadéli.

10:00 - 10:25 Vyvoj / rebranding znacky Home Credit
Libor Jelinek - Dynamo design, Michal Richtr - Dynamo design

| zavedena globalni spolec¢nost s 60 miliony klientd se mlze rozhodnout zménit svou image. Role designu a rebrandingu v
procesu zmény vnimani znacky.

10:25 - 10:55 Coffee Break

10:55 - 11:20 Znacka pohdanéna komunitou
Petr Pluhdcek - Socialsharks
Na socialnich sitich jsme kvli prateldim, se kterymi si povidame a sdilime zazitky. Stejné tak se v prostredi socidlnich siti
musi chovat i firmy a znac¢ky. Musi se naucit nejen mluvit jazykem svych zakaznikd, ale také naslouchat jejich pfanim a
touhdm. Ty pak mohou promitnout do svych sdéleni nebo dokonce i produktd a sluzeb. Jen tak si ziskaji jejich pozornost a
nékdy i lasku, tfeba jako energetické napoje Big Shock!

11:20 - 11:45 Jak Fidit jednotny vizudlni styl, se kterym pracuje 1000 grafiku
Lumir Kajnar - Lumir Kajnar
Skaut ma vice nez 55 000 ¢lenl, nové logo a vizudlni styl. S logem pracuje vice nez 1000 ¢len( - profesionalnich i
amatérskych grafik(. Pro Fizeni nové identity proto uz nestacilo sepsat pravidla do manuélu, bylo potfeba vymyslet dalsi
nastroje, které ji dokazou lépe a rychleji distribuovat. Lze vizudIni identitu znacky tvorit podobné jako vznikd wikipedie?
Pfilis demokracie znacku zabiji nebo ji posiluje? A co si z tohoto prikladu mlze odnést komeréni firma?

11:45 - 12:10 Pét lekci z vymény dresu, aneb z externiho konzultanta interni brand manazer
David Simék - Idealisti
Po deseti letech externiho poradenstvi firmam rlizné velikosti a zaméreni jsem dostal s kolegyni nabidku starat se o
firemni marketing vétsi IT firmy. Ze strany dodavatele jsem tak presel na stranu klienta. Hodné to zménilo mdj pohled na
Brand Management. Kriticka faze Fizeni znacky je prechod do bézné, kazdodenni rutiny. Jaké chyby jsou pfitom bézné a
jak se jich vyvarovat bude obsahem prezentace. Také se dozvite, do jaké kategorie firem patfi ta vase podle toho, jak
pristupujete ke znacce. Prezentace je urena predevsim tém, které zajima fizeni znacek ve stfednich a vétsich firmach.

12:10 - 12:35 Panelovka: Jak nadefinovat znacku, aby dobre slouzila

Matez Jindra - Makevision, Lumir Kajnar - Lumir Kajnar, Toma$ Kostkan - AnFas, David Siméak - Idealisti, Roman Z&me¢nik -
DigitalBrain Company

Co je to vlastné definice znacky? Co je potieba mit, kdyZz firma zjednodusené fe¢eno poptava jenom logo? Védi klienti, co
véechno obnasi proces budovani znacky? Kde zacina a konci? A kam vSude brand buildera pustit? Do jaké miry je potreba
poznat klienta a jeho poslani i vizi? A co kdyZ nic takového nema? Vyrobite znacku i tak?



12:35 - 13:35 Obéd

13:35 - 14:00 Zaméstnavatelska znacka: marketing nebo zazitek?
Petr Skondrojanis - COCUMA
Nejdrazsi ndbor je Spatny nabor. Pokud hledate namorniky a slibujete jim more, ale pfitom se nikdy nedostanou dal nez do
pristavu, tak vém s tim po dvou mésicich seknou. Kdyz najimate ndmorniky, ukazte jim lod'i kapitdna, ne
vyphotoshopovanou fotku. Jestli znacka zaméstnavatele neni postavena kolem rediné firemni kultury, kterd vychazi z
poslani firmy, tak nikdy nebudete nabirat ty spravné lidi. Ukézu vam firmy z CR, které se prezentuji autenticky a maji
srozumitelnou firemni kulturu dovnitf i ven. Jsou to firmy, které nejsou pro kazdého.

14:00 - 14:25 Syndrom mrtvého PDF a jak mu zabranit
Lukds Kr¢il - DigitalBrain Company, Roman Zémecnik - DigitalBrain Company
Jak se od “strategic thinking” nejrychleji presunout ke “strategic action”? Proc a jak pracovat s leitmotivem? Jak spravné
briefovat a neztratit se v kreativnim procesu? Skrz konkrétni priklady vas prednaska provede jednim z klicovych bodd
implementace brand strategie - pretvarenim znacky v jasnou a dlouhodobou komunikaci.

14:25 - 14:50 Rebranding RWE na Innogy
Tomas Mrkvicka - YOUNG & RUBICAM CZ s.r.0., ¢len koncernu YOUNG & RUBICAM
Jak Uspésné prevést aktiva znacky v ramci zmény nazvu i cilového positioningu

Kreativni wrestling: Kancelarska krysa vs. kreativni pracant Kdo da komu kravatu? A
muzou vyhrat oba?
Tereza Kupkova - BrandCloud, Véclav Slapék - BrandCloud

14:50 - 15:05

Odkryjte nové moznosti prezentace své prace na znacce ¢i marketingu tak, aby ji nadfizeni nebo klienti rozuméli a
dokdzali ji ocenit! Navic tak, Ze uSetfite cenny Cas a téZce vydéladvané penize. Zapojte zadavatele do vlastniho procesu
vyvoje znacky nebo celé kampané, porozuméjte vzadjemnym motivacim a potiebam, odstrante skryté predpoklady a jdéte
dneska dfiv domd, na pivo nebo k détem.

15:05 - 15:25 P2P znacky a jejich budovani
Martin Pejsa - Creative Dock

Sdilena ekonomika je dobovym fenoménem, ale spusténi nové P2P sluzby je odvaznym pocinem, kde musite myslet na
obé strany obchodni rovnice - nabidku i poptavku. Lukas Urbanek, projektovy leader ve spolecnosti Creative Dock
promluvi o tom, co vSechno jsme museli udélat, provéfit a otestovat, abychom si byli jisti tim, Ze nase nova P2P sluzba pro
sdileni aut bude na trhu Uspésnd a jak znacku budujeme.

15:25 - 15:50 Coffee Break

15:50 - 16:15 Repositioning znacky jako "velmi lehké zadani"
Milan Fort - Plzefisky Prazdroj
Co vSe znamena repositioning znacky a jeji oddéleni od materské znacky aneb na zacatku to zni jako velmi lehky ukol.

16:15 - 16:40 Co je sila znacky, jak ji mérit a jak ji zvySovat
René Henc - response:now
Silna znacka vdm pomaha a ¢asto sama o sobé automaticky zvysuje trzby. Co to ale konkrétné znamena, Ze néjaka
znacka je silnd, zatimco jina je slabd? Jak méfit silu znacek? A jak ze slabé znac¢ky budovat silnou a pfitom priibézné
vyhodnocovat, jestli se vam to dafi?

16:40 - 17:05 Panelovka: Vypustme znacku do svéta
René Henc - response:now, Tomas Mrkvic¢ka - YOUNG & RUBICAM CZ s.r.o., ¢len koncernu YOUNG & RUBICAM, Petr
Pluhdcek - Socialsharks, Michal Richtr - Dynamo design
Kdyz uz médme nadefinovanou znacku, jak ji dostat mezi zaméstnance a zdkazniky? Jak pripravovat vykonnostni i
brandové kampané tak, aby podporovaly nastavenou strategii? Kde vzit jistotu, Zze jsme se vydali sprdvnym smérem? Jak
mérit znacku? Méla by se znacka promitat i do interni komunikace? Kdy je ten spravny ¢as pro rebranding? A maji do néj
mluvit i zaméstnanci?

17:05 Predpokladany konec programu



