BRANDstorming 2019

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:15  Zahajeni programu
Vladimir Rejlek

9:15-9:35 Rebranding Royal Crown Coly: Pomaleji dale dojdes
Lucia Tarbajovska - Kofola CeskoSlovensko

V Ceské republice se znovu zrodila globaini znacka Royal Crown Cola. Inspirovana svéraznym americkym jihem, kde dny
jsou horké, vira pevna, kola sladka a véty dlouhé. Jizanskému gentlemanovi staci se pohodIné posadit do houpaciho kresla
ve stinu verandy a rozjimat s nohama na stole a ve sklenici pohupovat kostkami ledu v Royal Crown Cole.

9:40 - 10:00 Od Pocasicka k Machine Learning
Michal Najman - METEOPRESS
Znamy brand mize byt pro znacku vyhodou, ale v nékterych momentech i pritézi. Zejména, kdyz fidite firmu, kterd ma
byt z velké ¢asti odborna. Meteopress je obecné zndmy brand, ale v minulosti byl uspinén nékolika odborné pochybnymi,
¢i dokonce skodlivymi projekty. Jak z toho ven? Drzet brand, prebrandovat ¢i snazit se o zménu vnimani znacky? Kolik vazi
hvézda? Plati pro nasi firmu ono povéstné “Sky is the limit"?

10:05 - 10:25 Rulst znaéky na plose jednoho roku
FrantiSek Peterka - Driveto

Nova silnd znacka a sluzba mdze zménit desitky let stejné chovani lidi na automobilovém trhu béhem jednoho roku.
10:30 - 11:00 Coffee Break

11:00 - 11:20 Ziskejte ze svych socidlnich siti maximum - diky brandu a obsahu
Gabriela Barto3ovska - Shean

"Zijeme v dobé sdilené". Kazdy druhy z nas je na socialnich sitich. Sem se chodi lidé bavit i nakupovat. Kazdy den tu travi
vic a vic ¢asu. Jak toho vyuzit pro Sifeni brandu a budovani komunity?

11:25 - 11:45 Jagermeister: Od piti pro myslivce ke znacce s pFichuti undergroundu
Zuzana Bergrova - Red Media
Za Uspésnym repositioningem tradi¢ni znacky némeckého likéru stoji dlouhodobd komunikacni strategie zaloZzena na praci
s komunitami. Spole¢né se podivame na to, jak propojit undergroundové eventy s online kampanémi, které jsou pro
Jagermeister kli¢ovym komunika¢nim kandlem. Zuzana se s vami podéli o pilife medidlni strategie a ukaze, jak méfi dopad
online kampani na znacku.

11:50 - 12:10 Brand, socidlni sité a B2B
Adam Zbiejczuk - Influencer.cz
Jak je to s budovanim znacky v B2B prostredi a pro¢ véfim, ze v tom hraji velkou roli socidlni sité, ale mnohem spise
socialni sité lidi ve firmé nez firmy samotné.

12:15 - 13:00 Obéd

13:00 - 13:20 Jak jsme navrhovali ndborové aktivity a ménili pfi tom kus firmy
Maru Kortanova - Pabeni

HR je pry novy marketing. Nejsou lidi. A ti, co jsou, jsou hodné vybiravi. Pro¢ stavime znacku na tom, aby byla uvéritelnd?
Protoze kdyz se Spatné nastavi, utikaji pak lidé firem béhem zkuSebky. A to je sakra drahé.

13:25-13:45 Implementace zna¢ky: Co se muze po*?
Zuzana Brecanova - Lovebrand, Honza Pav - Makevision

A je hotovo! Fungl nové brand strategie vam lezi na stole a vy jen Cekate, kdy se zacnou dit ty zazraky. Nebo to tak
jednoduché nebude? Aneb prezentace o vsem, co vam mdZe zkFizit cestu k Gspésné aplikaci vasi znacky a jak tyto
“klacky" elegantné prekrocit.



13:50 - 14:10

14:15 - 14:45

14:45 - 15:05

15:10 - 15:30

16:00

Saty délaj ¢lovéka a lidi délaj znacky

Nikola Frollova - Vysoka Skola ekonomicka, Adam Ondrécek - Adam Ondracek

0 metodé BrandPersonality, kterd pomahd znackdm opravdu hovofit lidskym jazykem. Pfedndsi marketér Adam Ondracek
a psycholozka Nikola Frollovd. Case study pouziti na svété unikatni metody BrandPersonality, za kterou stoji tym slozeny z
psychologl a marketér(. Na pfikladu jedné firmy vdm ukdZzeme, jak jsme béhem dvoudenniho workshopu s pomoci
méfitelnych psychologickych testl odhalili rozpory mezi tim, jak znacka hovofi a co by chtéli zdkaznici slySet. Zpozornét
by méli ti, ktefi pracuji pro mensi a stfedni firmy. Tam totiZz byva znacka nej¢asté&ji obéti predsudkd jejiho viastnika -
majitele, marketdka nebo brand managera. Ukdzeme vam, jak udélat znacku pro lidi a ne pro management.

Coffee Break

Logo za milion nebo zadarmo od prviidaéku? Aneb designérské soutéze jako cesta k
inovaci

Radim Tucek - CZECHDESIGN.CZ

Dali byste milion za nové logo? Je to prilis? Musi mit kazdé okresni mésto své logo? A mizou ho malovat v soutézi
prvnacci? Cest, jak se dopracovat k novému vizualnimu stylu, obalu produktu nebo designu produktu samotného, je
mnoho. Designérské soutéZe jsou jednou z téch cest. Jak funguji a k ¢emu mdZou byt dobré, to uvidite na mnoha
prikladech znacek a organizaci jako tfeba Narodni galerie Praha, Méstska divadla prazska, Model Obaly, Nestlé nebo
Karlovarské minerdini vody.

Kam se podéla vSechna sranda? Less is boring again

Vitek Skop - VIVIDBOOKS

PGvodni logo eBay vypada sice jako kdyby ho nakreslilo dité v materské Skolce, ur¢ité si jej ale pamatujete Iépe, nez to
aktudlIni. Minimalismus diktuje i proménu znacek a logotypl do té miry, Ze se stavaji nerozeznatelné jedno od druhého.
Jako trend poslednich let ndm to pFfedstavi designér Vitek Skop a navrhne alternativni vyvoj, na ktery se zaméfit v letech
nasledujicich.

Networking a zavér akce



