BRANDstorming 2020

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:35  Strategie budovani znacky v prostredi socialnich médii
Peter Podolinsky - Behavio Labs

V dynamicky se vyvijejicim prostredi socidlnich médii je budovéni znacky klicovou disciplinou moderniho marketingu. Peter
Podolinsky, Managing Director ceského dotcomu nam ukaze, jak k budovani znacky pristupovat strategicky a komplexné,
tak aby nezapadla a dokazala zaujmout v omezeném prostredi feed-based médii.

9:35-10:00 Od marketingu k matteringu
Michaela Thomas - Butterflies & Hurricanes

0 spole¢né cesté za zdravéjsim podnikanim, o pravdivému brandingu a o tom, Ze zisk mdZe byt az tresni¢kou na dortu.
Aneb pro¢ uz klientdm nepomahame zvysovat prodeje.

10:00 - 10:25 Rebranding jako nastroj zmény organizace
Roman Hrebecky - Pdbeni.cz
Je to prosté: Kdyz chcete vidét, jestli lidi ve vasi organizaci chdpou vasi novou znacku a vizi, nechte je podle ni udélat néco
konkrétniho. Tfeba mali¢kost. Cokoli doruci, vam realitu odhali lip nezZ tisic all staff meetingd, porad a prezentacnich show.
V piipadové studii se dozvite, jak mdzete pro komplexni zménu své organizace vyuzit rebranding a metody, které bézné
potkéte hlavné pfi ndvrhu sluzeb.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Ceska Sitovka, aneb jak se tradi¢ni ¢esky vynalez pretvaFi v moderni Lovebrand
Karolina Pechové - POAK CZ
Malokdo vi, Ze vynalez sitové tasky se datuje jiz do roku 1926 a Ze v té dobé se sitovka jako masovy produkt dostala
z Cech do celého svéta. Era komunismu ve vychodni Evropé z ni véak udélala synonymum pro frontu na podpultové zboZi
a jednorazova igelitova taska, jako symbol nového spotrebniho svéta, pak véc minulosti. Nastésti lidé dostali znovu rozum
a cesta pro renesanci sitovky byla otevrena. Jak ale zosobnit a vybudovat brand produktu, ktery je sto let stary a nikdy
pod zadnym brandem nebyl? Jak sprédvné postavit produkt, ktery méa byt prakticky a prispét k zodpovédnému chovani
k pfirodé, ale zaroven byt oblibenym médnim dopliikem?

11:20 - 11:45 Jak vyrust v lovebrand v alkoholovém businessu?
Michal Jakl - STOCK Plzen
Vyvoj znacky BoZzkov, inovace a vyrazny rdst hodnoty kategorie

11:45 - 12:10 SOKOL 2030 - moderni tvar tradi¢ni organizace
Marek Tesaf - Raul!
Nejstarsi a jedna z nejvétsich sportovnich organizaci - Ceské obec sokolska - se rozhodla, Ze musi mluvit sou¢asnym
jazykem a byt pIné relevantni dnesku. Proto v roce 2019 vznikla strategie SOKOL 2030, kterd nové definuje poslani ve
spolecnosti této sportovni organizace a také hodnoty, které zastdva. Soucdsti této zmény je i novy vizudlni styl, ktery je
nyni aplikovan nejen do sokolskych projektd, ale také do kazdodenni komunikace vice jak tisicovky jednot po celé Ceské
republice. S timto procesem Vas sezndmime v rdmci prezentace Marka Tesare.

12:10 - 12:35 Vyvoj znacky Design pro export v prubéhu 11 let
Hana Toclovéa - Ceskd agentura na podporu obchodu
Co je prdmyslovy design a jak ddleZity je pro export? Pro¢ CzechTrade viibec pomahéa a podporuje kvalitni ¢esky design a
jak se v priibéhu let znacka DESIGN PRO EXPORT pfizptsobila trhu?
Jaké jsou trendy primyslového designu v poslednich letech? O tom a o Uspé&snych realizacich ¢eskych vyrobct a
prlmyslovych designérli budeme spole¢né jiz brzy diskutovat.
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Obuvnicka znacka Vasky: Jak budovat silny lokalni brand?
Jan Kocenda - Trezor.io

Vasky jsou ru¢né vyrabéné boty ze Zlina, které navazuji na batovskou tradici. Znacka si drzi trojndsobny meziro¢ni rlst a
za 4 roky fungovani prodala pres 20 tisic pard. Honza popise, jak ve Vaskach pracuji s brandem, kolem kterého se toci
slova jako je tradice, lokélnost nebo udrzitelnost.

Excelent: Idealni ¢as straveny se znackou? Dokud nas smrt nerozdéli
Michal DUbravsky - Plzenisky Prazdroj, Nikola Foktova - KINDRED

Nechte lidi na sv@j produkt stat fronty. A jakmile na né prijde fada, doprejte jim zazitek, na ktery jen tak nezapomenou.
Podobné, jako to déla Excelent i v tak konkuren¢nim segmentu, jako je ten pivni. Spole¢né se podivdme na pribéh
Excelentu, pro ktery je pfi hodnoceni aktivit klicovym kritériem Cas straveny se znackou. A prozradime vam, jak to
dotdhnout z nékolika vterin na “dokud nas smrt nerozdéli”.

Brand versus zakon. Kdo z koho?
Petra Stupkova - Legitas

Kazdy by rdd mél unikétni znacku, kterd jej katapultuje daleko od konkurence. Co kdyz se ale nékdo inspiroval Uspéchem
protihrace vice nez je dovoleno? Kde konci inspirace a zacind zdsah do autorstvi? Co to je parazitovani na doméné a jak se
bréanit? Co kdyZ chci pouZit retro obal na svij vyrobek? Petra ukaze praktické priklady nej¢astéjsich omyll legéiniho pojeti
budovani jedine¢né znac¢ky. Nakonec prozradi, jestli se pfi honbé za skvélym brandem mzete dostat i ,do teplakd”.

Coffee break

Jak pracovat s podvédomim: Emoce a asociace ve sluzbach vasi znacky
Vojtéch Prokes - Behavio Labs

95 % nakupnich rozhodnutich je podvédomych. Odehravaji se ve vyvojové starsich ¢dstech mozku, z nichz nékteré mame
spole¢né dokonce s jestérkami. Jak je ovlivnit? Behavioralni védy nabizi spoustu uZite¢nych poznatkd, jak se svoji znackou
spojovat ty spravné emoce a jedine¢né asociace. UkaZzeme si to na pfikladu nejvétsich ¢eskych e-shopl a dalSich case
studies od nés z Behavia.

Branded content: Jak to vypadad, kdyz komercni obsah piSe novinarka
Kristyna Dlaskova - Seznam.cz

On-line svét je plny reklam. Co délat, aby vase znacka byla vidét? Jak ji odlisit od ostatnich? V Seznamu pfistupujeme ke
komerc¢nimu obsahu jinak. Déldme smysluplny obsah spojeny se znackou, ktery bavi nds, nase klienty i nase Ctenére.

BARBIE Dream Gap
Lenka Helena Koenigsmark - Lenka Koenigsmark
Jak se z fashion panenky stala nositelka diverzity, kterd ukazuje hol¢i¢kam, Ze mohou byt tim, kym chtéji byt.

Networking a predpokladany konec akce



