BRANDstorming 2021

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:45  Krize marketingu - kdo za ni muze a jak z ni ven
Milan Formének - Milan Formének
Reklama je otravna, znacka je prezitek, vykon je kral, dilezitd jsou pouze data, procurement vladne, nepotfebujeme
marketaky, ale growth hackery, komunikace je od toho, aby prodavala, CSR je jen PR. Anebo taky ne? Pfedndska od Milana
Formanka, Séfa agentury Zaraguza a dlouholetého marketéka znacky Red Bull, vas zarucené donuti se zamyslet.

9:45-10:10 Jak dava IKEA silou znacky do pohybu véci ve spolecnosti
Petra Jankovicové - TRIAD Advertising, Marek Vomocil - IKEA
IKEA Ceska republika koncem minulého roku v souladu s internim pfistupem k rovnosti, diverzité a inkluzi a zejména
v reakci na alarmujici pocet pripadd domaciho nasili odstartovala dlouhodoby projekt , Za bezpecny domov“. Vénuje se
pomoci obétem domaciho nasili. Projekt odstartoval vyraznou osvétovou komunikaci, kterd dokonce presahla hranice
regionu a rezonovala kromé sousednich statl také napr. v Indii, Brazilii, Jizni Koreji ¢i Portugalsku. Podzimni komunikaci to
zdaleka neskoncilo. Co prichdzi po ni? Jaké kroky IKEA v boji proti domacimu nasili podnika? Proc se velka znacka hlasi
k tomuto ne UpIné pozitivnimu tématu?

10:10 - 10:35 KdyZz engagement nejsou lajky aneb jak Coca-Cola bojovala s covidem
Zuzana Kadle¢kovd - Coca-Cola Ceska republika, Martin Stary - Saatchi & Saatchi Praha
Podivdme se na nasi zkusenost s tim, jak rychlé a adekvatni reakce na aktudlni déni ve spole¢nosti pomohly znacce Coca-
Cola plnit dlouhodobou strategii a navic prinesly ohromny spolecensky presah. Protoze jsou chvile, kdy engagement
znamena néco vic nezZ lajky. Na prikladech online koncertl a zpivani pod okny to uvidite sami.

10:35 - 10:55 Prestavka

10:55 - 11:20 Never stop evolving
Michal Pastier - Darwin& the Machine

Jak vyuzZit nové prilezitosti a posunout svoji znacku od béznych kampani k dlouhodobé efektivité. Priklady, studie,
vysledky.

11:20 - 11:45 Kampané s teniskama na nohou
Martin Paukrt - Footshop
Martin neché ve své prezentaci nahlédnout do pfipravy a realizace tfi reklamnich kampani, které znacka béhem lofiského
roku vytvofila.
Zabér bude opravdu $iroky, od libajicich se parl v reklamé pres box na boty, ktery slouzil jako zenovéa zahrada, aZ po
vlastni kolekci tenisek ve spolupraci se znackou adidas. Jak Footshop nad svymi kampanémi pfemyslel, co se z nich naucil
a jak své zkusenosti znacka promitla do tvorby dalSich kampani? Co si odnést z toho, kdyz message kampané prehlusi
samotny produkt, a je unikatni obsah vzdy vyhrou, po které média sama skoci?

11:45 - 12:10 Pravni chyby pfi tvorbé vasi znacky aneb preslapy, které se dohdnéji draze
Petra DolejSova - Bez paragrafil
Vite, co si pohlidat, nez zadate praci na své korporatni identité? Kterym sloviim se pfi tvorbé vasi znac¢ky vyvarovat?
K ¢emu vadm (ne)bude slouzit ochrannd zndmka a pro¢ dat pravnikovi k ruce dlouhodobou strategii vaseho podnikani? Jak
prévné budovat vasi znacku, aby jeji hodnota rostla? A které pravni investice jsou naopak zbyte¢né? Pojdme se na to
podivat na pfikladech, zvesela a bez paragrafd.

12:10 - 12:35 Zmény chovani, inovace a trendy v udrzitelnosti znacek pro rok 2021
Jan Jelinek - B&T agency

Dramatické zmény v nasem kazdodennim chovani se propsaly i do naseho nédkupniho chovani a preferenci. Pak se také
nemohu divit, Ze jsem se stal majitelem ovce. Proboha.



12:35 - 13:05

13:05 - 13:30

13:30 - 13:55

13:55 - 14:20

14:20 - 14:40

14:40 - 15:05

15:05 - 15:30

15:30 - 15:55

16:00

Prestavka

Prvok od Bufinky - prvni 3D ti$tény dum z betonu

Hana Bure¢kovéa - AMI Communications, Monika KopFivové - Stavebni spofitelna Ceské spofitelny

Predstaveni komunikacni kampané, kterd po celém svété zaséhla vice nez pll miliardy potencidlnich ¢tenard. Ostrlvek
pozitivnich zprév v pandemickém roce. 180 stupriova otocka v nastaveni strategie. Zména ve vnimani znacky u verejnosti
a predevsim u mladych lidi.

Igracek v dobé Corony
Miroslav Kotik - EFKO - karton

Jak jsme pomoci projektu s Igrackem pomohli zdravotnikim, firmam s problémovym odbytem a také vlastni firmé. Jak se
takovy napad zrodil a komu véemu pomahal.

Jak na CSR a udrzitelnost ve firmé

Sandra Feltham - FLAGSHIP COMMUNICATIONS LTD, odstépny zavod

Co znamena firemni spolecenska odpovédnost a udrzitelnost? Jak je to vnimano u nas a ve svété? Obstoji udrzitelné
podnikani v dobé pandemii jako je koronavirus? A jak na to? Prijdte si poslechnout, pro¢ se udrzitelné podnikani stalo
novym trendem.

Coffee break

Brandbuilding startupi - Jak byt vidét a uspét
Stépan Klenik - brainz.cz
Jak vytvorit Uspésny brand pro vlastni startup, aby se vdm vase Usili, ¢as i penize co nejlépe vratily? V rdmci prfednasky

majitel zacinajici nebo ménici se znacky nemél v rdmci marketingové a obchodni strategie podcenit. At uz je vas startup
zaméreny na sektor B2B, informacni technologie a inovace nebo kulturu.

Rebranding, debranding, redesign, refreshing a facelifting - slovni¢kova valka oc¢ima
designéra

Lumir Kajnar - Lumir Kajnar

Terminologie je mocny néstroj pfi zadavani, prezentovani, ale i schvalovani véeho kolem znacky. Spatny vyklad pojmd
vede k nedorozuméni, prodluzuje a prodrazuje praci designéra. Pfitom vie miZe byt jednodussi, ale zaplatili by mi za to?
Zvu vas na kratkou prehlidku mych pozndmek, kam mé a klienty unaseji predstavy o znackach a jejich vizudini identité.

Jak jsme ,,omylem* vytvorili lovebrand

Janek Zezula - CityZen

Jsme startup roku 2019. Vyrabime trika z prémiové baviny, na kterych nenf vidét pot, odolaji Sping, snizuji zapach...
Vyvinuli jsme technologii, diky které je zdanlivé obycejné obleceni naprosto unikatni. Meziro¢né rosteme o 500 %.
Zakaznici ném davaji fantastické reference a nadsené se k nam vraci. Brand délame ,po vesnicku“. Case study o tom, jak
to funguje a proc¢ jsme se k hlubSimu rozpracovani brandu dostali az po vice nez dvou letech.

Predpokladany konec akce



