BRANDstorming 2022

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:35  Jak vytvorit idspésSnou kampan jako Dedoles. Prakticky navod v 15 krocich
Radovan Andrej Grezo - Somebody&Somebody

Kdo by uz dnes neznal reklamu s tancicimi krecky slovenského e-shopu Dedoles. To, Ze firma znékolikandsobila zndmost
své znacky, se promitlo i do vyznamného rdstu jejich trzeb. Silna znacka je zaklad. V této prednasce se dozvite, co musite
udélat a co udélat nesmite, pokud chcete se svou znackou a kampani dosdhnout toho, co se podafrilo Dedoles a jejich
reklamni agenture Somebody&Somebody. To vSe prfimo od ¢lovéka, ktery kiecky vymyslel. Bude to svizné. Bude to vtipné.
A bude to krutd marketingové pravda bez bulsitu.

9:35-10:00 Multi-brand strategie aneb rust skrze akvizice
Karel Parizek - BiQ Group

Pribéh o tom, jak se ndm stavi brandové strategie skupiny i jednotlivych znacek ve skupiné. Jak sjednotit komunikaci a
najit lidské i produktové propojeni, kdyz se roste skrze akvizice. Jakym celime rozhodnutim. Co se podafilo, kdy jsme se
zasmali a co se podafrilo méné a pobreceli jsme si. Jaké je z toho ponauceni. A jak vidime budoucnost v budovani multi-
brandové skupiny BiQ Group, ktera zastresuje znacky Bootig, EEA, Bluesoft, Novasoft a dalsi.

https://www.big.group/

10:00 - 10:25 Maji mi znacky radit, jak mam it svuj zivot?
Pavel Cahlik - Jsem na znacky!
Brand Purpose - poslani znacky vyvolava alespon ted v marketingové komunité hodné rozruchu. Mohou z toho znacky
vlbec tézit a jaky to ma dopad na ty, kterym se to nepovedlo? Kde vedou hranice mezi spole¢enskou odpovédnosti
znacek a brand aktivismem? A je i ten ospravedInitelny nebo dokonce vitany? Véfite IKEA jeji komunikaci udrzitelnosti a
Footshopu, Ze podporuje LGBTQIA+ komunitu? A co na to fikaji marketingovi rivalové Mark Ritson a Byron Sharp? To vse
se dozvite v predndasce Pavla Cahlika, ktery je na znacky.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Odvazna znadka statu. Je to vubec mozné?
Jan Herget - Ceska centréla cestovniho ruchu - CzechTourism
Jaké ma stat vlastné znacky a jak s nimi jejich ,brand” manazefi pracuji? Mé&l by stat vibec investovat do svych znacek?
Jaka Uskali fizeni znacky pro stat skytd, a pro¢ je dllezité najit odvahu budovat odvazné, kreativni a inovativni znacky? Ale
i ukazky konkrétnich kampani a cobrandingu s komerénimi subjekty v priibéhu slozitého covidového obdobi - to ve a
samoziejmé s fokusem na cestovni ruch - se dozvite v pfednasce Jana Hergeta.

11:20 - 11:45 Souvislosti mezi budovanim znacky a socialnimi sitémi Lazni Libverda
Vojtéch Lambert - LCG New Media
Jaky maji socidlni sité vliv na budovani povédomi a vyhledavani znacky? Je mozné toto nalézt i v zajetém lazeriském a
cestovnim oboru? UkdZeme jak jsme spolecné s klientem pristoupili k redefinici komunikace Lazni Libverda na socialnich
sitich a jaky to ma dopad na zndmost, metriky a vysledky.

11:45 - 12:10 Potrebujete byt na TikToku s vasi znackou?
Andrea Hurychova - WeDigital

0 tom, jak platforma TikTok zacina budit zdjem nejen v influencerském svété, ale i v tom firemnim, a pro¢ byste méli
premyslet, zda tam vase znacka ma byt také.


https://www.biq.group/

12:10 - 12:35

12:35 - 13:35

13:35 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:45

15:45 - 16:10

16:10 - 16:35

16:40

Pro¢ maji vlastné lidi tak radi Facebook Kooperativy?
Daniel Krésny - Socialsharks, Anna Pakandlova - Kooperativa
Jak ma financni instituce komunikovat na socidlnich sitich? A proc to praveé Kooperativé na Facebooku tak dobre funguje?

Nahlédnéte se zastupcem znacky i agentury pod poklicku brandbuildingu pojistovny Kooperativy a poznejte zaklady jeji
Uspésné komunikace.

Obéd

Jak uvadime novou znacku Lord na vysoce konkurenéni trh velkych elektrospotiebicu
Robert Némec - RobertNemec.com

Na trh velkych elektrospotrebi¢d vstupuje nova némecké znacka - Lord Hausgerate. Robert Némec, ktery pro Lord
Hausgerate se svoji agenturou RobertNemec.com zajistuje kompletni marketingové sluzby pro Evropu, vdm ukaze:
* Jak najit diru na trhu, i kdyZ se zda, ze tam zadna neni.

* Jak jsme Lord zacali pozicovat.

* Jak jsme pri tvorbé strategie pouzili kvantitativni i kvalitativni vyzkum.

* Co je to hlavni komunikacni idea - a prakticka ukazka v pripadé Lorda.

* Jak vypada medialni planovani - pro¢ mnoho kanal(i a formatl odmitame.

* Jak testujeme billboardy a bannery.

* Jak aplikujeme psychologii pfi reklamni kampani.

* Jakd média se ndm osvédcila a jakd ne.

Vyplati se znackam resit v kampanich hodnoty?

Vojtéch Prokes - Behavio Labs

Na prikladu znacky IKEA si ukazeme, jestli viibec a jak ma smysl do kampani vnaset hodnoty jako je udrzitelnost, boj se
stereotypy atp. IKEA resi téma udrzitelnosti delsi dobu. V reklamé Lepsi svét propaguje svoje recyklované materialy a
vyrobu etrnou k pFirodé. Cesi ale u ndbytku stoji hlavné o kvalitu a snadnou montaz - jak takové publikum reaguje na
ekologické sdéleni? Prinasi reklama znacce vic nez jen dobry pocit?

IP aneb hodnotny majetek, na ktery se ¢asto zapomina

Karolina Kropikova

To, co je ve firmé ¢asto nejhodnotné;jsi, neni vétsinou vibec vidét (pokud tedy neobchodujete s nemovitostmi). Know-how,
designy anebo brand mdZou mit totiz obrovskou hodnotu. Karolina na praktickych prikladech ukaze, co to zahadné ,IP*
vlastné je a dd i tipy na to, jak jej chranit. ProtoZe pfijit o n&j by se vdam nemuselo vyplatit.

Implementace znacek v praxi

Karel Drasnar - BrandCloud

Podle respondent( naseho nedavného priizkumu mezi agenturami a designéry se s problémem Gspésné implementace

v marketingu potykd aZz 70 % projekt(. At uZ je to nova znacka, kampan, strategie nebo retailovy koncept pro poboc¢kovou
sit. Jak tenhle problém eliminovat? Jak zajistit dokonalou spolupraci véech tym( a dodavateld a jak mit perfektni distribuci
az k poslednimu obchodnikovi na konci svéta? Napovi vam nékolik pripadovek nasich klientd.

Coffee break

Jak nativni reklama pomaha brand buildingu?

Jan Capek - Seznam.cz

MdZe kvalitni obsah tvoreny primarné pro uZivatele pomahat firmam s budovanim svych znacek? Co je nativni reklama,
jaké ma zdkonitosti a jak poméha znackdm v praxi, ukdzeme na prikladech z tvorby Seznam Brand Studia, které jako
prvni v Cesku ziskalo prestizni ocenéni Studio of the Year za pfinos nativni reklamé v celosvétovém méfitku.

Jak budovat brand na minovém poli

Katefina Kopeckd - Comdata Czech

Zakaznickd péce je neuvéritelné dynamicka oblast, kde je potfeba okamzité reagovat na zmény a podnéty. Zakaznicky
servis si stéle nese $patné jméno diky ,telefonnim $mejdim*, ktefi na celou oblast hazi Spatné svétlo. Udrzet dobré jméno
je opravdu prochazka minovym polem, kdy je Spatny krok tvrdé potrestan. Ukdzeme si pfipadové studie krizové
komunikace na socialnich sitich, vyporddani se s hatery a jak reagovat na zmény zakona, v nasem pripadé konkrétné na
novelu zakona o elektronické komunikaci. Pfrevazné si ukazeme, jak spolu veskeré komunikacni kandly souvisi, jaké
prekazky mohou nastat a jak je prekonat.

Predpokladany konec akce



