BRANDstorming 2023

Program akce

Velky sal MUCHA

9:00-9:10  Uvodni slovo
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:35  Tvorba znacky jako hledani rovnovahy mezi hrou a funkci
Jifi Toman - Mgr. Jifif Toman
Znacka je hlavné tim, co si o vas mysli lidé, nikoliv tim, co jim fikate. To totiz nemusi byt to samé a cilem budovani znacky
je najit mezitim soulad. Cesta k vytvoreni znacky, je cestou hledani rovnovahy mezi designem a marketingem, mezi
umenim a femeslem, magii a logikou. ,Krésné logo" nemusi byt zakladem Uspésné znacky a naopak. Podstatou je
autentické sdélent. Jifi na prikladech projektd studia Toman Design i jinych ukaze, kde jsou body stretu a souladu
obou poloh.

9:35-10:00 Pro¢ mad i mala znacka resit brand tracking?
Jifi Boudal - Behavio Labs
Mnoho znacek uz to zna, ostatni to Ceka: performance kampané jakoby najednou narazily do stropu, efektivita prudce
klesd - vyCerpali jste existujici poptavku. K dalsimu rlstu je potreba budovat znacku. JenZe jak to délat datové a efektivné,

kdyz si drahy brand tracking mohou dovolit jen obfi firmy? Predstavime si jednoduché a levné pristupy k méreni ristu
znacky.

10:00 - 10:25 Jak komunikovat v dobé krize
Petra Pipkovéa - MCCANN PRAGUE, Jan Suda - MCCANN PRAGUE

Vsichni strasi, Zze bude krize. To, jestli skute¢né bude asi neovlivnime, ale mizeme se na to pripravit. Prosli jsme
s kolegyni Petrou Pipkovou nékolik vyznamnych vyzkum{ na toto téma a shrnuli jsme ty nejzasadnéjsi rady do par slidd,
takze ty velké bichle vy uz ¢ist ,nemusite”.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Ceska spofitelna - znac¢ka, co nevypada na svij vék
Jakub Here$ - VML Czechia, Monika Hovorkova - Cesk4 spofitelna
Ceska spofitelna dlouhodobé bojovala s tim, Ze je je vnimana jako ta ,stard banka“. Mladf lidé inklinuji spie k mensim,
novéjsim a ,modernéj$im“ bankam. Proto bylo pro Spofitelnu skute¢nou vyzvou vytvorit produktové propozice a zplsob
komunikace, ktery oslovi mladsi ro¢niky a ukdze, ze Spofitelna je pro né atraktivni znackou.

11:20 - 11:45 Jak zacit budovat brand v performance orientované firmé
Petr Miklik - Grizly

Pripadova studie o tom, jak jsme se v Grizly rozhodli sniZit investice do vykonovych kampani o 50 % a alokovali je do
budovani vlastni znac¢ky. Jak nam to pomohlo zvysit podil vlastnich vyrobkd o 17 % a dosdhnout trzeb pres 530 mil. K¢

Marketing postaveny na hodnotach jako je udrzitelnost, férovost, transparentnost a
radost

Zdenék Chocholacek - Sonnentor

11:45 - 12:10

Ve firmé Sonnentor véi, Zze udrziteIné podnikani ma budoucnost. Produkt vznika uz u jejich dodavatell, vyhledavaji
dlouhodobé férové vztahy a spolupracuji s témi, kdo Ziji stejné hodnoty. Vyroba bio¢ajti a biokoreni probiha s ohledem
k Zivotnimu prostredi a s respektem v(¢i lidem. Kvalitni produkt je pro né samoziejmost. Neboji se svym zéakaznicim a
zékaznikdim ukézat, jak byl vyroben a kdo jsou lidé, ktefi za nim stoji. Zdenék vam ve své pfednasce mimo jiné vysvétli,
pro¢ je zdrava firemni kultura zédkladem pro to, aby mohli pfinaset radost z ¢ajd a koreni do kazdého domova.



12:10 - 12:35

12:35 - 13:35

13:35 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:20

15:20 - 15:25

15:25 - 15:50

15:50 - 16:15

16:15 - 16:40

Jak nam pomohla prvni ,velka“ brandova kampan

Janek Zezula - CityZen

Sebrat odvahu pro prvni ,velkou* televizni a online brandovou kampari pro nas byl jeden z kli¢ovych okamzik@
nastartovani naseho agresivniho rdistu. Za Gspéchem mimo jiné stala kombinace dobré kreativy a vhodnych
komunikac¢nich kanal( v ¢ele se skvélym produktem. Jakou jsme pro TV a online komunikaci zvolili strategii? S jakym
rozpo¢tem jsme do prvni kampané $li a za jak dlouho se ndm investice vratila? Co to udélalo s ristem znac¢ky? Co nasemu
rozhodnuti predchdzelo? A jak jsme na kampan navazali? Na to vSe se vam ve své prednasce pokusim odpovédét.

Obéd

Ukazte svij brand ve svétle TikToku

Jan Molina - Kaufland Ceské republika

Vzbudit zéjem mladé generace o vas brand je Ukol, nad kterym si Ize snadno vyldmat zuby. UkaZzte svou znacku ve svétle
TikToku zplsobem, ktery zaujme, pobavi a zaru¢i vétsi zapamatovatelnost i engagement. Pustime si priklady, jak ukazat
produkty “nereklamné”, jak vyuZit talent zaméstnancl a jaké vysledky Ize méfit.

Jak jsme CR naucdili jist ovocné rolované platky BEAR. Aneb 100% ruist trzeb meziro¢né.
Vojtéch Lambert - LCG New Media

Vojtéch predstavi case study o tom, Ze socialni sité mohou plnit zasadni roli v brandové kampani pro podporu rdstu
znalosti a prodeje produktu. Podivdme se na ukazky kreativ, kampani a jaké to mélo vliv na celkové prodeje.

KAMPAN O H***+E

Petr Benes - Seznam.cz, Petra Roslerova - Seznam.cz

Jak vznikla in-house kampan radia Expres, kterd dokazala mnohé rozlobit, nastésti vétsinu pobavit a nakonec se umistit
v anketé Mediare jako 3. nejlepsi reklamni kampan roku 202270 tom vSem vam povi Pierre Bene$, manaZzer rozvoje radii,
& Petra Roslerova, Idea maker a copywriter kampané.

Coffee break

Employer Branding a candidate experience ve spojeni s firemnim brandingem
Milan Mahovsky - dream.jobs

Pro¢ by mél marketaka zajimat employer branding a jaky je jeho potencial.

Jak rychle doké&ze HR oddéleni vynulovat snahu o kvalitni brand?

Kariérni stranky firem - pfiklady které brandu nepomahaji.

Implementace znacek v praxi
Karel Drasnar - BrandCloud

0d implementace znacky k Gdrzbé a Uklidu. V pfikladech a ¢islech z praxe od klientd BrandCloudu se podivame, jak
dllezita je nejen faze implementace znacky, ale i jeji idrzba, systematické vedeni a ob&asny generalni Gklid tak, abyste
docilili dlouhodobého Gspéchu v marketingu a komunikaci, uSetfili nervy, ¢as i penize. Z hloubkového prizkumu u klientd
nam vysly opravdu zajimavé Udaje a Cisla, o které se s vdmi podélime.

Jak vybrat ostré zatacky v konkurencnim boji?
Karolina Kropikova

Vite, jaky je rozdil mezi freeridem na snéhu a v reklamé? Prijdte si poslechnout tipy, jak pri tvorbé kampani vybrat ostré
zatacky srovnavaci reklamy, parazitovani a nekalé soutéze.

Karolina vdm na konkrétnich prikladech kampani ukaze, jakou cestou se pfi reklamé (ne)vyddvat a jak odhadnout hranice
nedovolené reklamy.

Jak se zna¢kam muze ESG (ne)vyplatit

Kim Hofmanova - Ogilvy, Nikola Klepackova - Ogilvy

Zodpovédné chovani znacek ve vztahu ke spolecnosti a zivotnimu prostredi uz neni jen trendem, ale nezbytnosti. Vyzaduiji
ho spotrebitelé, investori i staty. Prilis asto ale v praxi viddme pfistupy k ESG, které nevyuzivaji jeho plného potencialu
(jako strohé dodrzovani legislativniho rémce) nebo maji dokonce negativni dopad na znacku (tzv. fenomén ,washing(“
jako purpose- nebo green-washing). Data pfitom ukazuji, Ze ESG miZze znackdm pomahat s posilovanim vztahd se
zakazniky, upeviiovanim pozice na trhu a v neposledni fadé i s byznysovym rlistem. Jak tedy spravné uchopit ESG nejen
teoreticky, ale i prakticky, aby se to nakonec vasi znacce vyplatilo? To si ukdZzeme na datech a na prikladech dobré

i Spatné praxe z ¢eského trhu a zahranici.



Maly sal FILLA

10:55 - 11:55 WORKSHOP: Uvod do tvorby efektivni reklamy
Vojtéch Prokes - Behavio Labs

Zalnéte vytvaret reklamy, které zanechaji nesmazatelnou stopu v podvédomi vasich zékaznikd a opravdu posili vasi
znacku. Tento workshop je uréen stratéglim, kreativcdim, brand manazer(im a vsem dalsim, ktefi chté&ji vytvaret kampané
s vyrazné nadprdmérnym dopadem na prodeje a rdst trzniho podilu.

Na workshopu se dozvite:

- co se déje v lidském mozku, kdyz vidite reklamu nebo néco kupujete

- pro¢ jsou brandové reklamy nezbytné pro rlist

- jaké jsou limity aktivacnich kampani

- pro€ a jak kreativa vyrazné ovliviiuje prodejni ¢isla vasich kampani

- které tfi véci musi kazda kreativa mit, aby méla pozitivni vliv na prodeje

- jak zadat brief ke kampani, aby méla co nejvétsi efekt na prodejni Cisla

- jak pracovat s daty béhem procesu pfipravy kampané

VSe na praktickych ukazkach z fady vyzkumdi a case studies.



