BRANDstorming 2024

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:35 Postavte zakladni kameny brandingu, nez za¢nete surfovat na trendech
Josef Reznitek - Veelisté
A to pred tim, nez se pustite do experimentd s Al, virtudlni realitou a dalSich trend(, které aktualné hybou svétem
marketingu a komunikace.
Co vSe mit pripraveno a jak délat branding, i kdyz neméate miliony mési¢né na marketing, efektivni nizkonakladové
zplsoby poznani zakaznikd, jak v praxi stanovit ton komunikace, vyuziti archetypu znacky, dilezité manualy pro vizuaini
styl, které pripravit, i priklady social kitl pro preneseni brandu do kazdodenni komunikace. UkédZzeme si, co mit k ruce, aby
vas branding mohl v praxi uspét a byl konzistentni, i kdyz se pustite do nové kampané, formatu ¢i trendu.

9:35-10:00 Jednoduchost + branding = cesta k uspéchu i pro vasi znacku
Tomas Prenék - Publicis Groupe
Také se ptate, co potrebuje vase znacka k tomu, aby si nasla snazsi cestu k zakaznikdim? Je za tim sofistikované;jsi
planovani kampani? Vic benefitd a produktovych inovaci? A co kdyZz ma rovnice Gplné jiné (ne)zndmé. O tom, Ze
jednoduchost a branding jsou ty klicové prvky Uspéchu, vas presvédc¢im na dvou prikladech znacek Fortuna a Portu, které
jsme s kreativnimi tymy Publicis Groupe vyslali na spravnou cestu.

4 principy znacky, z ktorej zdkaznici padni na zadok: s novymi ukazkami z drsnej
praxe

Michal Pastier - Darwin& the Machine

10:00 - 10:25

Ako zaujat a predat viac v dobe choasu a sekundovej pozornosti na lokdlnych trhoch ale aj pri expanzii vasej znacky na
iné trhy?

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Ceska spofitelna <3 gaming
Milan Hruby - VML Czechia, Jakub Kunes - Ceska spofitelna
Gaming je fenomén a mnoho znacek si ldme hlavu nad tim, jak se této vyzvy chopit. Vstupu Ceské spofitelny do herniho
prlmyslu predchédzelo mnoho schiizek, a jesté vice diskuzi (nejen) v rémci banky. V prednasce odhalime, jaka cesta vede
od prvotni myslenky ,gaming je zajimava pfileZitost* k momentu ,zitra spoustime kampan“. Na pikladu Ceské spofitelny
ukadzeme, jak pfistoupit k pripravé strategie a s kym se o ni bavit, jak na svou stranu ziskat kolegy, ktefi gamingu zrovna
nefandi, nebo jaké vysledky (a pouceni) pfinesl znacce prvni rok kampané.

11:20 - 11:45 Skoda TikToq
Lenka Subové - Socialsharks

Skoda Auto plsobi na TikToku od roku 2021 a za tu dobu profil vyrostl na prvni misto v rédmci automotive v CR. Co za tim
stoji, jak udrzet zajem uZivatell, zapojovat produktové priority do obsahu a zéroven bavit komunitu? To vée, okofenéné
0 ukazky a jedno splnéné prani k tomu.

11:45 - 11:55 Energie jako nas nejcennéjsi zdroj
Denisa Hrdinova - Fpohybu

ZaZijte interaktivni desetiminutovku, ktera Véas doslova napumpuje energii! Na vlastnim téle si vyzkousite chytré hacky,
jak snizit negativni dopad ¢astého sezeni na nase télo i mysl a jak se znovu nastartovat, kdyz fokus klesa. Podniknéte
jednoduchy krok k silnéjsimu zdravi a dusevni pohodé.



11:55 - 12:20

12:20 - 12:45

13:45 - 14:10

14:10 - 14:35

14:35 - 15:00

15:00 - 15:30

15:30 - 15:55

15:55 - 16:20

Priklad inovace v digitalnim véku a vyuziti Al pro storytelling znacky
Tomas Hejkal - STOCK Plzen

Uméla inteligence transformuje storytelling v digitalnim véku. Al otevird nové moznosti pro kreativni a efektivni vypravéni
pibéhl znacek. Napfiklad pomohla panamskému rumu Ron de Azur vytvofit zajimavy vizualni svét a poutavy pribéh.
Pomaha také Amundsen vodce pribliZit se cilové skupiné mladych dospélych pomoci inovativnich letnich

limitovanych edici.

Umela inteligencia, ochrankyna znaciek v online diskusiach

Jakub Suster - ELV Al

V sucasnom digitdlnom svete, kde online diskusie a socialne médid urcuju reputaciu znaciek, umeld inteligencia (Al) sa
ukazuje ako kl'G¢ovy partner pre firmy, média a verejné institlcie v boji proti online nendvisti a Sireniu dezinformacii.
Vdaka dobre trénovanej Al dokdzeme rychlo rozpoznat a eliminovat toxicky obsah, ¢im zabezpecime, Ze online priestor
znacliek zostava Cisty a doveryhodny. Vyuzitie Al na moderovanie obsahu neprinadsa len okamzité vysledky v ochrane
znacky, ale tiez ma pozitivny dopad na online komunitu a zlepsuje interakciu s pouzivatelmi.

NeuroQual, aneb jak pfedpovédét spotrebitelské chovani uz ve stadiu myslenky

Petra Viskovd - Confess Research

Znate to? Mate pred sebou nékolik navrhd (komunikace, produktu, designu...) a vahate, do které investovat energii, ¢as a
prostredky. Ktera cesta je nejslibnéjsi a pomdze vasi znacce rdst? Na prikladech z redinych projektd napfic¢ kategoriemi
Petra Viskova ukaze, jak nalézt odpovéd v podvédomi spotrebitell a vybrat jiz v rannych fazich vyvoje cesty s nejvétsim
obchodnim potencidlem. Dozvite se, co je to ,Effie faktor” a pro¢ je dllezité ho mit.

Seznami vas s metodou NeuroQual, kterd kombinuje prilomové poznatky z psychologie, neurovédy a vyzkumi
podvédomi pro hlubsi porozuméni a predpovidani spotrebitelského chovani. Neuro modul na podvédomé Urovni dokaze
z nékolika variant vybrat ,co” (kterd myslenka ma nejlepsi obchodni potenciél) a Qual modul doplni zjiSténi o ,pro¢“ a
také ,jak dal“. Jak prakticky mohou vyzkumy podvédomi marketérdm pomoci si ukdzeme na case studies napfic¢
kategoriemi a typy stimulll (koncepty, storyboardy, animatiky, casting, designy, produkty...)

Case study: Uspésné uvedeni znacky ROKU gin na cesky trh

Vojtéch Lambert - LCG New Media

Vojtéch nabidne exkluzivni detailni pohled na pripadovou studii a brandovou kampan pro uvedeni ROKU ginu na ¢esky trh
prostrednictvim sociélnich siti a influencer marketingu, kde se podafilo diky zapojeni Instagramu a influencer( zvysit trzby
0 372 % a zajistit pozici na trhu mezi TOP 3. Pripadova studie vyhrala tfi ocenéni v soutézich IEA a WEBTOP100.

Dozvite se, jak se mohou znacky bez velkych medialnich investic chytrfe dostat do povédomi s kombinaci komunikace na
Instagramu v propojeni s aktivaci influencer(, originalné produkovanym obsahem a propojenim s obchodnimi aktivitami.

Doménové souboje - umite nasadit pravy hak?

Petra DolejSova - Bez paragrafi

Doménové spory a znacka: Jaka je nejlepsi prevence proti doménovym squatterdm? Mdzete kupovat domény ,do foroty“?
Na co znacky pfi vykopu webovek nej¢astéji zapominaji? Jak zatocit s doménovymi parazity rychle, levné a bez nakladd na
pravniky? Jak to délaji svétové znacky? A jakou roli v tom vSem hraje vas chytre uchopeny branding?

Coffee break

Grandhotel Pupp: vzkriseni ikonické znacky

Filip Simonik - Mezonit, Vojtéch Veskrna - Mezonit

Jak budovat 320 let starou znacku v 21. stoleti? O proméné pétihvézdickové ikony ceského hotelnictvi promluvi brand
stratég Filip Simonik ze studia Mezonit a fotograf Vojtéch Vedkrna, ktef{ spole¢né vytvorili aktudini brandovou kampari
Grandhotelu Pupp.

Znacdka, ktera dohani svuj vlastni uspéch

Daniel Bohuslav - Sherpas, Stanislav Kubes$ - Czech Games Edition

Hry od ¢eské firmy CGE najdete v obchodech po celém svété a pravidelné obsazuji pfedni pficky prodejnosti i hra¢skych
recenzi. PGvodni podoba znacky vznikla v dobé, kdy nikdo nemohl tusit, Ze hry s timto oznac¢enim dobyji svét a budou
existovat v digitélni podobé. Nahlédnéte do zakulisi rebrandingu znacky s globalnim dopadem.



16:20 - 16:45

Rozsireni cilovych skupin prostrednictvim autentického influencer marketingu
Sara Simackova - Pure stuff

Znéte flow? Je to stav, kdy ¢lovék zcela splyne s ¢asem, prostorem i se sebou samym. VSechno jde tak trochu samo.
Optimalné. S lehkosti. Objevte strategii influencer marketingu zameérenou na ceské pfirodni doplriky stravy Flow Nutrition,
které pomahaji lidem byt na vrcholu jejich dusevniho i fyzického potencialu. Zjistéte, jak spolupracuji se sitf

289 influencer(, ktefi jakoZto redlni lidé s inspirativnim Zivotnim pfistupem, pomahaji dotvaret brand a vizi Flow skrze
spole¢né hodnoty. Podivdme se, jak tato partnerstvi rezonuji s riznorodym publikem, od rodi¢d, top manazerek az po
vrcholové sportovce.

16:45 Predpokladany konec

2.sal

10:55 - 11:55 WORKSHOP: Ovéfena véda a praxe uspésnych znacek
Milan Formének - Milan Forméanek
Vzdélavani v marketingu je minové pole. PIné dojmologie a svadéni na ldkavé scesti. To tvoii obrovské mnozstvi
nekvalitnich marketakd, ktefi prispivaji k nelspéchu spousty organizaci. | to potvrdil test vic nez 500 ¢eskych
marketingovych specialistl a manazer(. Pokud nechcete patfit mezi 90 % téch, ktefi délaji opak spravného, pfijdte na
workshop plny védecky ovérenych tip(, jak uspét v dnesni dynamické dobé. Jak budovat spravné znacky od analyzy, pres
strategii po taktiky.
Spolecné se pobavime o rozdilu mezi grafickym a brand manudlem, prakticky si zkusime pér rychlych cviceni, jak definici
své znacky vylepsit. Jak pridat emoce do komunikace a zda jsou profitabilnéjsi nez racionalni argumenty pro kazdy typ
organizace? Které kody znac¢ky vybrat a jak s nimi pracovat. A kolik do toho investovat? Poznate diivod nedostate¢ného
Uspéchu firem, které zaménuji slova reklama, komunikace, marketing, brand jako synonyma. Namisto strategie maji plan
a nejsou konzistentni. Odnesete si pochopeni posloupnosti a terminologie, nabourani nej¢astéjsich stereotypd. Ziskate
ndvod, jak postupovat. A pokud jej uvedete v praxi, budete Gspésnéjsi. S poradnou vyhodou oproti konkurenci.

12:45 - 13:45 Obéd



