BRANDstorming 2025

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:40  Kde lezi svaty gral efektivity?
Adam Spina - Ogilvy
V Ceskych soutézich efektivity prevladaji v poslednich letech hlavné aktivacni a kampanové aktivity. | sebelepsi kampan
ma ale svij strop efektivity, pokud za ni neni dlouhodobd strategie a koherentni exekuce. Pfednaska Adama Spiny vam na
prikladech Uspésnych svétovych i ¢eskych case studies (napriklad T-Mobile) odhali principy, na kterych dlouhodobé
budovani znacky stoji, jak je aplikovat v praxi bez ohledu na velikost marketingového rozpoctu, a presvédci vas, ze je
nejrychlejsi a nejudrzitelnéjsi cestou k budovani pozice na trhu.

9:40 - 10:10 Kam to koukate? aneb jak vyuzit pozornosti, aby byly vase kampané efektivni
Vojtéch Prokes - Behavio Labs

»Toho loga v rohu si lidi urcité vSimnou,” fikate si pri tvorbé své nové reklamni kreativy. Nevsimnou. Co kdybychom vdm
rekli, ze zékaznici koukaji nékam Uplné jinam, nez si myslite? Nastésti existuji zplsoby, jak zjistit, co lidi zaujme nejvic a
kam to v kreativé umistit.

Nejen o praci s pozornosti v reklamnich kampanich, ale také o tom, co déla reklamu opravdu efektivni, bude prednéaska
plnéa prikladd realnych kreativ od $éfa vyzkumu Behavia Vojty Prokese.

10:10 - 10:40 Jak vyuzit behavioralni védu pro budovani znacky
Lukds Cikanek - Pickerly s.r.0., Martin Peska - Pickerly

Poznejte silu behavioralni védy a objevte, jak mlize ovlivnit rozhodovani vasich zakaznikd a posilit znacku v jejich ocich.

V dobé preplnéného trhu a neustdlé digitalni stimulace neni snadné vystoupit z fady. Pravé behavioralni véda vsak prinasi
jasné odpovédi na otazky, co motivuje zakazniky k nakupu, pro¢ dlvéruji urcité znacce nebo jaké prvky komunikace maji
skutecny efekt.

Na predndsce si ukazeme praktické aplikace kli¢ovych behavioralnich principd. Zjistite, jak s témito poznatky pracovat
v reklamach, produktovych kampanich i v samotném brandingu. Pfineseme konkrétni priklady, data a vysledky z praxe,
které ukazuji, jak behavioralni véda posouva znacky k dlouhodobému ristu.

10:40 - 11:10 Ohrozuje Al i vas brand?
Petra Stupkova - Legitas
Al nastroje a vychytavky slibuji zazraky na pockani. PomdZzou pfi tvorbé obsahu, loga nebo celé strategie znacky. Jaka je
ale skute¢nd cena, kterou platime za snadno vygenerovany obsah? Je na misté prfimér o smlouvé s dablem? Ten prece
také 1dkd na nesmirné a snadno ziskané bohatstvi. Na co si dat pozor, aby vas brand neskoncil v plamenech pekelnych, to
se dozvite na prednésce Petry Stupkové.

11:10 - 11:40 Coffee break

11:40 - 12:10 Efektivni vyuziti Al v launch kampani Skoda Octavia
Jifi Neveceral - Socialsharks

Vytvorit buzz jesté pred odhalenim nového vozu neni jednoduché. V ramci Al powered kampané pro novou Octavii (2024)
jsme presné tohle udélali. Fanousci dostali moznost vytvofit si viastni design Octavie v ramci automatizovaného
Messenger BOTa primo na nasem Facebooku. To vSe pfi dodrzeni brand safety a akcentu nového smérovani image znacky
JLet's Explore”. Jak to presné probihalo a na co se soustredit pfi vyuzivani Al v marketingu se dozvite z pfednésky Jifiho
Nevecerala ze Socialsharks.
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OOOREA: Kdyz si lidé vasi znacku nejen zapamatuji, ale chtéji ji i zazit

Monika Jancova - OREA Hotels & Resorts

Jak se méni vnimani hotelového fetézce diky hravé a odvazné komunikaci? A jak se buduje znac¢ka pro sit osmnécti hotell
po celé Ceské republice? OREA Hotels & Resorts se rozhodla odliit a vsadila na vyraznou kreativu, hravost a televizi.

V predvano¢ni reklamni smrsti a s televiznim rozpo¢tem na dva a pGl mésice nebyl prostor na chyby. Pomohl vyrazny
zvukovy branding, silné vizudlni spot a jednoduchost sdéleni. Vysledek? Skokovy narlist znalosti znacky a natéseni
zakaznici.

Monika Jancovéa z OREA Hotels & Resorts vas provede zakulisim kampané, ve které se nemluvi, ale rozhodné ji
nepreslechnete.

Jak ménit za béhu vzhled i positioning u sluzby, ktera se nesmi zastavit ani na den?
Klara Tanzerova - Kosik.cz

Vyrazné zménit design i propozici lovebrandu chce nejen odvahu, ale také porddny plan a disciplinu. Kola online
supermarketu Kosik.cz se nesmi zastavit ani na chvili. A plati to, i kdyz zrovna prochazi nejvétsim redesignem a
repositioningem ve své historii. Ten ma dopad na stovky tisic jeho zdkaznikl a promita se do vseho, co Kosik déla - od
produktového portfolia, pres appku a web po uniformy kuryrd.

Jak se s tim vyrovnal marketingovy tym, jaky pfistup jsme zvolili, co byla ta nejzasadnéjsi zjisténi a jak hodnotime celou
akci s ro¢nim odstupem?

Jak vybudovat patou nejzadanéjsi banku béhem trictvrté roku
Robert Chmelar - Partners Banka

Kdyz chcete vybudovat novou znacku v kategorii, kterd je druhd nejvétsi v medialnich vydajich, a k tomu s rozpoctem
ktery mé konkurence na jeden produkt, musite vytdhnout vSechny marketingové triky. V¢etné téch zapomenutych jako je
jingle, nebo téch opovrhovanych, jako je obfi logo pres celou obrazovku. A hlavné musite zacit strategii a té se pak drzet
zuby nehty. Jak na to Sla Partners Banka a jak to, Ze raketové budovala brand a pfitom prodavala, o tom bude prednaska
Roberta Chmelare z Partners.

Obéd

Ma vase PR strategii? A mohli bychom ji vidét?

Michaela Chrpova - MSL Czech Republic, Tomas Prenék - Publicis Groupe

Pro¢ se na PR nahlizi odlisnou optikou, nez v pfipadé jinych nastrojd fizeni znacky i presto, ze ma s brand buildingem
spole¢ného vyrazné vice, nez jiné discipliny marketingu? A jakou roli v planovani PR mlize mit strategie? Dozvite se, pro¢
PR ve skute¢nosti znamend ,Pravad Ruka” brand buildingu.

Nové PR vyzvy, které si musi znacky osvojit nez bude pozdé
FrantiSek Broz - FYl Prague

Svét se otocil o dalsi kus dopredu. Celd fada kdysi kli¢ovych mechanismd zanika a rodi se nova. Nadchdazejici doba bude

doba silnych osobnosti a autorit. Hlubokych vizi a minima Casu k jejich vysvétlovani. Ale také doba, kdy se nadhled stane
klicovou komoditou. Strategické PR a brand spolu budou fungovat stale tésnéji a fadu vyzev budou mit spole¢nych. Které
je treba si osvojit, aby vam neujel vlak?

Brandformance na steroidech: Jak nepfijit o brand a pfitom drtit vysledky
Jan Javornicky - Effectix.com

Lidi, co se rozhoduji mezi 1) budovanim znacky a 2) kratkodobym vykonem, si koleduji o 3) zbytecny problém. Chytré
znacky védi, Ze nejlépe to jde oboje - a ja vam ukazu jak. Trochu teorie, hodné praxe a par vtipd navrch. Odborny pohled,
ktery si nehraje na suchopdarnou prednasku, ale prinese vam inspiraci, ktera se da okamzité pouzit.

10 let Zivota znacky, ktera vznikla jako vtip
Martin Brablec - Obsahové agentura

10 let jsme Zili se znackou, kterd vznikla jako vtip. Presto jsme s ni ziskali velké klienty, pér cen i pozornost. V bi'eznu ale
znactku Obsahové agentura nadobro vypneme a spustime misto ni novou. Oteviené nasdilim postup, kterym jsme se
dostali od uv&doméni si, Ze je ¢as na zménu, po nové jméno a reédlny rebranding. Zivy use-case. Cisla. Vnitfni pochyby.
A radost z kreativity!

Predpokladany konec

Maly sal



11:40 - 12:40 WORKSHOP - LinkedIn v akci: Osobni i firemni brand, ktery prinasi vysledky
Tereza Paldtova - StoryMatters.online

LinkedIn je kli¢ovou platformou pro budovani brandu a navazovani strategickych kontaktd. Na tomto interaktivnim
workshopu se zamérime na pokrocilé strategie pro efektivni tvorbu obsahu, optimalizaci profilu a cilenou komunikaci
s klicovymi partnery. Odnesete si praktické rady, tipy a konkrétni postupy, jak systematicky posilovat osobni i firemnfi
brand, zvySovat dosah a proménovat engagement v rediné pfilezitosti. Workshop je koncipovan tak, abyste si nové
dovednosti ihned vyzkouseli v praxi a mohli je okamzité aplikovat.



