BRANDstorming 2026

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:40  Autenticita jako konkurencni vyhoda - jak ji propsat do komunikace znacky
Klara Chalupecka - Publicis Groupe, Jaroslav Malina - Publicis Groupe
Autenticita je ¢asto klicovym faktorem Uspéchu, ale také buzzwordem, jehoz vyznam a aplikaci je tézké presné uchopit.
Podivame se, pro¢ vétsina spotrebiteld povazuje autenticitu za zasadni pri vybéru znacky a na to, jak najit spravny sweet
spot mezi deklarovanou a skutecné zitou autenticitu brandu.

9:40-10:10 Jak znama tvar pomaha budovat brand: od emoci k ristu
Zuzana Hadrbolcova - Notino, Martina Juranova - Notino
V dobé, kdy ndm Al a algoritmy denné naseptdavaji, co a kde si koupit, findlni rozhodnuti stale déla ¢lovek. A ten se
rozhoduje na zakladé emoci, divéry a lidského propojeni. Ukdzeme vam, jak spravné zvolena lokalni ambasadorka,
autentické partnerstvi, konzistentni kreativa a medialni mix postaveny na Sirokém zasahu, dokazou posilit znacku a
prinést rlst brandovych i byznysovych vysledkd.

10:10 - 10:40 Rok pFiprav - to nejdilezitéjsi ze zakulisi rebrandingu
Jan Vanéura - Allwyn Cesko
Rebranding byva ¢asto vniman jako zména loga a nova vizualini identita. Ve skutecnosti ale zacina dlouho pred tim, nez
zékaznici uvidi prvni billboard nebo novou aplikaci.
Vezmu vas do zakulisi transformace ikonické ceské znacky Sazka na globalni znacku Allwyn a ukazu, jak vypada rok
priprav, ktery verejnost nikdy nevidi. Od budovani lokaIni brand identity a adaptace globalni VBI, pres strategickou
komunikaci ,Sazka je soucasti Allwyn*, az po interni praci se zaméstnanci a HR branding, ktery pomohl pfipravit celou
firmu na jednu z nejvétSich zmén v historii znacky.
Dozvite se, pro¢ rebranding nezacind u marketingu, ale uvnitf firmy, jak se prendasi divéra z jedné znacky na druhou a
proc je klicové pripravit nejen zakazniky, ale i zaméstnance a cely ekosystém znacky.
Pribéh jednoho z nejvétsich rebrandingl na ¢eském trhu ukaze, Ze Uspésny launch je jen Spickou ledovce - a Ze skutecna
prace zacind mnohem driv.

10:40 - 11:10 Schizofrenie brandu a jak ji ¢elit v roztfiSténém online svété
Mikulas Kvapil - emorfig, Matéj Mrazek - emorfiq
Vas brand mé dvé tvare. A zdkaznici to védi.
Na e-shopu jste milovand znacka - ve srovnavaci anonymni polozka ¢. 7. Tohle neni strategie. To je schizofrenie.
Matéj Mrézek a Mikulds Kvapil ukadzou, jak v cenové valce nebojovat snizovanim cen, ale prepsanim pravidel. A odpovi na
otadzku, kterou si nikdo nechce polozit: Musite si opravdu vybrat mezi brandem a ziskem?
Nemusite. Prijdte se presvédcit.

11:10 - 11:40 Coffee break

11:40 - 12:10 Pravni fuck-upy pfi ochrané znacky
Petra DolejSova - Bez paragrafil

Debatujete, tvofite, graficky Sperkujte - marketingové to méte dotazeny do posledniho detailu. Na co ale pfi té krase
Casto zapomenete? A jak zabranit v budoucnu ne zcela dobrovolnému rebrandingu? Posvitime si na nejc¢astéjsi kostlivce,
které ma vase znacka ve skfini. At vdam o Halloweenu neklepou na dvere. Prakticky, svizné a #bezparagrafQ.

12:10 - 12:40 Marketingova sterilizace: jak nezabit odvahu byt kreativni
Tomas Pohl - Justmighty
Marketing dnes umi mérit témér vsechno. Jen ne to, co lidi skute¢né pfiméje znadce fandit. V této prednasce se podivame
na to, jak honba za efektivitou vytlacila kreativni mysleni, pro¢ ,bezpecné” kampané Casto nefunguji a jak se znacky
mohou vratit k ndpadlm, které nejsou jen spravné, ale i zapamatovatelné.



12:40 - 13:10 Nova éra Connected TV
Tatiana Lisa - SWEET.TV
Digitalni transformace médii pfinasi nové formy reklamy, které méni zplsob, jakym znac¢ky komunikuji se svym publikem.
SWEET.TV spojuje dosah a emocionalni Ucinek televize s presnosti a efektivitou digitdlnich médii. Jeji vyhody predstavi
Tatiana Lisa.

13:10 - 13:40 Déti algoritmu: Medialni svét a spotiebni logika generace Alfa
Libuse Paterovéa - ResSOLUTION Group
Generace Alfa uz dnes uddava trendy: tvori silnou uzivatelskou zakladnu na socidlnich sitich, ovliviiuje nakupni rozhodovani
rodiny a své kapesné promyslené utraci za oblibené znacky.
Podivdme se na to, jak o sobé premysli a jak chape brandy: co pro né znamenaji a proc jim na nich zalezi? Zjistime, jak
nakupuji: co u nich rozhoduje a kdo je nejvic ovliviiuje? A rozebereme jejich medialni svét: jak se v ném pohybuji a co
typicky konzumuji v online prostredi?

13:40 - 14:40 Obéd

14:40 - 15:10 Vzdélavani v dobé Al: co mizeme ¢ekat od nastupujici generace marketéru
Michal Kajfosz - Vysoké Skola kreativni komunikace, Jan Maculch - Vysokd Skola kreativni komunikace
Budou viibec novi marketéri a kreativci potfeba? Jak se vzdélavaci proces na vysoké skole zamérené na marketing a
kreativitu adaptuje na radikélné nové podminky? Jinymi slovy, co Ize ¢ekat od Cerstvého absolventa vysoké Skoly
zamérené na pripravu budoucich kreativnich a marketingovych hvézd? Do své vyzkumné laboratore Al Lab pri Vysoké
8kole kreativni komunikace (VSKK) nas vezmou dva experti na aplikaci pokrocilé Al v marketingu a komunikaci - Jan
Macuch a Michal Kajfosz.

15:10 - 15:40 Al: Zkratka k uspéchu... i ke katastrofé
Martin Svetlik - Ogilvy
Al je GZasny nastroj, protoze velmi rychle odhali skute¢né schopnosti lidi, ktefi vedou znacku na klientské i agenturni
strané. Kdyz vite, co chcete, dostane vasi znacku dal a rychleji, nez jste si kdy uméli predstavit. A kdyz se v tom sami
trochu motate, pom(ze vam narazit do zdi v rekordni rychlosti. Na které strané budete vy?

15:40 - 16:10 Marketing v Al éfe: Od promptu k plné autonomnim kampanim
Veronika BureSova - WPP Media Czech Republic, Yelyzaveta Storchak - WPP Media Czech Republic
Experimenty s nastroji jako ChatGPT jsou dnes dobry start, ale samy o sobé& neméni zplsob, jak se déla marketing.
V praxi se dnes posouvame od jednotlivych promptl k tomu, jak tyto nédstroje zapojit do kazdodenni prace. Od pfipravy
insightl pres tvorbu strategie az po exekuci kampani. UkdZeme, jak takovy proces vypada, kde skute¢né Setfi ¢as a kde
naopak narazi na limity.
Zéroven se podivame na to, jak na vlastnim prikladu pracujeme na budovani znacky klienta a kde ndm v tom pomahaji

automatizace a ndstroje, které funguji jako podpora marketingového tymu, ale ne jeho nahrada.

16:10 Predpokladany konec akce

WORKSHOP

11:40 - 12:40 Vrah znacky jménem Rutina
Pavel Cahlik - Jsem na znacky!
Jak udrZet brand nazivu v omnichannel svété a nezacit zakazniky nudit.
Vétsinu znacek nezabije konkurence, ale jejich vlastni rutina. Myslite si, Ze jste konzistentni, ale mozna jste jen
predvidatelni. BEhem 45 minut si proklepneme vasi znacku drsnou diagnostikou. Zjistite, pro¢ konzistence zvysuje brand
recall o0 30 %, ale rutina vede k drahému wear-out efektu. Ukdzeme si, jak poznat signdly, Zze vase kampan v onlinu zacina
iritovat, a pomoci kreativnich metod restartujeme vasi komunikaci pro malé i velké rozpocty. Z&dn4 teorie, jen brandovy
survival kit.



