Co jesté nevite o TikToku

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek
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10:05 - 10:45 TikTok v byznysu: Jak vytézit maximum z nejdynamictéjsi platformy?
Vit Janda - ShortPRO (dfive TikTokuj.cz)
TikTok je nejen fenoménem mezi mladou generaci, ale také klicovym hracem v digitdini marketingové aréné. V rdmci
prednasky se zamérime na hlubsi porozuméni TikToku z pohledu byznysu.
Prozkoumame, jaké jsou aktudini moznosti monetizace na platformé, od primych reklamnich kampani az po spoluprace
s influencery. Podivdme se na konkrétni pripadové studie firem, které Gspésné integrovaly TikTok do své marketingové
strategie a jakych vysledkd doséhly.
Na konci prednasky budete mit jasnou predstavu o tom, jak vyuzit TikTok jako silny nastroj pro rlst vaseho podnikani
v digitéInim svété.

10:45 - 11:25 TikTok v kontextu ostatnich social platforem
Anna Hospodarova - Publicis Groupe
Jak si TikTok stoji jako reklamni médium ve srovnani s dalsimi socidlnimi sitémi Generace Z? Podivdme se na data
o0 uzivatelich, zplsob, jak zde konzumuji obsah i to, pro jaky typ kampani se tato popularni video platforma hodi.

11:25-12:05 Pokud je na TikToku téetni firma, tak se nemuzete vymlouvat, Ze pro vas to neni
Jana Jacova - UOL
Reditelka a majitelka G¢etni firmy UOL Jana Ja&ové prozradi, pro¢ pred 2,5 lety vstoupili na sociini sit TikTok. Podé&li se
o0 zkusenosti, jak vytvareji obsah, kolik je to stoji a co jim to vlastné prinasi. TéSte se na uzitecné tipy a praktické ukézky.

12:05 - 12:35 Coffee break

12:35-13:15 Cesta Kauflandu na TikToku od bodu A po generaci Z.
Jan Molina - Kaufland Ceské republika

Rozdil mezi uzivatelskym a firemnim profilem na TikToku je veliky, pfesto byste ho na prvni pohled neméli poznat. Povime
si, jakou strategii jsem zvolil pro Kaufland Ceské republika i jaké jsou prekazky na cesté s cilem oslovit generaci Z.
Podélim se o zkuSenosti své, o rady pfimo od TikToku a samozfejmé o inspiraci, kterd pfinasi vysledky.

13:15 - 13:55 TikTok trendy aneb jak na né
Kristina RudiSova - Fragile media, Anna Varnkova - Fragile media
Ze nevite, co je “side eye” nebo “beige flag”? Spole¢né se podivdme na to, co je zdkladem Gspé&éného TikTokového
videa - na trendy. Jak vlasté vznikaji, kde je hledat a jak pouzivat. Nebudou chybét konkrétni pfiklady z ¢eského rybnicku.

13:55 - 14:30 TikTok jako soucast media mixu brandovych kampani
David Kotr¢ - VISIBILITY
Pojdme se spolu podivat i na tvrzeni podlozena ¢isly. Jakou roli mdze hrat TikTok v brandovych kampanich, jaké typy
kampani nam TikTok nabizi, co jsou jejich vyhody a nevyhody ¢i jaké metriky je ddleZité sledovat? Jakymi optimalizacemi
mdZeme doséhnout kvalitnéjsich vysledkd? Na podobné otédzky si budeme v rdmci pfednasky zodpovidat a podélit se
s vami o praktické zkusenosti z oboru, ktery je ndm kazdodennim chlebem.

14:35 Predpokladany konec konference



