Content First 2016

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni povidani
Eliska Vyhnankova

9:10-9:30 Obsahem k osviceni
Pavel Cejka - VICE
Kde se vzal content marketing a pro¢ se maji znacky v 21. stoleti stat medidlnimi spole¢nostmi?

9:35-9:55 Copy tvoji mamy
Martin Pistulka - Follow Bubble
Hezké a vtipné texty nejsou vsechno. Mnohem ddlezitéjsi nez slovni kudrlinky je védét, pro koho piSete, a prizplsobit tomu
svlj obsah. Je fuk, jestli jde o titulek, perex, post na Facebooku nebo odpovéd na komentar. A jaky efekt tedy ma, kdyz
pisete pro konkrétni lidi a vykaslete se na copywriterské ego?

10:00 - 10:30 COFFEE BREAK

10:30 - 10:50 12 let élanku pro Bageterii Boulevard
Petr Bina - Friendly
Nastavit latku se nékdy podafi na prvni dobrou, ale udrzet ji par let nahore, to chce dobrou strategii, ndpady, vydrz a
osviceného klienta. Ukazu vam to na projektu, ktery vznikl v dobé, kdy se kreativnim textim jesté nefikalo content
marketing, slovo pfibéh nebylo klisé (a holkdm jesté rostly vlasy).

10:55 - 11:15 Obsah umi kazdej trouba
Jifi Caudr, Jan Javornicky - Elite BTW
Jestli vam néazev predndasky pripadd jako provokace, tak mate pravdu. O tom, kolik pred takovym troubou stoji prekazek i
|écek, kdyz se rozhodne vstoupit do neprozkoumanych vod content marketingu, bychom dokazali natocit tficetidilny
serial, ktery by byl naprosty propadék, i kdyby v ném hral duch Jamese Deana. Co jsme tedy udélali, Ze obsahovy projekt
02Sport.cz uspél, tak jak uspél, a jak ndm s tim pomahaiji Cristiano Ronaldo a Jaromir Jagr? A taky o tom, proc jesté
nekoncime a jaké mame dalsi plany.

11:20 - 11:55 Jesté vétsi kritik a jeho marketing obsahem
Kamil Fila
Kamil Fila je jednou z nejvyraznéjSich osobnosti ¢eské filmové kritiky s nebyvale velkou fanouskovskou komunitou. Po
mnoha letech psani pro tradi¢ni média se letos rozhodl vsadit na vlastni znacku a rozjet Cisté osobni web na doméné

estevetsikritik.cz. A chce za svlj obsah penize. Jak v jeho pripadé plati, Ze obsah je king, se bude ptat Jan Simkanic,
vykonny reditel Internet Info.

12:00 - 12:50 OBED

12:50 - 13:10 Nekorporatni magazin v korporaci
Michaela Rakové - KPMG Ceska republika

Jak zacit vydavat firemni magazin, ktery nevypada jako dilo korporatnich struktur. Kde, s kym a jak zacit, kolik to bude
stat a co z toho firma bude mit?

13:15 - 13:35 Jak prestat postovat nesmysly
Hana Kostovicovd - LMC
Kotatka zkousel cpat do feedu kazdy - a kdo fikd, Ze ne, déla to dodnes. Zkusim vam popsat otdzky, které jsme si museli
zodpovédet na nasi cesté za smysluplnou komunikaci na Jobs.cz a Prace.cz. Mluvit budu o tom, jak se snazime udrzet
jednotu napri¢ rznymi tvdrci, agenturami a externisty, jak obsah vyhodnocujeme a jak se snazime malymi krdicky
priblizovat obsahové nirvané.


http://www.jestevetsikritik.cz/

13:40 - 14:00

14:05 - 14:25

14:30 - 15:00

15:00 - 15:20

15:25 - 15:40

15:45 - 16:00

16:05

Tvorime a méfime (skoro vse) - a to nam déla radost.

Jana Bacové - Pepa.cz

Kazda firma chce proddvat, o tom zadna, na druhou stranu jsme lidi a mdme radi hodné informaci. Chceme védét, co si
kupujeme a jakékoliv informace navic nas rozhodné potési a ¢asto pom(izou v rozhodovani. Proto se u nas vénujeme
blogu - a s laskou, ne proto, Ze musime. Chceme lidem poskytnout vice informaci, nase zkusenosti a zaroven nékdy néco
pridat na pobaveni. A mdme o to vétsi radost, kdyz vime, Ze to funguje - lidé ¢lanky ¢tou, nakupuji. Nasdilim nase
zkusenosti a samoziejmé i Cisla.

Z 0 na 100 v socialu za 3 mésice

Anna Brezinovd - MMS Communication Czech Republic

Na zacatku prosince jsme prebrali spravu socidlnich siti pro Toyotu a Lexus pro 3 zemé. Jak se ndm podafrilo
nékolikandsobné prekonat ocekdavani slibena v tenderu, jak jsme aktivovali komunitu a pro¢ funguji interiéry vozidel Iépe
nez exteriéry? Existuji rozdily v komunikaci Cech(i, Slovak{ a Madar(i? Povim vadm nejen o tom, jak moc se dé obsah v
automobilovém primyslu planovat dopredu, kde brat inspiraci a pro¢ nespoustime reklamni podporu hned.

COFFEE BREAK

Predejte Facebook do rukou svych fanousku a jedte na dovolenou

Petr Pluhacek - Socialsharks

Pripadova studie: Uvedeni na trh nové prichuté Big Shock! Brazil Mix

Kdyz znéte své zakazniky, dokazete si s nimi povidat jako jejich pratelé a ne jako tuctova znacka, ktera jim jen néco
prodava. Big Shock své zakazniky zna opravdu dobre a vytvoril kolem své znacky a produktd jednu z nejsilnéjsich komunit
v Cesku. Na tom uZ se d& stavét. MiiZete tak dokonce predat spravu Facebooku do rukou svych fanouskd a odjet si na
dovolenou do Brazilie. No a jako podékovani jim privezete novou prichut Brazil Mix. Takhle jednoduché to ale nebylo.
Chcete slyset cely pribéh uvedeni nové prichuté znacky Big Shock!?

Jak jsme aktivovali komunitu fanousku Teekanne

Ondrej Tylecek - Fairy Tailors

Pfevzali jsme Facebookovou stranku, na které si nikdo s nikym nepovidal. Zacali jsme komunikovat a peclivé jsme Cetli
data, abychom zjistili, co fanousky zajima a co ne. Nakonec jsme trefili ten spravny styl a nestacili se divit, kdyz jsme
Zjistili, Ze pocet fanouskd, ktefi se aktivné zapojuji do komunikace, vzrostl oproti predchozimu obdobi 0 2000 %. Tato
predndska je pro vsechny, které zajima, jak v nasi krejcovské dilné pfemyslime a co stoji za Uspéchem komunikace
Teekanne na Facebooku.

Svét podle Kavarnika Karla

Jan Vasik - Fairy Tailors

Rict si o cukr s mlickem v kavarné Al Cafetero chce opravdu kuraz. Ti, ktefi se o to pokusili a vyvazli Zivi, o tom, co
nasledovalo, vypravéji roztodivné pribéhy, kterym se az nechce vérit. Kavarnik Karel - Sprymar, hrdina a psanec v jedné
osobé - se tak diky svému osobitému projevu a vedeni kavarny stal Ustfedni postavou celé komunikace. Pokud vas zajima,
co vsechno jsme vymysleli, udélali a jak to celé dopadlo, prijdte na Content First ... mozna dorazi i Karel!

Predpokladany zavér akce



