Content First 2017

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:30  Jak SKODA AUTO CR nastartovala YouTube kanal
Toma$ Gregofica - SKODA AUTO, Peter Mizik - Zaraguza
V minulych letech ziskaval YouTube kanal SKODA AUTO CR prlimérné 160 odbé&ratell za mésic a jejich pocet rostl spise

skokové, a to predevsim vlivem marketingovych kampani. Dnes roste v prdiméru o vice nez 1 000 odbératell mési¢né. Jak
uspét na nejvétsi videoplatformé v CR?

9:35-9:55  Délejte obsah zabavné, inspirujte a vzdélavejte. Vrati se vam to.
Filip Cerny - AUDIO PARTNER
Jak Kytary.cz ladi socidlni média a dokdzi pretavit, zdanlivé nekomeréni, obsah v konverze? Jak vyuzit YouTube a budovat

komunitu on-line? Jak dostat zakazniky ke kase, diky offline aktivitdim? Na tyto a dalsi otdzky vém odpovi $éf marketingu a
hudebnik Filip Cerny.

10:00 - 10:20 Obsahova strategie a copywriting pro Knihy Dobrovsky
Maru Kortanova - Pébeni
Jak jsme od zakladl proménili komunikaci znacky a vytvorili dokumenty, se kterymi pracuji dalsi agentury? Obsahova
strategie, tén komunikace, velky pfibéh... vsichni to chtéji, ale malokdo kond. Ukdzu vdm, jak to délame my. Postupy,
interni materidly i priklady realizace - prosté ro¢ni prace shrnuté do jedné prezentace.

10:25 - 10:35 AdamKontra: CONTEXT FIRST aneb kde je hrana?
Adam Ondracek - Adam Ondracek
Cesi jsou sméjici se bestie. Mate unikatni prileZitost pfijit se pochechtat nad jednim failem, jehoZ sou¢asti je nacisticky
zlocinec, ryze Cesky produkt a touha agentury délat edgy véci. O tom, jak jsem balancoval na ostfi noze a udélal jeden
kr@icek vedle. O tom, kde je hrana a o téch, kterym se ji povedlo najit.

10:35 - 11:05 COFFEE BREAK

11:05 - 11:25 Délame to s influencerama poradné feat. Nejfake
Petr Machovec - 2FRESH
Dneska uZ to s nima délal asi kazdej. At uz blbé nebo dobre, délal. Pojdme se podivat, jak to s téma klukama a holkama
vélime u nds v 2FRESH. A jak se nebojime délat chyby, chyby ze kterych se radi pouc¢ime. Srovnédme si dvé konkrétn{
kampané jednoho klienta a ukdzeme, jak se da i z Gspésné kampané zalozené na spolupraci s influencery poucit a udélat

Nejfake.

11:30 - 11:50 Jak si Captain Morgan nechal postavit vlastni ostrov v Minecraftu.
Martina Kohutova - Konektor PR s.r.o.
V Ceské Republice dosud nikdo plné nevyuzil popularni hru Minecraft jako nositele reklamy. Rozhodli jsme se to zménit a
pro znacku Captain Morgan jsme proto vytvofili unikatni pirdtsky ostrov. Do propagace nové hry jsme zapojili i zndmého
youtubera Pedra, ktery se hranim Minecraftu proslavil. Kolik lidi hru hrdlo? Co ndm to pfineslo? A je Minecraft vazné jen
pro déti?



11:55 - 12:25

12:30 - 13:30

13:30 - 13:50

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:00

16:05 - 16:25

16:30 - 16:50

16:55

S cinkou za skvélym obsahem

Petr Michl - Marketing Journal

Kolik kilo zvednete na bench? Ano, v kariéfe marketéra to neni tak podstatny (daj. Stejné byste se ale od chlapikd a holek
z fitka méli inspirovat. Bodybuilding a fitness se za posledni dekadu vymanily ze skatulky odstrkovanych sportl s
anabolickym stigmatem a staly se mainstreamem. A zcela zdsadni roli v tom hraje obsah, ktery zacali nejen Spickovi
sportovci a prodejci suplementd, ale i trenéfi a nad3eni amatéfi, publikovat na blozich, Instagramu a YouTube. Obsah, za
nimz stoji tuny zvednutych ¢inek a hektolitry vypitych proteinovych népojd, mlze byt inspiraci pro propagaci dalSich
sportovnich odvétvi, stejné jako pro znacky z Uplné jinych segmentd.

OBED

Tistény B2B magazin, co ma 16 stran a prodava e-shopy za miliony

Jifi Vicherek

Klient, predni cesky shopdeveloper, mél populadrni B2B blog, pravidelny videonewsletter s tisici zhlédnutimi, organizoval
nékolik velkych konferenci do roka. Pak zacal spolupracovat s némi, my doporucili polovinu téchto marketingovych aktivit
Skrtnout a zadit vydavat tistény ¢asopis. Tato case-study vam ukaze, jak je cilova skupina a propozice pro ni zakladem
jakékoliv obsahové strategie.

Co jsme se za 14 mésicd naudili o méfeni obsahu

Jakub Bsek

Vsichni mluvi o méreni obsahu, ale nikdo ho nikdy nevidél. My jsme se rozhodli to zménit. Za vice nez rok zkouseni a
hledani jsme pfrisli na to, kdy ma smysl, a kdy ne; a kdy pomaha byznysu, a kdy spi$ copywriterdm. Odhalime vam redlna
data a odnesete si checklist pro nastartovani vlastniho méreni.

Messenger bots: A social media manazefi nebudou mit co Zrat.

Adam Spina - TRIAD Advertising

Bavit lidi nebo prodavat? A jde vlibec pres socidlni sité néco nékdy prodat? Oboje je mozné a nyni i bez vétsiho zadsahu
social media manazer@ diky messenger botdim. Ty uz dneska umi udélat check-in, objednat pizzu nebo si tfeba spole¢né s
vami zarepovat. Dost dobi'e mozna jednou nahradi i cely customer service spolecnosti. Budou social media manazefi v
budoucnu vlibec zapotrebi?

#chcemepsa: aneb jak vymyslet kampan dle zasad A. Kaushika
Andrej Slivka - ANNONCE

Zacalo to zachycenim negativnich zminek o psich mnozirnéch a skoncilo plnohodnotnou kampani o pofizeni prvniho
$tékajiciho kdmose. Aneb poslechnéte si, jak jsme v Annonci aplikovali Kaushik(v koncept SEE - THINK - DO - CARE, na
jehoz zakladé jsme vytvofili vlastni landing page kampané, sehnali komentare od veterinarky, pfibéhy influencerd vieho
druhu a nakonec ulovili i jednoho youtubera.

COFFEE BREAK

Instagram optikou sneaker svéta
Veronika Galikova - Footshop

Tenisky jsou dnes ve stejné kategorii projevu spolecenského statusu jako mobilni telefon, panské hodinky nebo luxusni
kabelka. Svét tenisek se fidi vlastnimi pravidly, a tedy i Instagram Footshopu ¢astecné popird poucky o spravném piistupu
k této socidlnf siti.

Dostante ten spravny content tomu spravnému publiku.

Miroslav Esser - Creative Dock, Michal Schindler - Creative Dock

Michal Schindler a Miroslav Esser z prazského startupového studia Creative Dock vas provedou celou cestou od tvoreni
kvalitniho contentu az po jeho cileni na digitalnich kanalech. Content tym Creative Docku patfi k nejlepsim v zemi - stoji
ze content marketingem Zonky a weby Patalie.cz a Slavanazdarvyletu.cz.

Rozhovor s Martinem Selnerem povede Jan Simkanic
Martin Selner - Autismus & Chardonnay, Jan Simkanic - Denik N

Svlj blog Autismus & Chardonnay zacal Martin Selner psat teprve pred rokem a razem uhranul internetové publikum.
Nadhled, empatie a mimoradny styl mu zajistily trvalou prizen stale rostouciho publika i nominace na Kfistalovou Lupu
nebo Magnesii Literu. Jak zacal psat, jak o psani pfemysli, co pro néj znamena a co ma v planu, se ho bude ptat Jan
Simkani¢, vykonny reditel Internet Info.

Predpokladany konec programu



