Content First 2018

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Eliska Vyhnankova

9:10-9:30  Jak nahradit prachy
Michaela Losekoot - Prague City Tourism
Co kdyby vam meziro¢né klesl rozpocet na facebookovou reklamu 0 93 %? A kdyby na Instagram a Twitter zddné penize
na reklamu nezbyly? V téhle situaci byly v roce 2017 zahrani¢ni GCty Prahy. | pfesto dokazaly napriklad navysit
engagement na Instagramu skoro o0 20 000 % a na Twitteru témér o 2 000 %. Jak délat Facebook, Instagram a Twitter s
omezenym rozpoctem, malym tymem a stejné dosahnout skvélych vysledkd?

9:35-10:05 Forbes Espresso: Jak jsme udélali nejlepsi cesky newsletter
Stépan Horn - Forbes
Newsletter Forbesu se za pomérné kratkou dobu stal ¢tenéjSim periodikem nez nékteré celostatni deniky. Forbes Espresso
je krétky, bez odkazl a nabizi porci nadhledu i ironie. Navic je diky nému mozné ziskavat stovky predplatiteld. Chcete si
poslechnout, jak ve Forbesu dokazali vytvorit obsah, ktery odebird 35 000 lidi a jehoZz reklamni prostor je vyprodan na rok
dopredu? Jak se z nuly podafrilo vytvorit newsletter, o némz se lidé bavi na obédech, a s jehoz obsahem se ztotoznuji? Na
prednésce se dozvite, jak se to vlastné vsechno semlelo a hlavné zjistite, co bude dal.

10:10 - 10:40 Rozhovor: Tajny recept na Uspésna internetova videa
Jan Simkanic - Denik N, Lukas Zahor - Czech Video Center
Stal za nejzndméjsimi internetovymi porady a seridly Stream.cz od Kazmovy ONE MAN SHOW po Kanceldr Blanik, ted'
pripravuje rozjezd nové internetové televize pro Mall Group. S LukdSem Zahorem, legendou ¢eského videoobsahu na
internetu, si bude povidat Jan Simkani¢, vykonny reditel Internet Info, o tom zda existuje tajny recept na Uspésné
internetové video a v ¢em spociva a jak s nim Ize mit obchodni Uspéch.

10:45 - 11:15 Coffee Break

11:15 - 11:35 Logo jako ego znacky
Lumir Kajnar - Lumir Kajnar
Startovaci vystrely myslenek nad Ulohou loga v dnesni komunikaci. Tési nas, kdyz to nase logo vSude vidime? Opravdu
vétsi znamena lepsi? Jak ¢asto se za néjaké logo schovavame? Dovolime ostatnim, aby si s nim hréli? MdZeme se bez négj
vlibec obejit? Je logo existencidlni otdzkou firmy? Pro¢ se logo stalo samostatnym tématem diskuse, komu to prospivéa a
komu Skodi?

11:40 - 12:00 Olympiada #vednevnoci
Zuzana Kadle¢kova - Coca-Cola Ceska republika
Olympijska kamparn znacky Coca-Cola trhala rekordy #vednevnoci. Jaky podilem se na Uspéchu podepsal dopredu
pfipraveny obsah a kolik sehraly pohotové reakce béhem Olympiddy? Nahrdala Ester Ledecka parodii na svoje prekvapeni
v cili skute¢né v Koreji? O zkuSenosti se podéli Zuzana Kadleckova, social media manager spole¢nosti Coca-Cola
Company.

12:05 - 12:25 Co délat, kdyz vas lidi nemaji radi?
Jifi Markvart - Follow Bubble

Kvalitni a peclivé vytvéreny obsah dokdZe nejenom sbirat palce a srdicka, ale v dlouhodobém mérfitku i ménit sentiment
okolo celé znacky. Pfijdte si poslechnout, jak jsme Mekdaci pomohli rozprasit hoaxy, umlicet hejtry a s minimalnimi naklady
nasbirat oddané ambasadory.



12:30 - 12:50

12:55 - 13:55

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:00

16:05 - 16:25

16:30 - 16:50

16:55

Vzdélavani copywritera: od opusténého stolu ke smecce

Martin Brablec - Obsahova agentura

“Mam pocit, Ze stagnuju.” “Mam pocit, Ze uz mi to nic nového nedava.” “Vibec nevim, kde a jak zacit.” Jestli se sami
starate o obsah, nebo se starate o Cloveka, ktery se stard o obsah, moznd jste podobnou vétu sami slyseli. Nebo vyslovili.
Predstavim vam bolestné ovérené zasady funkéniho vzdélavani a posunu copywritera, diky kterym dokazete rychle
ovladdnout zaklady remesla, predejit vyhoreni a posouvat se stale dal.

Obéd

Virdl nebo Zaloba?

Petra DolejSova - Bez paragrafi

O ¢em premyslite, kdyz tvorite obsah? Aby byl uzite¢ny? Zabavny? Kreativni? Myslite i na to, abyste si diky nému
nevykoledovali flastr od Uradu nebo neprijemnou Zalobu od konkurence? Ocitnout se mimo zédkonem vymezené hristé
mizete raz dva. Velci hraci ale umi bravurné balancovat na hrané. Tajemstvi Uspéchu? Védét, kde uz jste davno za
hranou a co to pro vas miize znamenat.

Hasici na socidlnich sitich aneb Jak vyuzit socialni sité ve verejné spravé
Martin Kavka - Hasi¢sky zachranny sbor hlavniho mésta Prahy

Cesti hasi¢i na Twitteru brilantné komunikuiji s vefejnosti i médii. Od Gnora 2017 pfitom zménili styl komunikace a vyrazné
se odligili od ostatnich ¢t statnich Gfadd, policie CR nebo jinych hasi¢skych zachrannych sbordl. Cim se inspiruji? Jak
tvori obsah, ktery si vymyslel sam Zivot? Jaké maji plany do budoucna a co za tim vSim stoji? Nejen to se dozvite v
pfednasce Martina Kavky. Clovéka, ktery tohle véechno d&l4 sam témér 24/7.

I hodiny, které stoji, ukazuji dvakrat denné spravny cas
Michal Schindler - Creative Dock

Delfini dopravi ke bfehu zhruba stejné tonoucich, jako jich utopi na Sirém mofi. Ti druzi o tom ale nemdZou vypravét.
Puding na sténu nepribijete ani nejostiejSim hrebikem. Aneb ProC je chyba spoléhat jen na kvantitativni méreni
(analytiky), proc je chyba délat obsah pro vSechny a pro nikoho (styl a cilovka), a pro¢ nejde Uspéch predvidat, ani
kopirovat (zivot).

Coffee Break

Reklama, kterou si rad prectes
Ondrej Sitta - Seznam.cz

Lidé Ctou to, co je zajima, a Ukolem kazdého spravného marketaka by mélo byt délat takovou reklamu, ktera pro ¢tenare
zajimava bude. V Seznamu se tomu snazime jit naproti. Neddvno jsme predstavili novy produkt: Seznam Native, ktery
nasim klientm s tvorbou skvélého obsahu poméha. Tésit se mlzete na ukazky prvnich realizaci.

Jak vybudovat tspésnou kampan na Messenger Botovi
Daniel Silha - Socialsharks

Story o tom, jak jsme na Kinder Buenu stvofili chatovaciho dabla, ktery ndm svymi vysledky vytrel zrak. Co tomu
predchdazelo, co nasledovalo a proc je z dlouhodobého hlediska dobré budovat loajalni komunity?

Hlavné, aby bylo veselo

Jana Ecksteinova - Hithit

Co spojuje Uspé&sné autory na Hithitu? Udélali jsme priizkum mezi Gspésnymi autory a jeden bod nas docela zaujal.
Neobjevuje se totiz v zddnych ¢lancich a tipech. Je to humor.

Predpokladany zavér akce



