Content First 2019

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni programu
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:30 Dycky Most!
Ondfrej Lasak - Ceska televize
Kreativni case study k on-line kampani k serialu Ceské televize Most! Jak se pracuje s projektem, ktery se pfes noc stane

fenoménem socialnich siti? Pfredstavime nase ideje, ocekavani, Uspéchy i to, co jsme udélat chtéli a nezrealizovali. A bude
to zdbava.

9:35-9:55  #NicolvZambii s Clovékem v tisni
Tereza Hronové - Clovék v tisni
Clovék v tisni vzal na svou misi v Zambii influencerku Shopaholic Nicol, aby pfinesla svédectvi o projektech této neziskové

organizace. Jak se s tim vyporadalo jejich skoro 700 tisic follower( na Instagramu? A co na to podporovatelé i hatefi
Clovéka v tisni? Naplnila #NicolvZambii ocekavani?

10:00 - 10:20 Pripadova studie: Rock Point
Milan Zeman - Sherpas
Jak vypadé komplexni obsahova strategie pro e-shop experta na outdoor? Jak se da spojenim linkbuildingu a obsahové
strategie, zaloZené na SEO, rist o desitky aZ stovky procent? V pripadové studii vam ukazu, jak jsme pojali spolupraci se
spolecnosti Rock Point, co jsme se naudili, z ¢eho poudili a jaké vysledky tato spoluprace prinesla.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:15 Listen up! Jak jsme nastartovali vlastni podcasty a udélali z nich novy prodejni kanal
Hana Némeckova - Forbes
At uz tomu rikate podcasty, nebo radio, je to jedno. Ve Forbesu jsme zjistili, Ze lidé prosté chtéji poslouchat dobry
audiobsah. Podcastova vina se loni v plné sile prevalila i do Ceska a Forbes patti na mediéini scéné mezi nejpiln&jsi
producenty podcastl, které mési¢né zaznamenavaiji pres 40 tisic stahnuti. Jak jsme toho ve Forbesu dosahli, co znamena
"dobry den, Dusane!" a jaké jsou moznosti monetizace podcastd, si pfijdte poslechnout od $éfredaktorky Forbes.cz Hany
Némeckové.

11:20 - 11:40 Kolumbovo vejce aneb hacky, které vase texty posunou zase o kousek dal
Lucie Hrdinové - H1l.cz
Kolumbus postavil na $picku vejce, dobfi copywritefi obraceji na $picku pyramidu. To znamena, Ze v textu feknou to
dllezité hned na zaCatku. A také se vyhybaji neosobni 3. osobé, pracuji s efektem ztraty nebo pfemysleji o kotveni.
Jednoduchych a zaroveri efektivnich zpdsobd, jak vylepsit kazdy text, je mnoho. A o par z nich - téch méné znamych, a
pfitom velmi G¢innych - se s vami v pifednasce podélime.

11:45 - 12:05 Britska diplomacie ve 21. stoleti
Tereza Kosakova - Britské velvyslanectvi v Praze

| krdlovna Alzbéta Il. pouziva socidlni sité. V roce 2014 odeslala svdj prvni tweet, letos pfidala prvni pfispévek na
Instagram. Jak se proménuje britska diplomacie a pro¢ je znalost socidlnich siti jednou z hlavnich diplomatickych
dovednosti 21. stoleti? Pfiklady obsahu (nejen) britského velvyslance v Praze Nicka Archera, ktery je v sou¢asnosti
nejsledovanégjsim zahrani¢nim diplomatem v CR.

12:10 - 12:55 Obéd



12:55 - 13:15

13:20 - 13:40

13:45 - 14:15

14:20 - 14:50

14:50 - 15:10

15:15 - 15:35

15:40 - 16:00

16:05

Engagement: Zaklinadlo obsahového marketingu nebo méritelny cil?
Michaela Brlhovéa - TRIAD Advertising, Pavla Sedivé - IKEA Ceska republika

Engagement je tak trochu buzzword dnesni doby. Likes, shares, komentare...Kazda znacka ho méfi a vyhodnocuje trochu
jinak. O tom, co za timto zahadnym terminem vidime my v IKEA a pro¢ je pro nas tak dlleZity, budeme mluvit viibec
poprvé. Pfijdte si poslechnout, jak se ndm podafilo diky aktivnimu zapojeni nasich zakaznik( usettit medialni investice a
pro¢ je ddleZité si engagement definovat.

Myty kolem sponzorovaného obsahu
Ondrej Sitta - Seznam.cz

Nema to smysl, protoze reklamu nikdo necte. Sponzorovany obsah je jen pro velké znacky. Je to drahé a negeneruje to
konverze. Kolem sponzorovaného obsahu koluje spoustu vyrok{. Které z nich se zakladaji na pravdé a co je mytus?
Nabidneme odpovédi, ke kterym jsme se v Seznamu za posledni rok prace na sponzorovaném obsahu dopracovali.

PANELOVA DISKUZE: Cesko - zemé receptt

Nada Fidrmucové - S&P Media Company, Lubomira Chlumskd - COUNTRY LIFE, Tomds Kosacik - Bficha¢ Tom, Barbora
Noskovéa Mosorjakova - S&P Media Company, Filip Rozének - Internet Info

Urcité je konzumujete i vy. Moznd mate predplatné néjakého ¢asopisu, mozna sbirate knihy anebo si je kazdy mésic
odnasite doml v podobé magazinu z vaseho oblibeného supermarketu. Ano, rec je o receptech, obsahu, ktery prodava.
Staci se podivat do novinovych stankd - vsimli jste si, Ze nemaji definovanou cilovou skupinu? Prodavaji se od
nejlevnéjsich za par korun po luxusni, tisténé na drahém papire. Najdeme je v podani Ladi Hrusky i michelinského
Séfkuchare Radka Kasparka. My se na tento obsah podivame do hloubky.

Coffee break

Branded content od A do Z
Vaclav Beran - FUSE, Martin Vrana - Mall Group

Komplexni popis procesu tvorby, realizace a vysledku formatu typu branded content - konkrétné poradu Zavodni
akademie na Mall.tv. Prezentace provede divaky od bohu A - tzn. ndpadu, zapojeni klienta, specifikace pInéni, produkce,
zapojeni influencerd az po bod Z, tj. start na nové internetové platformé.

Be cool before it is cool: content marketing v roce 2020 a dal
Jan Javornicky - Elite Solutions

Co musite védét, kdyz chcete uz dnes délat obsahovy marketing tak, jak ho budou chtit vSichni ostatni délat az za rok a
skutecné s tim zacnou jesté pozdéji? Co pofrci a co se vyplati? Statistiky, trendy, tipy, rady, ukdzky, podcasty, vyzkum
vesmiru, 3D hologramy...

Tudy cesta nevede
Filip Rozanek - Internet Info

Zabavné i mrazivé ukazky nepovedeného firemniho obsahu. Dozvite se, pro¢ neni dobré nechat dlleZitou praci na
stazistech, co zpdsobi nestastné naplanované prispévky na sitich a kdy musite $éfovi zamknout klavesnici do stolu.

Networking a zavér akce



