Content First 2020

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Uvodni slovo
Eliska Vyhnankova

9:10-9:35  Jolanda vs. Copperfield, content vs. reklama
Rado Jankovi¢ - TRIAD Advertising, Adam Spina - TRIAD Advertising
V dnesni plejadé nastrojd stojime my jako marketaci ¢asto pred tézkymi dilematy. Investovat radsi do blaznivého obsahu?

Nebo jit cestou klasické reklamy? Poodhalime vam strategii a vysledky kampané na oslavu 150 let vyroci znacky
Gambrinus, kterd béhem pll roku vyzkousela oba pfistupy a prozradime, kdy se hodi ktery pouzit.

9:35-10:00 User content v TV reklamé
Michal Bosela - Invia.cz

Chleba s avokadem, novy Uces, doméaci mazlicci, ale co hlavné....prece fotky z dovolené. Fenoménem dnesni doby je user
generated content a ten z cestovani tvori jeho hlavni ¢ast na vSech socidlnich sitich. Pro¢ tedy ukazovat lidem v reklamé
néjaké generické zabéry slow motion bézici rodinky po plazi, kdyz mdzete ukazat autentické emoce vasich klientd.

0 aktudlnim komunikacnim konceptu Léto s tebou nejvétsi cestovni agentury Invia a vyuziti klientského obsahu v TV
kampani.

10:00 - 10:25 Co se mohou znaéky na Instagramu nauéit od influenceru?
Aki Votrubové - Aki Votrubova
Nejspis uz jste zjistili, ze obrazkova sit Instagram neni ani pro oldschool marketaky, ani pro ty, co nemysli out-of-the-box.
Jak tedy na Instagramu sebevédomé zaujmout publikum, které bézné hitad ¢asto velmi mladé kreativni influencery se
zajimavymi zivoty? Pravé od tvlrcd se mlzeme naucit mnoho o trendech na Instagramu a zapojit je do strategické
komunikace, kterad nebude jen spravné mifit, ale svou povahou bude na obrazkové siti jako ryba ve vodé a vas profil si tak
u Insta-generace neufrizne ostudu.

10:25 - 10:40 Coffee break

10:40 - 11:05 Jak dostat teorii z brandbooku do reality
Michaela Tabakovicovéa - Obsahova agentura
Profici vam urcili, Ze archetypalné jste kouzelnik a vase persona je horsky vidce. Jenze jak ted vse prevést do praxe?
Ukdzeme vam, jak hodnoty, esence znacky, archetypy a dalsi nové prvky jednoduse implementujete do vytvareného
obsahu. Cekaji vas pfiklady z praxe a jednoduchy postup, ktery si snadno vykradete pro vlastni pouZiti.

11:05 - 11:30 Svét uz nepotrebuje horizont
Adam Ondracek - Adam Ondracek

Jaky format reklamy prevazi v budoucnu? 72 % uzivateld se uz ani neobtéZuje otacet smartphone, aby sledovali klasické
video. Na vertikdIni a horizontaIni formaty se podivdme optikou historie uméni, psychologie a reklamy.

11:30 - 11:55 Chut Londyna na Machaci
Krystof Kostroun - EverWhere

Uvedeni ginu s tonikem v plechovce na trh se Beefeateru letos v Iété podafilo i bez velkych festivald. Bylo véak potfeba
rychle reagovat na situaci a béhem kratké chvile zménit plany. Kdo pravidelné jezdi na festival Colours of Ostrava a navic
si tu a tam rad namichd néjaky ten drink s ginem, sotva mohl v minulosti pfehlédnout mobilni promo bar Beefeateru.
Kdyby koronavirus letos tolik nezamichal eventovymi kartami, mohlo se to na letnich festivalech hemzit malickymi
plechovkami s pfedmichanym koktejlem ginu s tonikem. VSechno v3ak bylo jinak, novinku v podobé Beefeater Tonic si

u vody nebo vecer pfi hudbé otestovaly tisice lidi a dalsi se nechali k ochutnani zldkat diky osvézujicimu obsahu na
socialnich sitich.



11:55 - 12:20

12:20 - 12:50

12:50 - 13:15

13:15 - 13:40

13:40 - 14:05

14:05 - 14:20

14:20 - 14:45

14:45 - 15:10

15:20

5 pravnich prasvihd, které dokazou znepfijemnit praci s obsahem

Andrea Voriskova - eLegal advokatni kancelar

Na obsahu kazdé kampané se podili mnoho lidi. Copywritefi, grafici, tvlirci videa ¢i fotek, webafi nebo ti'eba influencefi.
Moznd patfite mezi ty Stastné a vSechny kampané u vds probéhly hladce. Pojdme se ale mrknout, co vSechno se pfi
takové spolupréaci miZze zvrtnout a na co je potfeba dopredu myslet. Par prikladl z praxe vas mozna presvédéi o tom, Ze
poradek déla pratele a zdkladni znalost prava v marketingu usetfi ¢as i spoustu penéz.

Obéd

Projev, ktery se nikdy nestal: Vyuziti deepfake v obsahu

Martin Svetlik - Ogilvy

Jak jsme “natocili” proslov, v némz prezident Zeman vyzyva k ochrané novinarl a dodrzovani Ustavy? Co vibec je
technologicky mozné technologii deepfake vytvorit a co z to, co je mozné, se taky legélné smi? A k ¢emu by deepfake
mohl jednou tvdrcim obsahu byt? 20 minutovy deepdive do jedné z nejzajimavéjsich technologii dneska na zakladé toho,
o jsme si sami vyzkouseli.

Udélali jsme z Mekace nového oblibeného YouTubera

Martin Pistulka - Follow Bubble

Pro McDonald’s jsme pripravili YouTube kandl o vécech, které ohledné hranolek a burgerl do ted nikoho nezajimaly.
Najednou zajimaji, prficemz to nejsou jen legracky se spoustou views. Mame cisla (a taky best practises) a radi se
pochlubime.

Personalizovana videa a kdy je (ne)pouzit
Filip Koubek - Motionlab

Personalizovana videa nejsou jenom marketingovym ,buzzwordem“ poslednich let, ale dokézi pfindset také byznysové
vysledky. Pokud jsou pouzita spravné. V prezentaci se podivame na principy jejich fungovani, redlné kampané a jejich
vysledky.

Coffee break

Jak vést externi redakci a nezblaznit se z toho
Roman Celechovsky - Effectix.com

Nechat si budovat textovy content externé je fenomén dnesni doby. Ale stoji to za ty nervy? Kde vzit schopné
copywritery? Jak vytvorit funk¢ni redakci, aby byli spokojeni vSichni - kopici, vasi nadfizeni, klient a predevsim vy? A kolik
takova sranda viibec stoji? To v3e se dozvite na této pfednasce, pfi niz nebude nouze o historky z praxe, nad kterymi
budete nechapavé kroutit hlavou.

Paradox sponzorovaného obsahu: Cim méné je komer¢ni, tim lepsi jsou vysledky
Ondrej Sitta - Seznam.cz

Lidé ignoruji reklamu, protoze reklama ignoruje je. Co se ale stane, kdyz méate Ctendfe az na prvnim misté? Predstavim
ukdzky obsahu, ktery dokaze pohnout byznysem, aniz by zahrnoval chvalozpév na klienta.

Predpokladany konec akce



