Content First 2021

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Zahajeni konference
Eliska Vyhnankova

9:10-9:35  Jak se pristupuje k obsahu v rodinné firmé
Jana St&pankova - RYOR
Ryor vyprodukuje spoustu materiall, od katalogd, tisténé inzerce, pres blog, socidlni sité i Ziva vysilani. Jak se
k jednotlivym projektdim stavi, jak planuji kampané, kdo za tim vSim stoji a moznéa vas prekvapi, Ze ne vzdy resi cenu.

9:35-10:00 Knizni Zavislaci. Facebookova komunita, ktera zménila tplné vSe
Adam Pycha - Knihy Dobrovsky
Knihy jsou stéle v podstaté stejné. Par set stranek, barva, desky a pismenka... Je mozné u takto rigidniho produktu
zasadné zménit pojeti propagace a prodeje? Zménit ho tak, Ze se prodeje zvednou i o stovky procent? A idedIné to udélat
bez jediné investované koruny v nakladech? Knizni Zavislaci jsou projektem, ktery to dokazal a nezastavuje se ani v roce
2021. Projekt komunity Kniznich Z&vislak{ ziskal Ceskou cenu za PR LEMUR a dostal se do vyb&ru Marketingové inspirace
v anketé Kristalova lupa.

10:00 - 10:25 Etiketa zlita energetakem
Daniel Krasny - Socialsharks
Pro social media kampafi jsme spojili dvé zdanlivé odporujici si entity - mistra etikety Ladislava Spac¢ka a energeték BIG
SHOCK!. S odstupem ¢asu shrnuji, jaké to bylo, co to znacce prineslo a jaké zavéry z Dakarské etikety se mohou do
budoucna hodit i vam.

10:25 - 10:45 Prestavka

10:45 - 11:10 Jsou texty na Instagramu dulezité?
Katka Pavli¢kové - BGRAM

Néktefi lidé si mysli, ze Instagram je pouze o krasnych fotkach a texty tady nikdo necte. Ale je to ve skute¢nosti pravda?
Chtéji lidé na Instagramu ¢ist? A jak se na texty diva samotny Instagram? Jsou pro néj dllezité a jak je vyhodnocuje?

11:10 - 11:35 Jak jsme jako prvni v CR zacali s reklamou na TikToku
Tomds Hansl - Bistro Social, Matous Sudik - 02 Czech Republic
V zari jsme se rozhodli poprvé zaradit TikTok do media mixu kampané a chtéli bychom se s vami podélit, jak to dopadlo.
S agenturou Bistro Social shrneme, jak kampan na TikToku probihala, co obnasely pfipravy, jaké byly jeji vysledky a jaké
jsou celkové dojmy z vyuziti TikToku pro reklamu i jako sité takové. Takze pokud premyslite, jestli jit s kGzi (firmou) na
TikTok, tohle si urcité poslechnéte!

11:35 - 12:00 Clubhouse for byznys
Markéta Karman
Socialni sit Clubhouse vstoupila na ¢esky trh a doslova béhem pér dnd se stala fenoménem. Zatim je pfistupna jen

uzivatellim znac¢ky Apple, ale uz ted mé pro byznys velky potenciél. Rekneme si, co Ize od sité oekévat a jak ji efektivné
zahrnout do své strategie, aby se to pozitivné odrazilo i v nasem podnikani.

12:00 - 12:25 Pravni faily v obsahovém marketingu
Petra Stupkova - Legitas
Obsahovy marketing neni jednoduchd disciplina. Vyzaduje trpélivost, strategii a kreativni mysl. Hodit se bude i Spetka
pravniho povédomi. Nékteré kampané se totiz v dlsledku stietu se zadkonem mohou znaéné prodrazit. Pojdme se spole¢né
podivat na to, kde konci inspirace a kde uz kradete (jako umélec). Jak pozndm dusevni vlastnictvi, komu vlastné patfi a jak
jej efektivné chranit. Petra na praktickych prikladech vyvréti nejcastéjsi pravni omyly, které svétem obsahového

marketingu koluji a ukaze (drahé) faily pfimo z praxe.

12:25 - 12:55 Prestavka



12:55 - 13:20

13:20 - 13:45

13:45 - 14:10

14:10 - 14:30

14:30 - 14:55

14:55 - 15:20

15:20 - 15:55

15:55

Tisickrat ALE: Proc pravidla pro dobré texty nefunguji?
Béra Hlavicova - Komuniké

PiSte kratké nadpisy. Nepouzivejte zdpor. Soustredte se na vyhody produktu. Striktnich pravidel pro dobré prodejni texty
jsou plné ¢lanky. Jednu véc vam ale autofi téch ¢lankd zapomnéli fict: Cesta k tuctovym textdm je dladzdéna
»osvédcenymi tipy*.

Pojdme na to jinak: Spolecné rozebereme jednotlivé tipy a ukdzeme si, jak je pouzivat s rozumem. Protoze cilem
reklamniho textu nenf splnit véechna pravidla. Cilem je prodat.

Jak postavit obsahovou strategii na SEO

Josef Reznitek - Veelisté

Slabym mistem obsahového marketingu vétsiny firem je propagace a distribuce obsahu. A jednim ze stabilnich zdrojt
potencialnich zékaznikl mlze byt navstévnost z vyhledavacl. Pro Uspéch staci ¢asto o obsahovém marketingu prestat
premyslet jako o publikovani ¢lankd a zamérit se na obsah celého webu, véetné napriklad mikro a meta obsahu, struktury
a aplikovani zakladnich SEO principl pfi copywritingu. Propojte optimalizaci pro vyhledavace s technikami obsahového
marketingu a postavte svoji obsahovou strategii na SEO navstévnosti. Tésit se mlzete na ukéazky a vysledky z praxe.

Redakéni obsah jako generator prodeju na e-shopech

Eva Machova - FG Forrest

Clanky o historii znacek prodavaného zboZi, pfibé&hy jejich ambasadord a jiné zajimavosti z daného oboru, inspiraéni foto-
a videogalerie a dalsi obsah mimo produktovy katalog - to jsou osvédcené soucasti e-shop(. Data téch nejlspésnéjsich
vam ukdzou, jak prispiva spravné zvolena obsahova ¢ast e-shopl k jejich navstévnosti, zvysovani konverzniho poméru a
k budovani loajality zakaznikd.

Prestavka

Na co ty lidi vlastné klikaj

Ondrej Sitta - Seznam.cz

Reklama je v podstaté boj o pozornost a samotny obsah, ani ten dobry, nestaci. Téch moznosti a lakadel je totiz na
kazdém rohu hodné, zvlast v online prostredi. Jen na Seznamu mdZete narazit na bannery, videospoty, nativni reklamu,
redak¢ni obsah, komeréni obsah, podcasty a dal$i. UkdZzeme si, co v ramci jednotlivych forméath funguje. Jsou to konkrétni
barvy, vykfi¢niky nebo prsa? Pojdte si zatipovat. (Disclaimer: tuto prednasku nesponzoruje zadna sdzkova kancelar, ale
méla by)

PODRAVKA: Od seminka k Ajvaru

Karolina Junkova - FUSE, Jakub Lavicka - OMD

Tlak znacek na zvySovani povédomi o produktu a budovani komunity nikdy neustane. Ne vzdy se ale musime bavit

o velkych reklamnich plochach nebo prehnané kreativnich formatech. Nékdy zkrétka staci dat fanouskim to, co chtéji.
A to se FUSE s pulro¢ni kampani na téma ,Vypéstu;j si viastni Ajvar' povedlo.

Implementace obsahu v marketingu
Karel Drasnar - BrandCloud

Setkavate se obcas s tim, Zze dotdhnete projekt, jste nad miru spokojeni s jeho vysledkem, s obsahem i podobou a
najednou... to vSechno tak néjak za¢ne pokulhdvat? Nebojte se, nejste v tom sami. S problémem distribuce a
implementace obsahu se setkava az 70 % projektd. At uz je to nova znacka, kampan, strategie pro socialni sité nebo treba
nastaveni interni komunikace. Chcete védét, jak tenhle problém eliminovat? Pak se téste na prednasku o implementaci
obsahu. Treba vdm pom(ize vase projekty nejen dotahovat, ale i natahovat presné tam, kam potrebujete. Ke koncovym
uzivateldm, koleglim ¢i investoram.

Predpokladany konec konference



