Content First 2022

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10  Zahajeni konference
Eliska Vyhnankova

9:10-9:35 Content (jako) od Porsche
Ondrej Tylecek - Fairy Tailors
Jak postavit obsahovou strategii, kterd odrazi hodnoty znacky, bavi zékazniky a prodéva auta za miliony? Kreativni
agentura Fairy Tailors uz vice nez tfi roky Sije obsah na Instagram a Facebook Ceského Porsche. Ondrej Tylecek vysvétli
strategicky i kreativni pristup k socidlnim sitim slavné znacky a na pfikladech a datech ukdaze, co skutecné funguje.

9:35-10:00 TikTok jako trendsetter nové generace
David Duc - ShortPRO (dfive TikTokuj.cz)
Jaké formaty videi jsou na TikToku? Opravdu jsou to jen tanecky? Je lepsi organika, influencer marketing nebo placena
reklama? Jak vytvorit obsah, ktery se na TikToku chytne?
UkéZeme si firmy, které platformu naprosto nepochopily a neprizplsobily se jejimu ,jazyku”. Na strané druhé si uvedeme
priklad ceskych znacek, které dokazaly naplno vyuzit potencial této platformy. Na prikladovych studii, jako jsou Super Zoo
¢i NUGOSU, si ukazeme, jak pristupovat k tvorbé strategie a jaké vysledky mlzeme ocCekavat.

10:00 - 10:25 LinkedIn ¢lanky na firemnim profilu: Case study People of CzechTrade
Martin Buric - Fragile media
Zameéstnanci ve verejné sfére se potykaji se stereotypy a podcenovanim. To byl i pfipad agentury CzechTrade, kde pfitom
pracuji skute¢ni odbornici na export a zahrani¢ni ekonomiku.
Koncept People of CzechTrade bourd predsudky. Ukazuje zaméstnance exportni agentury jako odborniky a predevsim jako
zajimavé osobnosti s neobycejnymi zivotnimi zkusenostmi i zajmy.
Jak na rychlych sitich zaujmout a upoutat pozornost dlouhym pribéhem?
Riskovali jsme s pomérné novym formatem na LinkedIn - ¢lanky. Dlouhy format, kterému bychom standardné na poli
socidlnich siti asi moc $anci nedavali. Nas vsak svymi vysledky nadmiru prekvapil a po roce zkusenosti mdzeme fict, ze je
to jeden z nejuspésnéjsich formatd, ktery na LinkedIn pro firemni profily existuje.

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Jak jsme vypsali pozici na praci snd, aneb influencer marketing od nuly
Nikola Bergmanové - Outdoor Concept (HANNAH), Tomés Sebesta - Outdoor Concept (HANNAH)
Jsme HANNAH, ambiciézni ¢eska znacka s 30 lety zkuSenosti. Umime, ale porad se chceme posouvat dal. Kazdy den. Krok
po kroku. Zijeme outdoor. Tvofime outdoor. Pro nas. Pro nade zakazniky. Funk&né. Komfortng. Stylové. Jsme v pohybu od
roku 1991.
- Jak tohle vSechno predat a vysvétlit lidem? Nijak! Je tfeba jim to ukdzat, proto jsme zapojili do nasi komunikace vlastni
ambasadorku, kterd tyto hodnoty Zije a ukazuje kazdy den. Jak to celé vzniklo a jak to aktualné bézi si poslechnete i pfimo
od ambasadorky Nikol, alias @jsemhannah.

11:20 - 11:45 Vyuziti influencer marketingu pro tvorbu viralniho obsahu
Sara Siméackova - Pure stuff
Mnoho zacinajicich startupl si nevi rady, jak za¢it s marketingem své znacky. Voli sloZita Feseni, kterd nejsou z hlediska
omezenych kapacit a budgetd mozna. Influencer marketing je stale pojem, ktery spojujeme zejména s oblasti fashion a
lifestylem. Stejné tak ho ale mdZeme propojit se svétem inovaci a technologii. Navic za minimalini naklady Ize vytvofit
poutavy obsah. Jak? To se dozvite pravé v mé prednasce.



11:45 - 12:10

12:10 - 12:35

12:35 - 13:35

13:35 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:20

15:20 - 15:45

15:45 - 16:10

16:10 - 16:35

16:35

Rozjeli jsme to s Campiri
Krystof Kostroun - EverWhere

Nedavno vznikl novy start-up, ktery si dal za Gkol zmodernizovat oblast pdj¢ovani a sdileni obytiiak( a my si dali za dkol
nakopnout jejich profily socidlnich médii. Navnimali jsme vizi a vytvofili strategii komunikace v ramci socialu, ktera se

nesla v duchu myslenky projektu, tedy zjednodusit a zpfijemnit cestovani, nechat lidi objevit nové mista a zazit nové
zézitky. O konkrétnich krocich, zapojeni publika, nebo cestovatelli se dozvite na prednasce.

Jak by mél spravné vypadat recenzni obsah z pohledu obsahové strategie
Milan Pichlik - eHUB.cz
Recenzujete néjaky produkt a premyslite nad tim, jak by textové podoba takové recenze méla vypadat? Jak to nezpackat

z hlediska SEQ? Vite, co je to obsahové UX? To vSe a mnohem vice najdete v piednasce Milana Pichlika prakticky a bez
bullshitu.

Obéd

Jak nebouchnout a nevyhoret [

René Nekuda - RenéNEKUDA.cz

Jak prichazet stale s novymi ndpady i po 15 letech prace v kreativnim oboru? Existuji néjaké ovérené zplsoby, jak peCovat
0 svoji tvorivost? Co znamena tvarci blok a pracovni vyhoteni? Pockat, pockat - moznd by bylo mnohem lepsi zacit

u prevence, nez rovnou u haseni problémd...

7 vrs

Video akademie pro podnikatele: jak si iDoklad vytvafi budouci zakazniky

Katefina Kalivodova - Obsahova agentura

Jaké by to bylo, kdybyste méli ,obsahovy stroj”, ktery vasi cilovou skupinu zachyti v tu spravnou chvili? PomUze ji

s problémy, které pravé resi, vybuduje pozitivni vztah k vasi znacce a ¢ast z ni proméni na zékazniky? A to vSechno bez
toho, aniz byste museli neustale vytvaret tuny nového obsahu?

Pravé to se povedlo fakturacni sluzbé iDoklad, pro kterou jsme vytvofili obsah do mini akademie pro zacinajici
podnikatele. Z prednasky zjistite, jak obsahové ,perpetuum mobile” funguje a jak ho vytvofite pro vlastni znacku.

Podcast a jeho tvorba

Tomés3 Susta - EP Events and Production

Nastinime si, jak vytvofit podcast od prvni myslenky az po publikaci. Zaméfime se predevsim na kvalitu zvukové stopy.
Ukdzeme si priklady, jak by se podcast nemél délat a jak by podcast mél znit. Budeme si povidat o poslednich trendech
z podcastového svéta. Zjistime, jakou roli hraje podcast v marketingovém mixu.

Coffee break

Jak vybudovat tspésny zpravodajsky podcast (a pak mu postavit konkurenci)
Lenka Kabrhelova - Seznam Zpravy, Radek Kedror - Seznam Zprévy

0d Vinohradské 12 k 5:59. Uz podruhé stavime novou znacku pro audiopublikum. Jakych chyb je dobré se vyvarovat?
A jak slozité je zaujmout konzervativni posluchace? A je mozné vytvofit na stejném pldorysu novy love brand?

Efektivni obsahova strategie na viné procesi a experimenti

Vladimir Melik - Freelo

Jak vypadéa obsahova strategie nejdoporucovanéjsiho ceského nastroje na projektové fizeni, ktery vyuzivaji desitky tisic
kapitan(? V prezentaci si prakticky ukdzeme, jak Ize s pomérné malym rozpoctem tvofit Gspésny obsah, ktery dopluje za
stanovenymi cili. Rekneme si, co ndm (ne)zafungovalo, a samoziejmé nebudou chybét praktické triky pro vasi posadku.
Nebojte se experimentovat - tvorte video obsah, nahravejte podcasty a plavte se na mista, kde vase konkurence

zat/m neni.

Vase kampané na kli¢ (aneb pozdé bycha honiti)

Petra DolejSova - Bez paragrafi

Tvori vam agentury reklamni spoty na kli¢? Nebo jste sami agenturou a pro klienty spoty zajistujete? Jak se pravné lisi
videa od billboardovych kampani? Jaka prava si pohlidat a kdo za né davé hlavu na Spalek? Jaké chyby délate pfri
spolupraci s herci? Vite, co si pohlidat pfi praci s détmi? Kdo zajistuje a plati poplatky OSA? Posvitime si na nejcasté;jsi
omyly - aby vas reklama nestéla vic, neZ je stanoveny rozpocet. Na prikladech, prakticky a zplsobem, ktery si budete
pamatovat.

Predpokladany konec konference



