Content First 2023

Program akce

Velky sal

9:00-9:10  Zahajeni konference
Eliska Vyhnankova

9:10-9:35 Acts, Not Ads
Nikola Foktova - Leo Burnett & MSL, Radek Vitek - Publicis Groupe
Jak na komunikaci, kterou lidé nechtéji , preskocit? Jak vytvaret obsah, ktery klienti, média a hlavné miliony zékaznik{

skutecné miluji? A jak efektivné snoubit kreativni mysleni se svétem PR? To vSechno si ukdzeme na prikladech znacek
Malteesers, Huawei, Heinz, Snickers ¢i McDonald's.

9:35-10:00 Pindici, Brno a knihy. V$e, co jsem napsal a pujdu za to do pekla.
Adam Pycha - Knihy Dobrovsky
V&ichni vime, Ze napady chodi zpravidla o pGl paté. Jinak to nenf ani u obsahu, ktery tvofime v KNIHY DOBROVSKY.
Snazime se vas prekvapit v nasem mailingu, Sokovat na socialnich sitich a pobavit, kdyz vdm dorazi nas dobry balicek.
Nékdy je tedy potreba vzit porddné orezanou tuzku, zapnout Chat GPT a pustit se do kreativni prace, kterd bude nasledné
po zasluze zkritizovana v marketingovych skupinach na Facebooku, ale i jinych koncindch. Co je ovsem zésadni, tak se libi
¢tenarlm a svéte div se... Oni nasledné nakupuji. V této predndasce se na nékteré takové napady podivame a ano - dojde
i na pindik.

10:00 - 10:25 Al: Pfichod spasitele, nebo morova rana?
Martin Sinkovsky - Elite BTW
Letosni rok je ve znameni masivniho nastupu ,umélé inteligence”. Opravdu hrozi, ze kreativci, grafici, copywriteri a dalsi
lidi z marketingu prijdou o praci, nebo jde o dalsi nafu¢enou bublinu? V ¢em je a bude prospésnd, koho eliminuje, a kde
bude vytycena Cervena linie?

10:25 - 10:55 Coffee break

10:55 - 11:20 Sila headlinové kampané
Milo$ Koci - VML Czechia
Rika se, Ze jeden obrazek vyda za tisic slov. Uk&Zu vdm, Ze to m{Ze byt i naopak. Ze kdyZ méate dobry headline, miiZete
poslat art directora na pivo, protoZe obrazek nebudete potfebovat. A Ze headliny nikdo necte? Omyl! Provedu vés
ikonickymi kampanémi, které funguji naprosto dokonale a nepotrebuji k tomu vic nez par dobre poskladanych slov.

11:20 - 11:45 User Journey jako zlaty gral pro vas (marketingovy) obsah
Vladana Bacova - Pretty Much Nomads
Zamyslite se nékdy nad tim, pro¢ vasi uzivatelé opoustéji vas produkt? Co jsou bolestivd mista a problémy, které je nutné
vyresit? Vétsina marketingovych kampani se zaméfuje na ziskani novych zakaznikl a prezentaci produktu v tom
nejlepsim svétle. Pravy boj ale zacind az po registraci nebo objednavce. V této prednasce se podivdme na to, jak pomoci
dobre nacasovaného a implementovaného obsahu udrzet své zdkazniky.

11:45 - 12:10 KdyzZ nevidite za roh aneb: slovo sem, slovo tam
Petra DolejSova - Bez paragrafil
Poskytujete slevy AZ 70 %? Je vase znacka Setrna k pfirod&? A v4s$ produkt obliben&jéi neZ ten sousedovic? Pojdme se
spolu podivat na to, jak kouzlit se slovy, aniz by za rohem ¢ekal pravnik vasi konkurence. Zavalime vds AHA momenty,
o kterych se vdm v marketingu ani nesnilo. Bez paragrafil. Na pfikladech z praxe. A zplisobem, ktery vas bude fakt bavit.

Jak spolupracovat na kreativnich tkolech aneb strcte si brainstorming do basnického
stfeva

Petr Koubek - LCG New Media

Kreativni profese a manaZerské profese jsou dva réizné kmeny, které se spolu potrebuji domluvit. Pracuji ale trochu jinak a
mluvi trochu jinym jazykem. Jak najit spolecnou fec? Jak se domluvit a vytvofit spolu néjakou tu hodnotu? ... Vase baba je
brainstorming.

12:10 - 12:35



12:35-13:35

13:35 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:20

15:20 - 15:45

15:45 - 16:10

16:10 - 16:35

Obéd

Branded content, ktery vitézi u generace GenZ

Juraj Kovac - THIS IS LOCCO

Koncertovat v metaversu, hacknout hudebni prdimysl nebo pripravit livestreamy, které 1é¢i hra¢e/gamery. S nejlepsi
slovenskou agenturou roku 2022 zjistite, jak tvori obsah, ktery skéruje/vyhravéa u mladych zakaznikd i na soutéZich po
celém svété.

Not Your Daddy’s Livestream: The Future of Marketing is “Active-Streaming”

Ryan Shaw - The Milkshake Agency

Interactive livestreaming is an important marketing tool, especially for brands with a robust social media audience, which
collaborate with influencers, or which offer a product that can be demoed in action. Marketers tend to lose interest at the
word “livestream” because most livestreams are basic, one-way shows that do very little to build equity or community,
create conversations or increase engagement or sales. In this talk, | will discuss how a more actively engaging livestream
approach can deliver significant value for many brands today.

Mapy.cz: Z technického produktu milackem socialnich siti

Jana Kovarova - Seznam.cz

Jak jsme z produktu, ktery do svéta komunikuje primarné technické novinky, udélali milacka socialnich siti? Za roky
plsobeni na sitich jsme z Map vybudovali brand s jednotnou a rozpoznatelnou komunikaci napfi¢ kanaly, ktery pfi
predstavovani novych funkci pro aplikaci i web sbirad stovky pozitivnich reakci. Jaka byla evoluce prispévka? Jak ném
komunita pomaha posouvat Mapy dal? A jak koordinujeme produktové releasy s komunikaci?

Coffee break

Energeticka chudoba: od dat k osvétové kampani
Adam Ondrécek - Adam Ondracek

Na podzim roku 2021 doslo ke krachu Bohemia Energy. Podivejte se na case study, jak komunika¢ni agentura
#KONTRACIlimateChange ve spolupraci se Svazem moderni energetiky a Budovy21 vytvofila obsah zaloZeny na datech
s dosahem v ekvivalentu 221 milion& korun v medidini hodnoté a odkomunikovala jasné plvodce energetické krize.

Jak komunikovat se zdakaznikem ve 21. stoleti pomoci personalizace?
Karel Juficka - Webout, Michal Orsava - Webout

Prezentujeme nové technologie okamzité personalizace, jenz maximalizuje efektivitu reklamniho obsahu a otevira nové
cesty komunikace se zdkazniky. Naucime vas jak upravovat béhem vtefin vasi reklamu (video, obrazek ¢i banner) v onlinu
bez nutnosti obsah znovu vytvaret. Zaroven nazorné vysvétlime, jak naplno propojit nékup s videoreklamou. Ukdzeme
zplisoby automatizovani personalizace obsahu pro statisice zdkaznik(l a predstavime vam data ke konkrétnim pripadim.

Ambasadoring na LinkedIn: Pro¢ a jak budovat znacku firmy obsahem na osobnich
profilech zaméstnanci
Jana Bartikova - Linked Akademie

| kdyz délate B2B byznys, tak stejné cilite na lidi - rozhodovatele ve vasich cilovych firmach. Smérem k nim preci budujete
znacku firmy, produktu, sluzby. Oni jsou témi potencidlnimi obchodnimi leady. A protoze jsme v B2B, potrebujete si s nimi
vybudovat vztah, ziskat si jejich ddvéru. A to se ve vztahu a komunikaci smérem ,neziva“ firma > Zivy ¢lovék déla tézko.
Obzvldst na socidlni siti, kde se lidé radéji propojuji s lidmi nez s firmami, kde lidé radéji ¢tou obsah od lidi, nez od firem, a
kde si lidé ziskavaji ddivéru sndz nez firmy. Reseni? Zapojeni ambasador(, jejich osobnich profild a autentického obsahu.
Dam vam konkrétni a prakticka doporuceni, jak to udélat spravné a mit vysledky.

16:35 Predpokladany konec konference
Maly sal
10:55 - 11:55 Workshop - Pfibéhova kreativita

René Nekuda - RenéNEKUDA.cz

Pojdme spolecné prozkoumat nejuniverzalnéjsi pribéhovy vzorec, ktery doslova ovlada nase mysleni. Také se naucime
nékolik zakladnich zplsobd, jak tento vzorec ohybat ve svij prospéch. A jako bonus si v druhém planu potrénujeme
kreativni sval, takZe po absolvovani tohoto teoreticko-praktického workshopu mizete ocekavat jak pfichod novych
napadd, tak i odbourani stresu. Sta¢i dorazit s otevienou mysli... ;)



