Content First 2025

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:40 Dostante data do pfibéhi a pFibéhy do dat
Lucie Hrdinova - GroupM Nexus
Obsahovy marketing bude stdle vic definovat to, kolik toho vite, nikoli kolik toho délate. Zaroven si ale nalijme Cistého
vina: Data, kterd méate o trhu, zdkaznicich i konkurenci, nejsou to, co vas proda. Proda vés silnd, origindini myslenka,
napad, ktery z dat vychdazi. Emocionalni ocas vrti racionalnim psem. V prednasce vdm ukdzeme, jak pfistupujeme ke
kreativnimu procesu, kdy a jak do néj zapojujeme data, jak v ném mdZe pomoci Al a jak mlze vypadat vysledek.

9:40 - 10:10 Obsah, ktery prilaka talenty: Postavte employer branding na datech
Michaela Rakova - 52pages
Silny employer brand nezacind u kampani, ale u dat. Jak zjistit, co kandidaty skute¢né zajima, jak definovat Employer
Value Proposition, ktera rezonuje, a jak na tom postavit efektivni strategii? Konkrétni postupy, jak propojit data o cilové
skupiné s firemni realitou, vytvorit presvédcivy obsah a zméfit jeho dopad. Praktické tipy, ukazky z praxe a jednoduchy
nastroj, ktery vdm pom{ze vse rovnou aplikovat ve vlastni firmé.

10:10 - 10:40 Povést znacky a pravo
Petra DolejSova - Petra DolejSova
Povést mame jenom jednu. A internet hejtrdim preje. Na sto pozitivnich recenzi umi jeden spravné mifeny ,ndzor" znacce
dost zatopit. Jak se na hejty uzivateld, influencer, médii nebo konkurence diva pravo? Mlzete se néjak branit? A jak
k tomu v praxi pfistoupit? Mrkneme na to na prikladech, bez zbyte¢né pravni omécky kolem, rovnou na komoru.

10:40 - 11:10 Zvuk je novy video aneb nechte zpivat cislicka!
Petr Koubek - LCG New Media

Radio sice zmird, ale zvuk jde nahoru. Jak ho pouZit pro vasi znacku? A pro¢ vlibec? Vysvétlime, jak audio reklamu vyrobit,
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svlj pindaci podcast? (Spoiler alert: Ne!)
11:10 - 11:40 Coffee break

11:40 - 12:10 PR pro generaci Z: Jak tvofit influencer obsah, ktery zaujme?
Tereza Hadrbolcova - Ogilvy, Vaclav Rambousek - Ogilvy

Chcete oslovit generaci Z, ale nevite jak? Odhalte tajemstvi tvorby obsahu, kterému tato naro¢na cilovka rozumi, a
nabidnéte jim ho zplsoby, které jsou jim pfirozené. Podélime se s vami o osvédcené strategie a nastroje na budovani
reputace znacky a ukdzeme, Ze influencefi jsou prirozenou soucasti PR, a musi tomu tak byt i naopak. Na prikladech

z praxe vam ukazeme, jak efektivné propojit tyto dvé discipliny a dosahnout maximalniho Uspéchu. Dozvite se, jak vybrat
spravné tvirce, jaké formaty funguji u mladych nejlépe a jak méfit vysledky kampani. Odnesete si praktické tipy, které
mUzete hned aplikovat ve své praxi a posunout tak komunikaci svych zna¢ek na novou Grover.

12:10 - 12:40 Od lajku k loajalité: Jak budujeme brand ve Footshopu skrze obsah a socidlni sité
Klara LoSkova - Footshop

Jak moc mohou socialni sité ovlivnit rlist znacky? U nas ve Footshopu to vime velmi dobre. | kdyz dneska ¢asto slysime, Ze
pocet followerd nenf kli¢ovy, nas Ucet se 700k sledujicimi stale predstavuje obrovskou hodnotu - nejen pro nas, ale i pro
znacky, které nam davéruji. V prednéasce predstavim, jak se nam dafi propojit kvalitni obsah s byznysovymi pfileZitostmi.
Poslechnéte si, jak se ndm dafi vytvaret obsah, ktery zaujme, a jak socidIni sité pomahaji rdst nejen nam, ale i znackam,

se kterymi spolupracujeme.



12:40 - 13:10

13:10 - 13:40

13:40 - 14:40

14:40 - 15:10

15:10 - 15:40

15:40 - 16:10

16:10 - 16:40

Kaufland a esport: zbésila jizda s Fofrtaskou 2.0

Jan Molina - Kaufland Ceska republika

Co maji spolecného zékaznici Kauflandu a mladi gamefi? Jak spojeni generaci vydélalo milion jedinym streamem? A jak

z prvotniho vtipu vznikla Fofrtaska 2.0, kterd si dojela az pro bronzového Iva v Cannes? Zazijte contentovou jizdu, kterd na
své cesté zapojila nejvétsi influencery, vyuzila silu socidlnich siti a zndsobila brand awareness Kauflandu u mladé cilovky.

s Vs

Patrik Votoc¢ek - ECOMAIL.CZ

V zéplavé newsletterll a promo nabidek vitézi ti, ktefi umi zaujmout kvalitnim obsahem. Jak napsat e-mail, ktery si lidé
nejen otevrou, ale opravdu prectou - a tfeba se na néj i tési? Ukdzeme si osvédcené formaty, praktické tipy a zplsoby, jak
to navic propojit automatizaci s osobnim pristupem.

Obéd

Jak Prabos tvofi obsah, ktery propojuje véechny kanaly

Veronika Prochazkova - Czech Promotion

Jak firma Prabos efektivné propojuje réizné komunika¢ni kanaly pro dosazeni maximéalniho marketingového dopadu?

V predndsce se zaméfime na synergii mezi socialnimi sitémi, influencer marketingem, e-mailingem a community
managementem. UkdZzeme si konkrétni kroky, jak efektivné propojovat vice komunikacnich kanéld a jak tvofit obsah pro
jednotlivé kanaly. Praktické ukédzky a ovérené strategie budou inspiraci pro vsechny, ktefi chtéji budovat znacku a tvorit
obsah, ktery se vzajemné doplniuje.

Z televiznich obrazovek na FYP: Jak televize (ne)umi TikTok

Natalie Prochazkova - FTV Prima, Kristina RudiSova - FTV Prima

Jak mdze tradi¢ni médium, jakym je televize, efektivné vyuzit moderni platformu, jako je TikTok, a adaptovat se na jeji
rychle se ménici trendy. Kristina a Natélie ukdzou konkrétni pfiklady videi, pod kterymi se objevuji komentére jako ,Prima
navarila“, ,admin by mél dostat pridano“ nebo ,we love you". Soucasti bude také pohled na kreativni proces,
pfizplsobeni obsahu pro mladou generaci uzivateld a zplsob, jakym TikTok vyuZivaji pro zvySovani povédomi, interakci a
rozSifovani divacké zakladny.

Al a revoluce ve videomarketingu: Personalizace na kliknuti []

Michal Orsava - Webout

Umél3d inteligence méni pravidla hry v marketingu a otevira dvefe k automatizované personalizaci obsahu. Zatimco dfive
byla tvorba videa narocna a drahd, dnes mohou firmy béhem par minut vytvorit personalizované video - bez nataceni,
grafika ¢i produk¢niho tymu.

V prednasce ukazeme, jak nové Al nastroje umoziuji marketérim jednoduse generovat personalizovana videa pro e-
maily, prodejni kampané, brandovou komunikaci nebo interaktivni nabidky. Diky automatizaci Ize Skalovat videoobsah pro
kazdého zakaznika na par kliknuti, coz zasadné méni strategii engagementu a prodejd.

[ Jak mGze Al posunout vas marketing?

0 Okamzita tvorba personalizovaného videa - zaddna produkce, zadné komplikace.

0 Zékaznici mohou primo ve videu nakupovat, reagovat a ovliviiovat obsah.

0 Data ukazuji, Zze personalizace zdsadné zvysuje konverze i zdkaznickou loajalitu.

Personalizované video uz neni vysadou velkych firem - nové technologie jej zpfistupfiuji kazdému marketérovi.[]

SEO je mrtvé. Privitejte LLMO
Gaspar Nagy - Techmates.io

Uz nehleddme na Googlu, ptdme se Al. Nastroje jako ChatGPT, Claude, Gemini nebo DeepSeek ale maji jen jednu pravdu.
Jak zajistit, Ze budete jeji soucasti?

V prednasce vam ukdzu, jak funguje LLMO (Large Language Model Optimization) a jak se pripravit na novou éru
vyhledavani.

Projdeme si:

- Jak Al modely vybiraji odpovédi a pro¢ maji ,jednu pravdu“?

- Jak dostat svou znacku do jejich odpovédi?

- Jak nastavit strategii, kterad funguje?

- A co nds v tomto svété Al ¢ekd dal?

Pripravte se, doba se méni.



