Content First 2026

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
Filip Rozanek - Internet Info

9:10-9:40  Pribéh. Nejvétsi kapital znacky
Jifi Langpaul - WEAREGINGER
Kooperativa uz vice nez 25 let vypravi jeden pfibéh.
V dobé, kdy vétsina znacek kazdych par let méni strategii, slogan i styl komunikace, zlstala u jediné myslenky:
Pojistovna pro zivot, jaky je.
Minimalistickd zelenobild komunikace, lidské situace ze Zivota a stovky kontextovych OOH realizaci postupné vytvorily
znacku, kterd nenf jen vidét, ale které lidé véri.
Jak vznikéd komunikace, kterd vydrzi desetileti?
A proc je pribéh tim nejvétsim kapitadlem znacky?
Case study Kooperativy ukaze, jak konzistence, prace s kontextem a jednoduchy lidsky insight dokazaly vybudovat jednu
z nejsilngjsich znacek v Cesku.

Obsah, ktery prodava vs. obsah, ktery buduje znacku: jak to délame v Astratexu (a kde
narazime)

Michal Bilka - ASTRATEX

Jak poznat, Ze obsah opravdu funguje? A jak ho fidit tak, aby podporoval byznys, nejen engagement?

Michal Bilka ukaze na prikladu Astratexu, jak v praxi pracuji s obsahovou strategii - od rozliSeni roli obsahu (edukacni,
inspirativni, prodejni) az po to, co skutecné prinasi vysledky a kde naopak narazeji.

Klicovym tématem budou video forméty, rychlost a autenticita produkce i schopnost Skalovat obsah. Zaroven otevre

i téma Al a proc je potreba zacit premyslet o tom, jak obsah strukturovat nejen pro lidi, ale i pro Al nastroje.

9:40 - 10:10

10:10 - 10:40 Jak pouzit Al v kreativnim procesu aneb nebudte genericky, trapny a zaseknuty
Petr Koubek - LCG New Media
Al véam m(ize v kreativé brutalné pomoct nebo z vas béhem tydne udélat genericky content stroj, co chrli primér a obéas
se zasekne. Ukdzu vam, jak v LCG New Media pouzivame Al, aby nezmizel vtip, znacka a pointa a nezaradili jste se do
generického davu Al slopu. A ukdzeme vam to na kampanich, kde jsme pomoci Al vypravéli - Elanco a Michelin.

Proc ty nejlepsi prodejni texty piSou zakaznici a ty nejlepsi landing pages generuji
algoritmy
Josef Berger - emorfig, Mikulas Kvapil - emorfig

10:40 - 11:10

Trh je presyceny PR pohddkami o umélé inteligenci a nablyskaném copywritingu. Vymyslet poetické texty a zapnout si na
e-shopu chytrého chatbota sice dobre vypada na LinkedInu, ale reédlny byznys to nepfinese. Predstavime vam radgji tvrdy
datovy pfistup, kde nastupuje Emorfig eMorfius Al, aby délal skute¢nou praci.

Zjistite, jak nechat algoritmy generovat ty nejvykonné;jsi vstupni stranky a pro¢ byste méli zacit naplno vyuzivat to, co
fikaji zakaznici, jako svdj nejsilnéjsi prodejni argument. Naucime vas, jak ze srovnavacl vytézit maximum ovérenych
recenzi a jak toto digitalni zlato nasledné pomoci eMorfius Al automaticky distribuovat tfeba na Google Shopping nebo do
Madarska.

Z&dné vzdudné zamky. Jen tvrdy e-commerce byznys. Pfijdte zjistit, pro¢ se musite ptestat spokojovat s kompromisy a
pro¢ byste méli prenechat SEO rutinu strojiim a do findlniho prodeje zapojit autentické texty vasich zakaznika.

11:10 - 11:40 Coffee break



11:40 - 12:10

12:10 - 12:40

12:40 - 13:10

13:10 - 13:40

13:40 - 14:40

14:40 - 15:10

15:10 - 15:40

Od médii k YouTube: Jak vznikaji spoluprace, které davaji smysl

Matéj Smlsal - Ten Smlsal

Jak dnes funguje spoluprace mezi tvlirci a znatkami? Maté&j Smisal nabidne pohled z praxe youtubera, ktery si partnerstvi
aktivné domlouva a tvofi obsah na miru tak, aby byl atraktivni pro publikum a zéroven nepdsobil jako prvoplanova
reklama. Ve své tvorbé spolupracoval mimo jiné se zna¢kami jako Mattoni, Tesco, Sazka, Burger King, CEZ nebo Penny.
Na zékladé zkusenosti z novinarské praxe porovna, jak se lisi pfistup znacek ke spolupracim s tradi¢nimi médii a

s YouTube tvirci. PopiSe také, jak firmy oslovuje, a pfiblizi divody, pro¢ ke spolupraci nékdy nakonec nedojde.

Alchymie vybéru influencert: Od milionovych profilu k autentickym ambasadorum
Michaela Miklasova - WOO

M& milion followers, ale nulovy dopad na vasi znacku? Podle aktudiniho WOO Influencer Marketing Reportu 2025 je pravée
vybér spravného tvlrce tou nejvétsi vyzvou pro vice nez 81 % znacek na trhu. Presto se v praxi az prilis ¢asto rozhoduje
na zékladé subjektivnich pocitl (nebo rodinnych doporuceni), které (v nékterych pripadech) zabijeji potencial kampané
driv, nez vlibec za¢ne. Tato prednaska vas provede kompletnim procesem, diky kterému ve WOO stavime smysluplna
spojeni mezi znackami a tvdrci.

UkaZeme si, Ze Uspésny vybér neni ndhoda, ale precizni fetézec krokd od hloubkového researche a identifikace
skute¢ného brandfitu az po nastaveni pevnych smluvnich mantineld. Dozvite se, jak efektivné vyjednavat podminky tak,
aby vystup zlstal autenticky pro influencera a zaroven bezpeény pro vas brand. Zaméfime se také na to, jak najit ,jehlu
v kupce sena” ve specifickych segmentech. Ziskejte ndvod, jak postavit pool influencerd, ktery doruci vysledky a ne jen
hezka ¢isla.

Jak budovat komunitu na socidlnich sitich s byznysovym dopadem

David Duc - ShortPRO

Predndaska Davida vas nauci, jak vybudovat silnou komunitu na sociélnich sitich, kterd mé skute¢ny byznysovy dopad.
Zjistite, pro¢ nestaci jen tvorit obsah a sbirat dosahy a pro¢ je komunita dnes klicem k dlouhodobému rlistu znacky. David
vam ukdze, jak komunita ovliviiuje dlvéru, doporuceni a rozhodovani o nakupu. Predstavi pyramidu budovani komunit a
vysvétli, jak prejit od pouhého engagementu k aktivni a propojené komunité. Dozvite se také, jak vytvaret silné pribéhy a
jaké metriky skute¢né hodnoti kvalitu komunity a jeji byznysovy vliv.

Al avatar jako novy brand asset: Jak z virtudlni postavy udélat tvar znacky

Alexander Bruna - Elevaty.ai

Al avatar uz neni jen ,hezka postavicka na socialnich sitich”, ale novy typ brand assetu, ktery mlze dlouhodobé nést
pribéh znacky, generovat obsah a pomahat prodéavat. V predndsce ukazu, jak nad Al avatary premyslet strategicky - od
nastaveni charakteru a hlasu znacky pres tvorbu obsahovych scénarll az po jejich zapojeni do kampani, customer care a
salesu. Na konkrétnich prikladech ukazu, jak z Al avatara udélat konzistentni, Skélovatelnou a bezpecné fizenou tvar
znacky pouzitelnou v kazdodenni marketingové praxi.

Obéd
SEO vs. copy: Od nenavisti k Al paktu

Klara Chaloupkova - eVisions, Veronika Martinec Decsy - evisions

Vétsina firem chrli tuny obsahu, ktery nikoho nezajima a Al ho ignoruje. Pro¢? Protoze vyménily kreativitu za levné
prompty a zapomnély, Ze vyhledavace nehledaiji jen kli¢ova slova, ale divéru a zkuSenost. Provedeme vas transformaci
z dob, kdy jsme se hadaly nad kazdym odstavcem, do éry, kdy spolecné stavime neznicitelny brand footprint. Dozvite se,
co je to ,query fan-out”, pro¢ za chvili bude video seafdv nejlepsi kdmos a jak psat texty, které nasyti algoritmus, ale
Ctenare neponechaji chladnym. Ukdzeme vam realitu ¢eského trhu a prakticky navod, jak tvofit obsah, ktery ma Smrnc,
rankuje a neznf jak z pokracovéni Capkova R.U.R.

Firemni média v dobé Al: Obsah jako sluzba

Lucie Milerova - 52pages

Publikum dnes nehleda ¢lanky. Hleda odpovédi. Idedlné hned, ve spravném formatu a na misté, kde je pravé potrebuje. Al
proto méni firemni média od zdkladu: obsah uz neni jen vystup, ale sluzba, ktera lidem pomdaha zorientovat se,
rozhodnout se nebo pochopit svét kolem znacky.

Prednaska ukaze, co to znamena pro blogy, magaziny, newslettery i interni komunikaci. Kde mdZe Al pomoct

s kapacitami, konzistenci a distribuci - a kde bez silného tématu, dobrého napadu a lidského Usudku nebude fungovat ani
ta nejlepsi technologie.



15:40 - 16:10

16:10 - 16:40

Podcasty 2026: Komunitni format, nebo ,levna“ televize pohanéna Al?

Hana Némeckova - Storylab

Podcasty se ocitaji v napéti mezi dvéma svéty: mezi efektivni, automatizovanou produkci obsahu a lidskym, pomalym
formatem, ktery lidem déava pocit, Ze jsou soucasti né¢eho spole¢ného. Tahle prednaska ukaze, pro¢ se z podcastl stavaji
spi$ malé znacky a komunity nez jen dalsi obsahovy format. Na prikladech z praxe uvidite, kde méa smysl zapojit Al a kde
naopak bere hodnotu.

0d digitalniho balastu k obsahu, ktery ma Smrnc

Jan Pilat - WPP Media Czech Republic

VSichni mluvi o Al a datech, tak pro¢ je 99 % obsahu bez ndpadu a emoce? Tato prednaska jde proti proudu a ukazuje, ze
problém neni v nastrojich, ale ve strategii a lidech. Misto oslavy technologii se zamérime na to jediné, co nejde
zkopirovat - lidsky ndpad a femeslo, které vraci komunikaci dusi a smysl.

Na redlnych kampanich, v¢etné Gspésného prikladu pro Chupa Chups, si ukdZzeme, co oddéluje Uspéch od prdméru.
Dozvite se, jak vyuzit Al jako kreativniho partéka a s daty najit emocionalni triggery, a odnesete si prakticky navod, jak
tvorit obsah, ktery ma Smrnc a zanecha stopu.

16:40 Predpokladany konec akce
WORKSHOP
11:40 - 12:40 Al Video Show: Tvorba Al videa nazivo podle namétu divaku

Ondrej Svoboda - Ondrej Svoboda

Co se stane, kdyzZ spojite stand-up comedy, nejlepsi generativni modely soucasnosti a plny sél lidi? Vznikne Al Video
Show - unikétni format, ve kterém Ondrej Svoboda bofi hranice mezi prednaskou a technologickou performance.
Zapomente na slidy a teorii. Pfimo na p6diu vznikne béhem chvile kratké video podle napadd divakd. Bude to
kyberpunkova reklama na banan z prostredi TechToweru, nebo trailer na horor z plzefiského podzemi? Vy urcite zanr

i zdpletku, uméld inteligence pod vedenim Ondreje obstara zbytek.

V redlném Case uvidite vznik videa, které by jesté pred rokem zabralo celému studiu tydny prace. Od prvniho promptu
pres generovani vizuald, jejich rozpohybovani az po tvorbu hlasl a hudby. Odvazlivec z publika se navic mlze stat
hlavnim hrdinou nebo hrdinkou naseho pribéhu.

Prijdte se pobavit, inspirovat a na vlastni o¢i sledovat, jak se dnes tvofi Al videa.



