Content First 2014

Program akce

Hlavni blok

8:30-9:00 Registrace tuéastniku

9:15-9:55 Keynote: Content marketing v mofi odpadu
Stan Woods - Velocity

Firmy dnes bojuji 0 pozornost zakaznik na zivot a na smrt. Pfitom ale poznavaiji, ze primérny obsah nefunguje. Dokonce
uz nestaci ani dobry obsah. Musi totiz byt doslova Gzasny. Prozradim vam recept, jak vytvaret inteligentni, cenny a
zabavny obsah, ktery lidé budou chtit sdilet dal. Popoviddme si o dvou kli¢ovych bodech, diky nimz vyniknete. Projdeme si
konkrétni priklady a pripadové studie ze svéta B2B, ktery je plny specialit a zvlaStnosti.

Uvidite:

* Pro¢ ani nadprdimérny obsah nestaci.

* Jak skvély firemni obsah prinasi vyrazné vysledky i bez vétsich investic.

* Jak dat homerun pomoci obsahu.

* Co prijde dal?

0 svych zkusenostech bude Stan Woods mluvit v anglickém jazyce.

Ma vubec smysl jen tvofit originalni produktové popisky? Které nejlépe prodavaji na
Alza.cz?
Ondrej Dolezel - Alza.cz

10:00 - 10:20

Alza.cz uz od svého zalozeni zvolila jednoduchou strategii - nespoléhat na verejné dostupny obsah, ale tvorit si svij
vlastni. Jak to déldme, co pokladame za dllezité a jak vlastné velka je celd tahle masinérie? Vyplaci se to vibec, kdyz je
internet plny rychle dostupnych informaci o produktech?

10:25 - 10:45 COFFEE BREAK

10:45 - 11:05 Proc potiebujeme nativni reklamu?
Ales Miklik
Bannerové slepoté pfedchazela jesté jedna: slepota na necitelné tiskové zpravy. Firmy chtéji content marketing, média
chtéji prodavat publikum, ale jak to skloubit, aby se publikum také chtélo nechat koupit? Odpovédi mdze byt nativni
reklama - ¢lanky psané tak, aby se ¢tendr nenudil.

11:10 - 11:30 BMW: tovarna na prémiovy obsah
Petr Skaloud - BMW Vertriebs GmbH - organiza¢ni slozka Ceské republika

Né&kolik praktickych ukdzek, jak Ize vytvaret obsah pro specifickou cilovou skupinu prémiovych vozl jako je MINI a BMW.
Kombinace online a off-line obsahu a jeho vyuZiti v riznych komunika¢nich kanélech.

11:35-11:55 Jak vycvicit Content Dream Team
Jan Ambroz - Wunderman

Chcete-li skérovat obsahem, bez kvalitnich spoluhra¢d si neskrtnete. Zarover je lepsi Fidit sehrany Sik firemnich
copywriterdl, nez trpét mdresy solitérnich autord. Proto vam povim, jak nadchnout a sladit obsahovy tym. Dokazete zlepsit
psani i procesy a snizite hladinu remcani na pfijatelné minimum.

12:00 - 12:25 Co dokazete vyzdimat z Google Analytics pro svuj obsah
Pavel Jasek - Google Czech Republic

Prehled praktickych postupd, které pomohou pfi psani a vyhodnoceni textd. VyuzZiti nového Seskupovani obsahu a dalsich
funkci Google Analytics pro chytrejsi analyzu navigace navstévnikl a zobrazovani kategorii obsahu na webu.

12:30 - 13:25 OBED



13:30 - 13:50

13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:30

15:30 - 15:50

15:50 - 16:10

16:15 - 16:35

16:40 - 17:00

17:00

Priklad netradi¢niho obsahu: Ziva bannerova kampan pro Magnesii

Martin Svetlik - Ogilvy

Dokdze zajimavy obsah zlepsit fungovani tak nudného komunikacniho kanalu, jakym je bannerové kampan? Je dnes jesté
mozné uZivatele na internetu obsahem prekvapit? A kolik banner(l se d4 vymyslet za jednu minutu? Pripadova studie
prvni Zivé bannerové kampané v Cesku o¢ima jejiho autora.

Jak Fidit tvorbu obsahu od za¢atku az do konce
Martin Groman - Boomerang Communication

Vznik Das Auto. Magazinu pro ¢esky Volkswagen od A do Z. Od napadu, redesignu, pres redakcni radu, preklady, design,
népady, zpracovani az po vydani. Co potrebujete k Uspéchu a co vdm naopak zarucené hodi klacky pod nohy. Nejlepsi
magazin je vzdycky ten vas. Jak mize vzniknout kvalitni lifestylovy magazin o autech jako fenoménu, kterym s radosti
zalistuji nejen fanousci znacky nebo jeji manazefi, ale vSichni ndvstévnici showroomu, zdkaznici a to ti soucasni i budouci.
A k tomu socidlni sité jako nasup.

Technologie & pokrocilé cileni obsahu

Jan Havel - Actum

Vytvéret a udrzovat obsah relevantni pro rlizné prijemce mlze byt organiza¢né i finan¢né naro¢né. Pro Uspéch je kli¢ova
spravné vybrana technologie a chytre navrzené procesy. Podivejme se na prikladech nejvétsich globalnich firem, jak se s
tim v praxi popraly.

Pro¢ se mi nelibi rada ,,Budujte kvalitni obsah!"

Marek Prokop - PROKOP software

Nemam rad souslovi ,kvalitni obsah*, protoze ma nejasny vyznam, ktery si kazdy vyklada jinak. Jesté méné se mi libi rady
typu ,Budujte kvalitni obsah!“, protoZe se jimi vétSina firem nedokaze ridit. Pojdme se tedy zamyslet, co je kvalitni obsah,
kdy se ho dafi tvorit a kdy nedari.

McDonald’s Na rovinu: Dialogem k divéie

Darko Silajdzi¢ - DDB

Jak vykopnout a dlouhodobé udrzovat konverzaci se svymi zékazniky a soustavné pracovat na zlepseni dlvéry k velké
svétové, Casto kritizované, znacce? Popis strategie a principd unikatni kampané, kterd je primarné zaloZzena na neustéalém
vytvareni nového obsahu, ktery je primo zadan zakazniky i Sirsi verejnosti.

COFFEE BREAK

Jak jsme se stali garanty komunikace v 02

Zuzana Senoltové - PEARS HEALTH CYBER, Jan Vichr - 02 Czech Republic

Zacali jsme workshopem, jak psat lepsi e-maily, a skoncili (prozatim) jako garant pfimé komunikace se zakazniky 02.
Ukdzeme vam, jak on-line pristup aplikujeme na off-line obsah, a podélime se o zkusenosti, jak néco takového ve firmé
prosadit.

"Prodavaci netanci," aneb bavime, nebo budujeme znacku?
Vilém Rubes

Stejné jako v jinych odvétvich marketingové komunikace se ¢asto rodi "uméni pro uméni," tvorené a hodnocené experty
pro experty. Jak content mktg pomaha - a jak naopak mdze $kodit budovani znacky ¢i prodeji?

Mistri ligy - mistfi obsahu
David Pavli¢ek - AC Sparta Praha

Existuje nékolik zasadnich rozdil, kterymi se AC Sparta lisi od spole¢nosti nabizejicich tradi¢ni sluzby a zboZi. Pravé tyto
odlisnosti délaji nasi praci snazsi i tézsi zaroven. Prestoze je ale nase situace natolik specificka, jisté v ni najdete inspiraci i
pro tvorbu vaseho obsahu.

Predpokladany konec konference

Workshopy

10:45 - 11:30

5 pravidel, jak vytvaret skvély obsah
Stan Woods - Velocity

Co se naucite: Jak sestavit idedlIni tym pro obsahovy marketing, pro jaky obsah se rozhodnout a jak zhodnotit ndvratnost
investic.



13:30 - 14:15 Aktivace obsahu napfric¢ platformami
Ondrej Peterka - Graph Aware s.r.o.
Pokud uz mate skvély obsah, ktery podporuje vnimani znacky, tym, ktery se o néj postara a funguje vam edi¢ni kalendar,
zbyva posledni drobnost. Jak ho spravné umistit na jednotlivé platformy. Jakou platformu zvolit jako hlavni, jaké jako
pomocné. Zamérit se na presneé cilené placené Sirfeni, nebo radéji "levnéjsi" viralni. Probereme ndstroje digitalniho
(socialni sité, 3. strany, placena navstévnost) i rediného svéta.



