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Jak méfFit obsahovy marketing a zajistit jeho rist
Fernando Angulo - SEMrush
88 % obchodnikl integruje obsah do svych marketingovych strategii, ale jen 57 % téchto obchodnikd se snazi méfit jejich
obsahovou marketingovou strategii. Fernando vysvétli, pro¢ je dllezité méfit obsah, priblizi také metriky a tipy, které
pomohou zvysit ndvratnost nakladd. Nastini rizné cesty, které uZivateldm poskytnou dlleZity obsah a co nejlépe
zapadnou do vaseho planu.
Do hloubky se podivdme na to
- pro¢ mérit obsah?
- jak sledovat dosaZeni cil(.
- jaké metriky mlZete pouzit k méreni obsahu.
- jak vyhodnotit naklady, vynalozené na tvorbu obsahu.
(prezentace probéhne v anglickém jazyce bez prekladu)

Z hobbymarketu trendsetterem

Zuzana Dobsickova - Koralky.cz

Neni to tak d&vno, co Koralky.cz staly na hrané. Konkurencni boje a klesajici zajem o Sity koralkovy Sperk nas vycerpaly.
Rozhodli jsme se pro razantni zménu a od podlahy zménili svij pristup k produktdim i jejich propagaci. Diky zaméreni na
trendy Sperky, atraktivni vizudIni obsah a spolupréci s influencery jsme nasli novy smér pro celé fungovani firmy.

Od content marketingu pro velké znacky pfimo k televiznim hvézdam

Martin Sinkovsky - Elite BTW

Vytvéret nejvétsi content marketingovy projekt v republice jesté nemusi byt vrcholem. Pravé nase zkusenosti s webem
02TVsport.cz a content marketingem obecné zavedly Seznam TV k ndm. Chtéli vyrobit velkou sportovni show, kterd nema
v republice obdoby, s rozpoctem, ktery nema v televizi Seznam obdoby a s ambicemi ,topgearovskych” parametrd. Pustili
jsme se do dila a vznikl porad Jind liga. Jak se rodi novy televizni porad? Co vSechno musite zaridit? Jak najit védce, ktery
rozumi fotbalu? A jak to, hergot, souvisi s content marketingem? Vznik poradu Jina liga je projektem, ktery tu jesté nebyl.
Nic podobného tu nikdo jesté nezkusil - rozhodné ne v takovém méritku a s takovym zdsahem.

Podcast - nejlevnéjsi marketingovy nastroj pro nejsofistikovanéjsi publikum

Radim Stezka - Queens

Prvni Queens podcast jsme poslali do svéta zhruba pred Sesti mésici a méli jsme UplIné jednoduchy cil - aby si ho poslechlo
aspon 1000 lidi. A kdyZz se ndm to povede, poridime si lepsi techniku. Jeden den jsme si prosté rekli, Ze to zkusime - a
druhy uZ jsme $li nahrévat. Pouzili jsme iPhone a stary mikrofon a povidali si o tom, co bychom jinak resili nad kafem v
kancelari nebo u piva po praci. Ted uz za sebou mame skoro dvacitku dild, které zaujaly pres 10 000 lidi. Do podcastd si
zveme hosty, ktefi nemaji s nasim produktem na prvni pohled nic spole¢ného (dvé tretiny témat, o kterych se bavime,
nijak nesouvisi s ecommerce). Pro nas to ma ale obrovsky smysl - je to jiny format, kde mdzeme fict mnohem vic nez na
socidlnich sitich. A s nulovymi naklady. Je to takova alternativa naseho firemniho ¢asopisu, do kterého jsme se nepoustéli,
protoze by byl moc drahy a ¢asové naro¢ny. Navic mdme okamzitou zpétnou vazbu - jeden post na nasem Instagramu vidi
cca 40 000 lidi a okomentuji ho dva, podcast si prehraje 400 fanouskd a prijde ndam 10 reakci. Lidi ndm davaji najevo, zZe je
to bavi a at pokracujeme. To mame urcité v pldnu - a uz médme i ten profi mikrofon :)
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