Copywriting od A do Z

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 NesSvary ceského copywritingu
Milo$ Ko¢i - VML Czechia s.r.o.
Copywriting je v prvni fadé remeslo, které ma sva pravidla. At uz piSete televizni skript, headline na billboard nebo text do
letéku, je tfeba se jimi ridit. V. mé prednasce si posvitime na nejCastéjsi chyby, kterych se tuzemsti textari opakované
dopousteji, a jednou pro vzdy s nimi zatoc¢ime.*

* Tomu sice sdm neveérim, ale za pokus to stoji!

10:45 - 11:25 Jednoduchy recept na prodejni texty: 20 dkg kreativity a 50 dkg psychologie
Nina Moravcova - Nejostrejsi tuzka v penale
Nebudeme varit z vody. Na konkrétnich prikladech si ukdzeme, co v textech funguje, co prekazi, jak si poradit
s neuchopitelnou (?) cilovkou nebo kreativnim zasekem. Jasné, strucné, z praxe vlastni kuchyné.

11:25 - 12:05 Copywriting na strané klienta: Mate brand? A mohl bych ho vidét?
Martin Muller - SharpGrid

Kazdy interni copywriter je tak trochu brand manager, ktery musi mit vytrvalost a dar vidét véci v kontextu, aby se mu ani
po letech prace pro stejnou znacku nezacaly texty sypat pod rukama. Proto se podivdme na:

- techniky dlouhodobého budovani znacky pomoci textl

- vytvoreni brand story, kterou bude chtit zfilmovat i Netflix

- préci s cilovkou (naciténi, reakce na zmény trend( atd.)

- priklady z praxe vcetné Al nebo srovnani korporatu se startupem

- souvislost copy s vyrobou syru a dalsi podivuhodné analogie

To vSechno prakticky, stru¢né a k véci. Tak, jak by méla vypadat kazda dobra copy.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35-13:15 Proc by i vase firma méla mit svou obsahovou strategii
Leontyna Jurigova - Group M
Ukdzeme si, jak veskerému obsahu, ktery jako firma tvofite, dat hlavu a patu, aby byla vase komunikace jednotna.
Zamérime se primarné na blog, ale predstavime si i zplsoby, jak blogovy obsah recyklovat, abyste jej dostali co nejvice
mezi vasi cilovku. Ddm vam tipy, kde hledat podklady k tématdm, ktera byste méli komunikovat. Ukazeme si, kde byva
misto blogu v celkové marketingové strategii a jak si obhajit rozpocet pro obsah a za sluzby seniorniho copywritera.

13:15 - 13:55 VIliv Al obsahu na SEO
Josef Reznitek - Veelisté
Vadi vyhledavaciim obsah vygenerovany umélou inteligenci, hrozi vdm penalizace za Al ¢lanky, nebo jde naopak
o prilezitost, jak ziskat v SEQO néskok pied konkurenci? Jak a kdy ne/vyuzit Al pro tvorbu textd z hlediska SEO, pohled do
budoucnosti, tfeba i na SGE (Search Generative Experience), ktery m(ize zahybat zaklady SEO, jak je zndme doposud.

13:55 - 14:30 Call-to-action tlac¢itka pod lupou. Jak na vyssi konverze
Jana Dorc¢ékova - Group M, Jakub Stanjura

Jana a Jakub ve své prednasce ukazou novy zplsob, jak pfemyslet nad call-to-action tlacitky na webu, v newsletterech, ve
formularich a celkové v aplikacich. Vysvétli, pro¢ je tenkd hranice mezi kreativnim copy, které uzivateldm pomaha, a
kreativnim copy, které nemd s UX nic spole¢ného. A nauci vas, co jsou tzv. click triggery

Vétsina textd, newsletterd, registraénich formulard, webl a aplikaci ma mnoho CTA tladitek a jenom maélo z nich vyuziva
sv(j potencial naplno. Dozvite se, jak se na CTA tla¢itka divat z rGznych perspektiv a kdy si na textacich dat obzvlast
zélezet. Vy3si konverze chce kazdy a pomoci nékolika krokd se jich da snadno dosahnout.



14:35 Predpokladany konec



