Czech Internet Forum 2013

Program akce

Velky sal

9:00-9:15  Uvodni slovo
Jan Simkanic - Denik N

9:15-9:55 Keynote: Information is Power. Empower yourselves!
Richard Hunt - Marketing Solutions
Benchmarking our country against other countries helps us understand better how our country is being governed. We are

governed better when we actively hold those in public leadership positions, to account. If we are more active citizens, we
can effect change. The digital community is a Czech strength on the world stage - but it needs to assert itself.

10:00 - 10:30 Coffee break

10:30 - 12:30 Velka medialni debata - Co ¢eka ¢eskou medialni scénu v roce 2014

Petr Bazant - OMD, Michal Feix - Seznam.cz, Daniel Grunt - TV Nova, David Hurta - Mladd fronta, Petr Koubsky - Denik N,
Petr Kral - Blue Milk, Pavel Krbec - Home Credit International a.s., Roman Latuske - Economia, Vladimir Piskacek -
Economia, Regina Sehnalova - BigMedia, Jan Simkanic - Denik N, Jaromir Skopalik - BAUER MEDIA, Jifi Svoboda - Group M,
LibuSe Smuclerova - CZECH NEWS CENTER, Daniel Sturm - NetSoft Limited

Nejvétsi medialni debata letosniho roku ukéze silu a slabiny ¢eského mediainiho trhu. Pfedni osobnosti mediahoust,
mediélnich agentur a inzerent( a jejich ndzory na to, jestli se dnes vyplati provozovat média, kolik z nich se na ¢eském
trhu uZivi a jestli rok 2014 bude lepsi, nebo horsi nez ten letosni. Dva moderatofi (Petr Koubsky, Jan Simkanic¢) a 13 hostl
béhem dvou hodinové diskuse, kterad rozhodné nebude hladit po srsti.

12:30 - 13:20 Obéd

13:20 - 14:20 Debata: Nové formy cileni a planovani online reklamy

Milo$ Krissak - MSD IT Global Innovation Center, Jifi Maly - PROGRAMMATIC, Matéj Novak - Cruxo, Martin PICEK - H1.cz,
Ondrej Slavik - Heureka Shopping, Jan Zdarsa - Google Czech Republic

Nejvétsi popularizator nejmodernéjsich trendd planovani internetové reklamy Matéj Novak vyzpovida své hosty, abyste se
mohli dozvédét ty nejéerstvéjsi tipy, jaké zplsoby a technologie mohou zefektivnit vasi inzertni komunikaci na internetu.
Jak v praxi funguje RTB? Jde o dobry nastroj pro vykonnostni marketing? Nabizi behavioralni cileni opravdu pfidanou
hodnotu? Kdo a k ¢emu ho skute¢né vyuziva?

14:20 - 14:40 Par neuctivych slov k vynalezum trojuhelnikovych kol
Peter Lelovi¢ - CONCEPT 42
Peter, tradi¢ni speaker a jedna z nejoblibenéjsich tvari nasi konference vyvolavajici vasnivé ohlasy, se opét podivé na
internetovy trh z jiného pohledu - a za¢ne az nékde ve starovéku. Myslite si, Ze dnesni kupujici chce a potfebuje nechat si
do vSeho kecat 0 moc vic nez ten starovéky? Opravdu jsou internetové pfistupy natolik nové, nebo jenom stéle natolik
nedospélé?

14:45 - 15:15 Jak zménit svét s Peklem na talifi
Petr Koubsky - Denik N, Roman Vanék - Prazsky kulindrsky institut

Z internetového poradu Peklo na talifi z produkce Stream.cz se stal spolecensky fenomén a Roman Vanék nejen
internetovou celebritou s nominacemi v anketé Kristalova Lupa. Témata jako maso v Albertu napichané vodou nebo porad
o Smejdech dokonce vedly ke konkrétnim pozitivnim zmé&nam. Jak tento Gsp&ch vnima jeho hlavni aktér, co véechno mu
Peklo dalo a co od né&j mlzeme ocekdavat dal? O tom si s Romanem Varikem bude povidat Petr Koubsky.

15:15 - 15:45 Coffee break

15:45 - 16:05 Kdo, co, od koho
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ)

Stovky novych zprav vychrli ¢eské zpravodajské servery denné. Jenze kolik z nich je jich skute¢né plvodnich a kolik
prevzatych? Kdo od koho prebird a kdo je skute¢nym leadrem mezi servery. Na to vSe se pokusi odpoveédét vyzkum Studia
novych médii.



16:05 - 17:00

Debata: Co je kvalitni obsah a jak si za néj nechat zaplatit?

Tomas Bella - Denik N, Josef Bouska - Blue M, Robert Césensky - Reportér Nadacni fond, Petr Koubsky - Denik N, Jan Majer
- Mindlab, Miroslav Motejlek - motejlek.com, Jan Simkanic - Denik N, Jindfich Sidlo - Seznam.cz, Sasa Uhlova - Denik
Referendum

Je internetovy obsah pouhym nosi¢em reklamy, nebo mé hodnotu sam o sobé a uzivatelé jsou ochotni za néj vydavat své
penize? Jak se takovy hodnotny obsah poznd a jak ho Ize v ¢eskych redakénich podminkéach vytvorit? Své nazory predstavi
renomovani novinari, ktefi opravdu védi, co je kvalitni obsah.

17:00 Predpokladany konec konference

Maly sal

10:00 - 10:30 Coffee break

10:30 - 11:00 Jak zvysSit prijmy z prodeje reklamniho prostoru - tipy pro vydavatele
Toms Panders - Gemius
Jaké metody by mohly zlepsit celkovy vykon reklamniho prostoru vydavatele? Jak by mél vypadat postup pfi prodeji
reklamniho prostoru a jaké automatické funkce optimalizace adserveru maji vydavatelé k dispozici? Situace se
komplikuje, kdyz vydavatelé planuji sou¢asné dva typy kampani: CPM a CPC. Redeni této situace zavisi na moznostech
adserveru, ktery monitoruje reklamni kampané a spravuje reklamni prostor. Prezentace uvadi pribéh Uspésného
tureckého vydavatele Mynet.com, ktery dokazal vyrazné zvysit své eCPM v obdobi pouze jednoho roku, a ukazuje nékolik
tipl potrebnych pro spravny management reklamniho prostoru.

11:05 - 11:25 Pirati a distributofi nemohou zit v opozici natrvalo

11:30 - 11:35

11:40 - 12:30

12:30 - 13:30

13:30 - 14:30

14:30 - 14:50

Tomas Vyskocil - FILMTORO

UzZ dlouhd léta trva vélka mezi pirdty a filmari. Na jedné strané ulozto.cz nebo warforum.cz spojované s pirdtskym
obsahem, Casto napadané, ale stdle existujici. Na druhé strané filmovi producenti, televizni spole¢nosti, ¢asto Gtodici, ale
stale bez velkého vitézstvi. Velké medialni prestrelky se rozplyvaji v malé rediné postupy nékam. A jak uz to byva v kazdé
dlouhotrvajici valce, nejvic tim trpi bézny ¢lovék. PiSe se rok 2013, jsme devét let v EU, mobill je u nas vice nez lidi, na
Zeleznici madme zbésilou konkurenci, ale pokud si chcete pustit Titanic online, je to stejné pravné necisté jako koufit trdvu
nebo jit za prostitutkou.

Cesi se knih jen tak nezbavi, ale maji u nich $anci i ty elektronické?

Hana Friedlaenderova - Nielsen Admosphere

Vyzkumy ukazuji, ze Cedi pattf v rdmci Evropy k narodim se silnou ¢tenéfskou kulturou. Na prvni pohled tedy idedlni
prostredi pro Sireni elektronickych knih. Je vSak postoj ¢eské internetové populace k elektronickym knihdm skutecné
vstiicny nebo jsou Cesi sice velkymi, ale zaroven také konzervativnimi ¢tendfi, ktefi se elektronickym knihdm spie brani?
Povazuji dnesni ¢tenafi soucasnou nabidku e-knih na ¢eském trhu za dostate¢né ldkavou z hlediska Sife nabizenych titull i
nabizenych cen?

E-books 2013, Cesky narodni panel a MEDIARESEARCH

UzZ se vyplaci prodavat e-knihy?

Toméas Baranek - Jan Melvil Publishing, Olga Zbranek Biernatova - Univerzita Tomase Bati ve ZIing, Alzbéta Havlova -
Cesky rozhlas, Vaclav Kadlec - Albatros Media, Jifi VICek - Palmknihy, Hana Zakova - Alza.cz

Podivdme se, jak si aktudlné stoji trh s e-knihami, kolik se jich prodéva a jestli se na tom da vydélat. O tato fakta

vvvvvv

Obéd

Debata: Muze mobilni obsah nékoho uzivit?

Jifi Budinsky - Allegro, Michal Klima, Petr Koubsky - Denik N, David Lorenc - Seznam.cz, Jan Simkanic - Denik N, Michal
Srajer - AVAST Software, Lucie TvarlZkova - Benxy s.r.o., Patrick Zandl - CZ.NIC, zajmové sdruzeni pravnickych osob

Dramaticky roste po¢et mobilnich pfistrojl, pocet uZivateld mobilniho obsahu a doba s nim stravena. Investice do mobilni
inzerce tento trend nekopiruji, natoz aby se dokazaly klasické internetové inzerci vyrovnat cenou. Jak jsou na tyto zmény
vydavatelé, inzerenti a agentury pripraveni? Zeptdme se hned nékolika z nich.

Email on mobile devices - from challenge to opportunity
Senol Efendi - APSIS International AB

Apsis recent study reveals that users are reading more emails on mobile devices than ever before. This presentation
focuses on taking advantage of this development with facts, analysis and solid ideas.



14:55 - 15:15

15:15 - 15:45

15:45 - 16:05

16:10 - 16:30

16:35 - 16:55

17:00

Pohadka o last-clicku - jak Iépe vyhodnocovat vase kampané
Jakub Chour - H1.cz, Milos KrisSak - MSD IT Global Innovation Center

Zly last-click opanoval skoro cely online kraj a pouze vy to mdzZete zménit! Nabrousime vadm zbrané a nalestime zbroj.
Povime si Ze jsou i jiné zplisoby vyhodnocovani kampani a zasdhneme last-click v jeho nejslabsim misté. Pfedstavime si
nékolik vasich state¢nych pomocnikd - princ First-interaction, Time-decay a Sancho "Position based" Panzu. Budeme
mluvit o tom, jak si privolat na pomoc i jiné pomocniky, zejména pres magicky Google Analytics. A podivdme se na zoubek
nékolika kampanim.

Zachranite vase zmirajici vykonové kampané a pomozte jim dostat se zpét na nohy pomoci lepsiho vyhodnocovani.
Princezna, pll kralovstvi a sldva z case-studies vas neminou!

A nebojte, vsechno dobre dopadne.

Coffe Break

5 dobrych divodi pro¢ v reklamé vyuzit cileni na zajmy uzivateld

Martin PICEK - H1.cz

Planovani reklamnich kampani dle zajm{& uzivateld ndsobné zvysuje efektivitu jakékoliv - a tedy i bannerové ¢i tzv. display
- online reklamy. Aby ne, kdyz lidé pfirozené reaguji Iépe na reklamu, kterd je jim blizka a prinasi jim to, co opravdu
potrebuiji ¢i to, je bavi a zajima. Na konkrétnich ukazkach v prezentaci vysvétlime 5 ddvodd, v ¢em jsou nejvétsi vyhody
behavioralniho cileni. Rozeberme zaroven jak takovou kampan snadno a konkrétné naplanovat a pripravit. A ze zkusenosti
vice jak 300 reklamnich kampani ukazeme, ¢eho se pritom idedlné vyvarovat.

Pokrocila personalizace na cesté k efektivité

Zbynék HraSe - Etnetera Hub

UZ jste nékdy resili problém, ktery ¢lanek z nepreberné haldy je ten spravny? Nebo jste se divili pro¢ proboha nékdo
ukazuje zrovna vam banner, ktery vas prosté nezajima? Oba problémy Ize efektivné resit pokrocilou personalizaci. Tedy
vytvorenim modelu uZzivatele a nabidnutim presné toho, co uzivatel chce a navic v okamziku, kdy to chce. Ukazuje se, ze i
jednoduché behavioralni cileni dokdze nasobné zvysit efektivitu reklamy, zvysit ¢tenost i loajalitu. A to je opravdu jen
zacatek. Pokud vas zajima, kam se to dé dne dotdhnout, stavte se na nasi prednasce.

Pro¢ se médiim vyplati vstoupit se svym obsahem do internetovych diskusi

Martin Jezek - Inspiro Solutions

Jak vypada Social Care v praxi? Ve zkratce: znacka v redlném case zjistuje, co lidé na internetu resi, prijde za nimi a tam,
kde o problému diskutuji, jim da to, co chtéji. Pro medidlni domy je to Sance, jak vydavat maximalné aktudini a relevantni
obsah vychazejici z témat, jez ve spole¢nosti v danou chvili skute¢né rezonuji. Média tak mdzou vyuzit silu komunit a
opinion leader(, ktefi jim privedou ¢tenare. Je to jedna z bran, kterou se da postupné prochézet k placenému obsahu. Jak
to celé mize fungovat a kdo co jiz zkousi?

Predpokladany konec konference



