Czech Internet Forum 2014

Program akce

Hlavni sal

8:15-9:00 Registrace tuéastniku

9:00-9:10  Zahajeni konference
Petr Koubsky - Denik N

9:15-9:45  Rozhovor s Pavlem Zimou, moderuje Jan Simkanic
Pavel Zima - Seznam.cz
Seznam.cz v poslednim roce mda na svém konté mnoho razantnich zmén a novinek. Jak takové zmény naplénovat,

zvlddnout, ustat, vytézit z nich maximum a co od Seznamu Cekat do budoucna, probereme s generalnim reditelem
Seznam.cz Pavlem Zimou.

9:50 - 10:10 Lesk a bida agentur
David Spinar - Google Czech Republic
Kazda agentura by chtéla pro klienta délat prvni posledni, ale jen zfidka dokaze klienta pfimét, aby ji za to férové zaplatil.
A online je na tom ze véech mediatypl nejhiife. Proto agentury Ziji z bonus( a dalSich podpultovych incentiv, popfipadé si
hledaji svoji marzi v rozdilné nakupni a prodejni cené, ale i to ma svoje problémy. Je trend, kdy klienti plati stdle méné za
stale horsi sluzby, to, co chceme my a ve vysledku i nasi klienti? Nebylo by vSak lepsi tuhle smrtici spiralu otocit? Opravdu
je to nemozné?

10:15 - 10:50 COFFEE BREAK

v s

Od proklikd a zobrazeni k ¢asu a pozornosti: Jak $pi¢kova vydavatelstvi méni
monetizaci webu

Tony Haile, Jon Slade

10:50 - 11:30

Jon Slade, obchodni feditel digitaIni reklamy The Financial Times a Tony Haile, generalini feditel spolecnosti Chartbeat,
budou diskutovat o tom, jak a pro¢ doslo k tomu, Ze internetovy obsah je méren a zhodnocovan prokliky. Budou debatovat
0 vyzvach a problémech metrik, které jsou zaloZeny na proklikovosti (a jsou pouzivany v medidlnim prlimyslu), a o tom
pro¢ a jak se vydavatelé a technologiCti inovatofi snaZi jit do hloubky za , proklikovost” a pochopit pozornost a zajmy
¢tenarl. Diskuse bude obsahovat data z desitek studii Chartbeat véetné souhrnnych dat tisicl serverd po celém svété a
redlné zkusenosti pfimo z redak¢nich a inzertnich tymd The Financial Times.

Pfedndska bude v anglickém jazyce bez simultdnniho prekladu.

11:35 - 12:05 Marketingovy okamzik
Niall Horgan - Twitter

Twitter zménil zplsob, jak komunikujeme a konzumujeme informace. Je verejny a neformalni. Zachycuje svétové udalosti
v redlném Case. Niall nastini, jak mohou znacky ucinné reagovat na aktudini udalosti a co nejvice se v daném okamziku
propagovat. Prezentace pom(ze firmam pochopit silu Twitteru a vyuzit ho k tomu, aby nasli spravné lidi ve spravny ¢as se
spravnym obsahem.

Pfedndska bude v anglickém jazyce bez simultdnniho prekladu.

12:10 - 12:40 Transformace tradicni vydavatelské spolecnosti v digitalni medialni firmu
Jovan Protic - Ringier Axel Springer
Prednédska bude v anglickém jazyce bez simultdnniho prekladu.



12:45 - 13:05

13:10 - 14:15

14:15 - 14:35

14:40 - 15:10

15:15 - 15:40

15:40 - 16:10

16:10 - 16:40

16:45 - 17:05

17:05 - 20:00

Vykon internetové reklamy dle byvalého zaklinaé¢e hadu
Peter Lelovi¢ - CONCEPT 42

Peter Lelovi€ jiz tradi¢né prinese dalsi provokativni srovnani internetového a off-line svéta. Tentokrate se zaméri na to,
jaky je redlny vykon internetovych kampani. Je mozné, Ze pres vSechna Uzasna Cisla vas banner nevidél zadny zivy
¢lovék? Jaky je opravdovy vykon socialnich siti? Ktera videa si lidé vlastné pousti? A viibec - jste si jisti, ze samotny
internet umi néco prodat? Pokud mate pochybnosti, tento piispévek vam vymezi jejich redlné hranice. Pokud
nepochybujete - tak vdm stejné neni pomoci.

OBED

Lesk a bida viralniho marketingu v Cechéach

Josef Havelka - Humbug

Zajimalo né&s, jak jsme na tom s viradInim marketingem v CR. Funguije to? D&l4 to nékdo? Jaké jsou ty skvélé & opacné
odstrasujici priklady? Na jejich nazor jsme se proto zeptali spotrebitell, zadavatell a last but not least $éfd agentur at uz
téch novych, digitalnich ¢i téch Gplné klasickych. A vysledky? Urcité prekvapi i Vas!

Cross Channel advertising
Aljosa Jenko - Httpool

Cross Channel advertising predstavuje pohodli a efektivitu ve velmi roztristéné oblasti digitadlniho marketingu. Na
konferenci predstavime klicové predpoklady pro cross channel advertising a roli programatického marketingu a
automatizace napfi¢ rliznymi kanaly a zafizenimi.

Prednéska bude v anglickém jazyce bez simulténniho prekladu.

Mize existovat nezavisla Zzurnalistika? rozhovorem provede Jan Simkani¢
Tomas Bella - Denik N, Matus Kostolny

S odchazejicimi ikonami nejprestiznéjsiho slovenského deniku SME MatiSem Kostolnym a Tomasem Bellou o tom, jaké
Sance nejen na Slovensku mé nezavisla zurnalistika, a také o tenkém ledé, odpovédnosti, riziku, odvaze a hodnotéach.

COFFEE BREAK

Co Twitter dal a vzal, rozhovorem provede Jan Simkani¢
Alexandr Mitrofanov - Novinky.cz

Dlouholety politicky komentétor deniku Prévo patfi k nejvyraznéjsim postavdm ceského Twitteru s 14 tisici followery.
Respekt si ziskal predevsim tim, jak zasvécené zprostiedkovava déni na Ukrajiné a v Rusku. Budeme si s nim povidat o
tom, co pro novinare Twitter znamena, jak se pracuje s informacemi v rychlé digitalni dobé a jak se diky modernim
technologiim role novinare proménuje.

Dungeons & No Dragons” aneb vyvoj hry bez vydavatele
Daniel Vavra - Warhorse Studios
Jak jsme hledali vydavatele a misto toho jsme nasli 1,1 milionu liber od 35 tisic hra¢ na Kickstarteru.

AFTER PARTY
Prijdte ochutnat koktejly z dilny Tomase Palicky z BONVIVANTS, bezprostfedné po konferenci v mistni restauraci ZOOM.

Marketingovy sal

9:25 - 9:45

Crossmedialni elektronické méreni adMeter startuje...

Pfemysl Cech - MEDIAN

»Nastala doba, kdy je mozné popsat mediaini chovani lidi pomoci jednoho zdroje méreni,” fika reditel MEDIANu Pfemysl
Cech. Spole¢nost MEDIAN uvedla v roce 2012 na trh projekt adMeter. Projekt je zalozen na vlastni vyvinuté technologii
audiomatchingu a méfil pdvodné poslechovost radii a sledovanost televize. Cely Projekt je postupné rozsifovén a v
soucasné dobé méri také ndvstévnost Internetu. Zaroven jsou pripravovany postupy, jak do méreni zaclenit dalsi média a
ziskat tak kompletni pohled na vnimani vsech kli¢ovych mediatypt. O aktudini podobé Projektu a k ¢emu Ize vyuzit data z
tohoto vyzkumu se dozvite pfimo od Pfemysla Cecha.



9:50 - 10:10

10:15 - 10:50

10:50 - 11:10

11:15-11:35

11:40 - 12:00

12:05 - 12:25

12:30 - 12:50

12:55 - 14:15

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

Role komplexniho digitalniho content auditu a strategie v ramci celkového
integrovaného komunikacniho planovani

David Pavel - Lion Communications s.r.o. - Divize Newcast, Anna Yorke - Lion Communications s.r.o. - Divize Newcast
Kazdy v dnesni dobé hovori o contentu. Navzdory tomu se klienti s vlastnim contentem trépi a od agentur nedostavaji
potrebnou kvalitu a konzultace. Newcast prinasi celkové novy pohled na celou problematiku contentu (dle pfistupu
“Owned First”), jak by digitalni audit a strategie méli vypadat a jaka je jejich dllezitost v rdmci komplexniho
integrovaného komunikacniho planovani.

Prednéska bude v anglickém jazyce bez simultdnniho pfekladu.

COFFEE BREAK

Obchodovani s medialnim prostorem v 21. stoleti
Tomés Rehék - PROGRAMMATIC

Proc se i Vase prace (z)méni a kdo Vam ji (ne)vezme? :0))) Komoditizace obchodu s reklamnim prostorem ma své
dlsledky.

Jak vam Data mohou zvysit prodeje a umoznit Programaticky branding
Robert Webster - Crimtan CZ s.r.o.

vvvvvv

vyuzit. V nasi prezentaci vdm ukdzeme, jak mohou byt data prvnich a tfetich stran vyuzita pro zvyseni prodejd a jakou
hraji roli v efektivnich Programatickych branding kampanich.

Prednéska bude v anglickém jazyce bez simulténniho prekladu.

Nové prilezitosti pro Publishery: Automatizovany nakup reklamy na internetu sméruje
k brandové reklamé.

Jorg Vogelsang - Adform

Automatizovany nékup se stal podstatnou soucasti onlinové reklamy. V budoucnu ale Publishefi mohou ziskat z tohoto
prodejniho kandlu mnohem vice nez doposud. Na zakladé jiz realizovanych konceptl prestavi Jérg Vogelsang Uspésné
monetizacni strategie v¢etné Rich media reklamy, Private market places a Data management platformy pro Publishery.

Behavioralni cileni 2.0: zkuSenosti s vyuzitim data management platform
Matéj Novak - Cruxo

Jak funguje a co umi data management platform? Jak Ize vyuzit data segmenty, které diky ni ziskdme? Vyplati se investice
do DMP? Jak Ize pracovat s cilenim kampani a jaky vliv ma segmentace na jejich vysledky?

In Image advertising - prvni zkuSenosti
Martin Vedej - SAFE MEDIA SOLUTIONS

In Image Advertising v CR. V ¢ervnu jsme uvedli na trh platformu PopMarker. Prvn{ zkudenosti - vydavatelé, inzerent,
uzivatelé. OCekavani, realita, budoucnost.

OBED

Agentura vs. klient: Hledani spolecné reci
Roman Appeltauer - Roman Appeltauer

Predndska pojedndva o rozdilech a problémech v komunikaci mezi agenturou a klientem. Dozvite se, jakym prinosem bylo
poznat oba svéty a jakou vyhodu to nyni pfindsi H1.cz a jejim klientlm.

| pfestoze obé spolecnosti usiluji 0 to samé, pomysiny syndrom ,my vs. oni“ je patrny na obou stranach. Spoluprace neni
jen vztahu dvou spolecnosti, které propojuje Account Manager. Do tvorby online marketingové komunikace je zapojeno
mnoho lidi, jak na strané klienta, tak agentury. Jasné instrukce a synergie v tymu jsou tedy klicové. Roman prozradi, jak
najit spole¢nou fe¢, jak prohlubovat vztahy a dosdhnout vzajemné dlvéry.

Internetovy marketing na cesté od tovarny na SEO k agenture
Katefina Holnova - Effectix.com

Internetovy marketing uz neni, co byval. Dnes nestaci mit tovarnu na SEO, kupovat a plodit zpétné odkazy jak na bézicim
pase a spoléhat se, ze vSechno to malo zachréni jeden nejmenovany ¢esky vyhleddvac. Néco malo o tom jak jsme v
Effectix.com prodli pravé od ,SEO fabriky“ k agentufe. O tom s &m se v internetovém marketingu, a nejenom v Cesku,
setkdvame a budeme setkavat. Proc je dnes nutné bojovat na vice frontdch, myslet na globalizaci, mobilni technologie a,
predevsim, lidi. Lidi, kterym socialni sité daly do rukou nové zbrané.



15:05 - 15:25

15:30 - 15:50

15:55 - 16:10

16:10 - 16:30

16:35 - 16:55

Jak funguji humorné pfibéhy v reklamé. A funguji viibec?
Jan Stanko - T-Mobile Czech Republic

V ¢em vam mUze humor pomoci a na co si naopak dat pozor, pokud se rozhodnete, Ze byste radi, aby lidi vase
komunikace bavila. Vérte, ze s tim mdme docela zkusenosti :-) A kdyZ jsme na tom internetovém féru, podivdme se
samoziejmé i na to, jak ke znalosti vasi komunikace mohou prispét vice ¢i méné socidlni sité. Bez legrace se podivame i
na vliv humorné komunikace na vnimani znacky a jak je to s tim, Ze lidi od klaund nenakupuij.

Muzete si dovolit v dobé $pi¢ky pFichazet o miliony korun?
Zbynék Hrase - Etnetera Hub

Jisté Zze ne! Délate vSak pro to maximum? Nasadime vam brouka do hlavy. Polozime napriklad otdzku, zda méate ovéreno,
jak velkou navstévnost unese landing page, na kterou hodlate spustit vanocni kampan. Ukdzeme vam, jak si Ize porovnat
stabilitu vaseho online prostredi a jeho dispozice pro vrcholny vykon. A pokofit tak pojem “stolova hora”.

COFFEE BREAK

Jak rozhoupat lidi? Ted, ne Yindy.
Lenka Palasové - Air Bank, Karolina Srémkové - Air Bank

Znaji nds, moznd uz nas maji i radi a navic rikaji, Ze by si nas i vzali...Ale rozhodnuti stéle odkladaji. My je ale chceme ted,
ne Yindy.

Od napadu k realizaci kampané
Pavel Fuksa

Na netradi¢ni kampani pro vyrobce motocykld jeji autor ukaze, jak mize facebookova konverzace mezi Prahou a
Budapesti vyustit do ocenéni na mezinarodnim festivalu reklamy v New Yorku.

Sal inspirace

10:50 - 11:05

11:10-11:30

11:35-11:45

11:50 - 12:00

12:05 - 12:15

Konzumace zpravodajstvi v€era, dnes a zitra

Hana Friedlaenderova - Nielsen Admosphere

Konzumace zpravodajstvi se v poslednich deseti letech rapidné zménila diky internetu, mobilnimu zpravodajstvi a
socialnim sitim. Jak se tyto zmény odrazily v chovani konzument@? Jakym zplsobem vyhledavaji nejddlezitéjsi informace z
domova i ze svéta? Jaké zdroje vyuZzivaji a jsou s nimi spokojeni? Jak vnimaji nové zpravodajské projekty na internetu? A
prisel ¢as, kdy jsme ochotni za kvalitni zpravodajstvi také néco zaplatit? (Studie Zpravodajské weby 2008 - 2014,
MEDIARESEARCH).

Délate to Spatné (redesign iDNES.cz)
Pavel Kocicka - MAFRA
Server iDNES.cz se po sedmi letech rozhod| zménit svou tvar. Jako kazdd zména i tato vzbudila vasnivé ¢tenarské reakce.

Redesign stale probiha, proto se prednaska bude ménit do posledni chvile a uz dnes je jasné, ze bude poucna. Uvidime,
kterym smérem.

Papirovy start-up

Robert Casensky - Reportér Nada&ni fond

Lze i v dobé digitalnich médii zacit s tiskem? Pokud ano, co je k tomu potreba? Jak omezit rizika? Pribéh zatim bez konce...
A kde vSude Ize pfi papirovém start-upu vyuzit web? Prezentace zékladnich parametr( a postupd par tydn po startu.

Co je silnéjsi: autor nebo medialni znacka? Uvedeni Echo24.cz na trh.

Dalibor Balsinek - Echo24.cz

Vyrazni autofi jako Uc¢inny marketingovy nastroj. Jak se uvadi na trh nizkonakladovy nazorovy inernetovy denik. Pro¢
deniku Echo24.cz roste kazdy mésic navstévnost. A mize mit naro¢ny digitalni tydenik 10 000 (skute¢né aktivnich!)
predplatitel(. A ukazu i Cisla.

DVTV.cz - ma seriozni videoobsah na internetu sanci?
Jan Rozkosny - Online Partners

vivs

rozvoje.



12:20 - 12:30

12:35 - 12:45

12:50 - 13:00

13:05 - 14:15

14:15 - 14:35

14:40 - 14:50

14:55 - 15:05

15:10 - 15:20

15:25 - 15:35

15:40 - 15:50

Jak se cesky Forbes odvazi do digitalniho svéta
Petr Simlnek - Forbes
Tist&ny Forbes méa v Cesku velky Uspéch, prodava témér 20 tisic vytisk(l a kazdy rok roste ve véech ukazatelich a je to

tam bude délat? Jak budou vypadat jeho aplikace, jak bude vypadat jeho web? A jak na tom vSem chce vydélat?

Tabletovy casopis - sexy médium budoucnosti

Eva Handkova

Jak mé vypadat Gspésny tabletovy Casopis. V ¢em se lisi od tisténého ¢asopisu. Jak funguje byznys tabletovych ¢asopis(.
Kdy tabletové ¢asopisy porazi tisténd média.

Headliner - hudebni ¢asopis, ktery je slySet.
Dany Stejskal - OPTIO CZ
Kam jsme za ptl roku dostali digitaIni hudebni ¢asopis Headliner.

OBED

Nékdo si chce zaklikat, nékdo si chce povidat

Dalibor Kalab - 02 Czech Republic

Skoro vaichni Cesi uz jsou on-line. Tak pro¢ pofad jesté nakupuji off-line? Jak zvy3it mnoZstvi prodejd s vyuZitim
multikanalového pfistupu a zivych videokonzultantd ne o 10, ale 0 100 %? Dozvite se na konkrétnim pfikladu ze svéta
nejvétsiho Ceského telekomunikacniho operatora 02.

Muze byt 3G/4G a WiFi internet bezplatny a pfesto generovat zisk?
Zdenék Hornych - SOCIFI Ltd. branch Czech Republic

Bezplatné WiFi sité se staly horkym tématem nejen roku 2014. Po dvou letech vyvoje jsme SOCIFI verejnosti predstavili v
lednu 2014 a nabidli feSeni problému, ktery trapi veskeré trhy od USA aZ po Asii. Bofime zastaralé standardy a ménime
hru. Poskytujeme unikatni monetiza¢ni platformu pro sponzorovany internet a komplexni sluzby pro optimalizaci vynos{.

IVIO - on-line kino nové generace
Martin Palecek - Hollywood Classic Entertainment

Nelegalni streamovani filmd a seriall se celosvétové stale rozsifuje a s projektem IVIO.TV se tento jev snazime zménit a
legdIni cestou nabidnout uzivateldm skute¢né komplexni zazZitek ze setkani s domaci i svétovou kinematografii zdarma i
za poplatek. Pfedstaveni kontentu a benefitd projektu IVIO.TV.

Jak informacni technologie méni vefejnou dopravu
Pfemysl Rubes - Bileto

Jaké technologie zménily v minulosti nejvice hromadné cestovani? Jak se posunul svét dopravy za poslednich 20 let s
masivnim nastupem internetu? Jak nejlépe propojit dnesni moderni online technologie s typicky offline svétem? Kde se
skryvaji nejvétsi vyzvy? Jaka je budoucnost hromadné dopravy?

NejdFiv se vam budou smat

Ondrej Kratky - Liftago

0O Liftago se ¢asto mluvi jako o ¢eském “Uberu”. Srovnani s mnohamiliardovym americkym byznysem je lehce zavadéjici a
tato predndaska je zejména o inovativnim pristupu a spole¢enské hodnoté jedné Ceské taxi aplikace, kterd uz vystrkuje
rlizky do zahranici.

Chci United Islands 2014 i v Kinského zahradé
David Gaydecka - Ostrovy
Co vSechno musite udélat proto, abyste ziskali 1,6 milionu pfi crowdfungingu?!

Technologicky sal

10:50 - 11:00

Cesi a nové technologie

Tomas Pflanzer - Nielsen Admosphere

Co Cesi fikaji na technologické novinky? Chytré hodinky, fitness naramky, Google Glass, beacons? Pfijdou jim zajimavé?
Uvazovali by o jejich koupi nebo pouzivani? Kdy si mysli, ze se tyto technologie prosadi? Jak jsme na tom ve srovnani s
ostatnimi staty? Cim je ovlivnéna adopce novych technologii?



11:05 - 11:25

11:30 - 11:50

11:55 - 12:15

12:20 - 12:40

12:45 - 13:05

13:10 - 14:15

14:15 - 14:35

14:40 - 15:00

15:05 - 15:25

Deep learning

Michal Illich - Wikidi.com

Kazdy den pouzivdme sluzby zaloZzené na strojovém uceni, aniz by to vétsina z nds védéla. Povim vam o deep learningu,
tedy modernich, hlubokych neuronovych sitich - k ¢emu se daji pouzit a pro¢ jsou tak dobré.

Na bezpecnost informaci si vzpomeneme, az kdyz uz je pozdé
Jakub Mahdal - Safetica Technologies

Co se skryva za zkratkou DLP, pro¢ je dilezité aktivné hlidat firemni data a informace, jak jsme na tom ve svété, kde NSA
$miruje kazdé nase elektronické kychnuti. A samozrejmé, jak miZe brnénsky startup mit celosvétové ambice.

Internet véci
Petr Dvordk - Lime - HighTech Solutions

Internet uz dévno neni ,to na stole” a dokonce ani ,to v kapse”, opravdu uz je tady doba, kdy je internet vSude kolem nés
i na nas samotnych. Co se udalo v posledni dobé ve svété Internetu Véci, jaké jsou trendy a co nds mozna brzo ceka?

Mdame na to?

Dusan Zabrodsky - Roc Services, s.r.0.

Jaké Ceské projekty maji na to, aby se prosadily v oblastech, které hybou globaini internetovou scénou? Dusan Zabrodsky,
$éf pro Business development skupiny Rockaway, predstavi segmenty, které ¢ekaji na svdj internetovy disrupt i ¢eska
Zelizka v ohni, které maji na to, se v nich prosadit.

e

Zakon o kybernetické bezpecnosti - na startovni ¢are
Pavel Hejl - Bird & Bird, s.r.o. advokatni kancelar
Novy zékon uz mame, co nas v roce 2015 ¢eké a nemine?

OBED

Snadna cesta k bezpecnéjsimu internetu zitika

Miroslav Rih&k - ANECT

Vystoupeni reflektuje hlavni tematické pilife féra, tedy moderni technologie, inovativni projekty, produktové novinky.
Vystoupeni otevira otazku bezpecnosti pristupu do internetovych aplikaci a zaroven nabizi unikatni elegantni reSeni majici
potencidl stat se standardem budoucnosti.

Predstaveni projektu TURRIS

Ondfrej Filip - CZ.NIC, zdjmové sdruzeni pravnickych osob

Prfedndska predstavi unikatni projekt bezpecnostniho vyzkumu - Turris (http://www.turris.cz), ktery zahrnuje krom
softwarové Casti i vyvoj hardware. V druhé ¢asti budou predstaveny dalsi rozvojové plany do budoucna. Dojde k rozsifent
projektu v ramci Ceské republiky a pro dalsi roky je planovéno pokracovéni, které bude vice zaméfeno i pro zahrani¢ni
uzivatele.

Evropska regulace a sitova neutralita

Ondrej Maly

Evropské komise, Parlament a Rada se b&éhem podzimu dohaduji o zfejmé nejvétsim zasahu do zplsobu regulace
telekomunikaci v EU. Kromé harmonizace ochrany spotrebitele a feSeni roamingu je soucasti Nafizeni o jednotném
telekomunika¢nim trhu i velmi podrobné navrzené a tvrdé ,uzakonéni“ principl sitové neutrality. Jeho mozné dopady ale
rlizné strany - operatofi, ochranci spotfebitelskych prav i internetovi hradi - vykladaji rlizné. Podle nékterych se
operatorlim zabrani v inovacich a nebude prakticky mozné poskytovat v souladu s textem nafizeni fungujici sluzby; na
druhou stranu operatofi nebudou mit Sanci diskriminovat podle obsahu a vybirat si preferované partnery. Ktery pohled
prevladne? Jak bude vypadat findini kompromis?


https://www.turris.cz/cs/

