Czech Internet Forum 2015

Program akce

Velky sal

9:15-9:25  Takovi jsme byli
Jan Simkanic - Denik N
Na zacatku si udéldme malou mentdlini rozcvicku, pri které si prosvistime slovicka z davné minulosti. Vratime se do starych
dobrych ¢asd, kdy jsme vSichni jesté byli mladi, néktefi i krasni a kdy Zadny z nés nemél iPhone a Zzadna Siri ndm nemohla
fict, co nas Ceka. Vstupni kéd: "Peprnet".

9:30 - 10:10 Proc internet neni odpovéd’
Andrew Keen - FUTURECAST

Rikaji mu svédomi internetu. Vy¢itaji mu, Ze vidi vsechno moc &erné. Neni divu, jeho tieti kniha, ktera vysla letos v lednu,
nese nazev "Internet neni odpovéd". A nikoho nenecha chladnym.

Tézko budete ve svété internetu hledat provokativnéjsiho fecnika. Uhrane vas naléhavym hlasem a znepokojivymi
argumenty. Ze samotného Silicon Valley az do Prahy pfrijede varovat pred riziky digitdIniho véku. Tusite o nich, ale
nechcete si je pfipustit.

Andrew Keen vyburcuje vasi pozornost smérem k odvracené strané internetu. Vold po zodpovédnosti nejinovativnéjsich
firem a po pozornosti nds vsech, ze kterych se stavaji produkty k zobchodovani na globalinim online trhu. Jaké jsou nase
Sance v ekonomice, kde vitéz bere vie?

VyuZijte jedine¢nou pfilezitost setkat se s jednim z nejbystfejsich a nejkontroverznéjsich kritikl nové doby. Andrew Keen,
britsko-americky internetovy podnikatel, spisovatel, moderator (TechCrunch aj.) a fe¢nik napsal tfi knihy (Kult amatéra,
Digitalni zavrat a Internet neni odpovéd), sjezdil desitky konferenci po celém svété (The Next Web, TEDx aj.) a v roce 2015
byl zafazen mezi "100 Most Connected Men" ¢asopisem GQ magazine.

10:15 - 10:45 COFFEE BREAK

10:45 - 11:05 Jde o ekonomiku, pratelé
Petr Koubsky - Denik N
Nikdo nepochybuje o tom, Ze Zijeme v digitalni éfe — tedy nikdo s vyjimkou statistikd, ktefi s¢itaji cifry, aby zjistili HDP. Na
tom ceském se totiz digitélni ekonomika podili maximalné sedmi procenty. To neznamend, ze jsme zaostali, ve vétsiné
rozvinutych zemi je tomu podobné. Sedm procent je vlastné hodné, ale tézko se da fici, Ze takovy sektor je definujici nebo
rozhodujici. My uvnit oboru vSsak mame trochu jiny pocit, Ze? Odkud se bere a do jaké miry je opravnény?
Seznam.cz, vlajkové lod eské digitalni ekonomiky, mé trzby kolem tf miliard korun, boleslavska Skodovka 320 miliard;
premyslejte o tom. Ve své prednasce se Petr Koubsky pokusi strizlivé a vécné zhodnotit, jak tomu s digitalni ekonomikou
opravdu je a bude.

11:10 - 11:30 T#i body, kterymi internet rozvrati kazdy obor, kde se zjevi
Patrick Zandl - CZ.NIC, zajmové sdruzeni pravnickych osob

Internet je technologie s obrovskymi ekonomickymi dopady. Kazdy obor, do kterého vpadne, zméni: vyméni hlavni hrace,
zplsob hry na trhu, doc¢asné povoli hru vysokou holi. Jak to vypada a jak to bude vypadat v energetice?

11:35 - 12:05 Casensky vs. Motejlek
Robert Casensky - Reportér Nada&ni fond, Miroslav Motejlek - motejlek.com
Dvé novinarska esa a jejich pohled na soucasnou situaci na medialnim trhu. Oba maji za sebou mnohaletou medialnf
zkusenost, oba se pustili do novych medialnich projektd, oba vsadili na kvalitni obsah a oba maji vice nez slibné
naslapnuto. Jak jsou podle nich rozdané medidlni karty, na co je dobré se pfipravit a ¢eho se bat? V zasvécené debaté
bude Robert Casensky, zakladatel magazinu Reportér, zpovidat Miroslava Motejlka, zakladatele motejlek.com.



12:10 - 12:25

12:30 - 13:30

13:30 - 14:00

14:05 - 14:35

14:40 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:10

16:15 - 16:35

K ¢éemu vlastné ta internetova reklama je?
Petr Fry$ - CZECH NEWS CENTER

Jak presné zjistit dopad internetové reklamy bez ohledu na vsechny dalsi vlivy? V rediném svété je to témeér nemozné.
Proto si v Seznamu vymysleli fiktivni produkt. Pak mu udélali reklamni kampan a sbirali data.

Opravdu plati, Ze jediny relevantni vysledek je cena za klik? A co napfiklad naslednd aktivita uzivatel( ve fulltextu? A umi
internet skutec¢né budovat brand awareness, nebo je to jen zbozné prani ,lidi od internetu“? Prijdte si poslechnout
vypraveéni Petra FrySe o tom, jak cely projekt probihal a prfedevsim to, co se v Seznamu dozvédéli!

OBED

Deset let je nékdy sakra dlouha doba

Martin Charvat

Znacky jsou jako lidé. Bavi se s nami a my se bavime s nimi. Nékdy se bavi i samy mezi sebou. Jen k tomu vyuzivaji
masova média. Jak s ndmi znacky komunikovaly pred deseti lety? A jak s nami komunikuji dnes? Nékdy se za deset let
nezméni skoro nic, jindy vSechno. Nad tim, jak a co se zménilo ve znackové komunikaci za poslednich deset let se zamysli
Martin Charvat, jeden z ¢lenl prikopnické generace, ktera do reklamy nastupovala v prvni pdli devadesatych let.
Prednaska s obrazky.

Vidéno tfemi: promény reklamniho trhu

Luka3 Burda - Ceskéa spofitelna, Michal Heisig - Seznam.cz, Martin PICEK - H1.cz

DigitaIni revoluce proménuje marketing, reklamni trh i vztah se zdkaznikem. Jak se s témito zménami vyrovnavaji strany
klasického trojuhelniku médium x agentura x zadavatel? Jak prelévaji rozpocty, jak planuji, jak vyhodnocuji zdsah?
Zménila se podstata komunikace spole¢né s formou, nebo jde porad o to samé jen v jiném kabaté? Sméruje budoucnost
marketingové komunikace k vétsi efektivité a kreativité nebo jen k presunu odpovédnosti od lidi ke strojdim, které budou
zakazniky znat a lovit za nas?

O své zkusenosti, ndzory a komentare se s vdmi v debaté vedené Davidem Slizkem podéli zastupci vyznamnych
spole¢nosti Ceského medidlniho trhu Michal Heisig, obchodni feditel Seznam.cz, Martin Picek, Digital Trading Director
Group M, a Luk&s Burda z Ceské spofitelny, ktery zaétituje digital marketing.

Z reklamni agentury autem az do oblak
Juraj Vaculik - AeroMobil

Juraj Vaculik je slovensky vizionar, lidr a investor, ktery se rozhodné nedrzi pfi zemi, a to doslova. Zacinal jako divadelni
rezisér, proSel jako kreativni reditel fadou reklamnich agentur, az si vybudoval svou vlastni - MADE BY VACULIK se stala

startupem posledni doby je bezpochyby AeroMobil - revolu¢ni spojeni automobilu a letadla, které uchvatilo fadu odbornikd
a inzenyrd po celém svété. Poslechnéte si strhujici pribéh jedné z nejzajimavéjsich osobnosti ¢esko-slovenského
podnikani. Ptat se bude Jan Simkanic.

COFFEE BREAK

Rozhovor s Eduardem Mikou
Eduard Mika - Netretail Holding Group

prvnim verejnym vystoupenim tohoto investora a podnikatele po nékolika letech. Trikrat po sobé se mu podafilo
vybudovat a prodat miliardovy byznys: poprvé se spole¢nosti APP, coz byla prvni velikd investice amerického rizikového
kapitélu u nds. Podruhé na trhu nemovitosti. Potfeti s internetovym obchodem Mall.cz, kde jako investor a technicky

technologiich budoucnosti si s nim bude povidat Petr Koubsky.

Jak nejlépe trestat nase déti
Martin Ondracek

45 lety manazer ,starych médii“ se uz pll roku prodird svétem onlinu. Zajima se pfedevsim o video pro cilovou skupinu 8
- 15. Divi se. Taky se divite?



16:40 - 17:05

17:10

17:15

Drtinova, Veselovsky a DVTV po roce a pul provozu

Daniela Drtinova - DVTV, Martin Veselovsky - DVTV

Patfili mezi nejvyraznéjsi tvare Ceské televize, ale svou budoucnost vzali do vlastnich rukou. Daniela Drtinova a Martin
Veselovsky spolu s dalsimi kolegy zaloZili internetovou televizi DVTV, kterd uz po Sesti mésicich ziskala 2. misto v
kategorii Projekt roku 2014 v anketé KFistalova Lupa. Kdy?Z si fekli o penize fanouskdm, ziskali za tfi dny na dalsi rozvoj
milion korun. Jeden z nejodvaznéjsich medialnich po¢inl posledni doby ma skvéle naslapnuto.

S jakymi ocekdvanimi a obavami vykrocili do nejistych vod? Které se naplnily a co je naopak zaskocilo? Jak vidi svou
budoucnost a co je pro né nejvétsi vyzvou? Ptat se bude Jan Simkanic.

Predpokladany zavér konference

After party v misté konani

Sal marketingu

10:45 - 11:05

11:10-11:30

11:35-11:55

12:00 - 12:20

12:30 - 13:30

13:30 - 13:50

Jaka bude televize v roce 2020

Krystof Safer - Bullfilm

Divak se ¢im dal vice ocita uprostred boje vyrobcd pristrojl, vyvojard aplikaci a platforem, tvircl obsahu, programovych
fediteld, medidlnich manazerd a brand manazer(. Jaka tedy bude vase televize v nové digitalni dobé? Kdo ji bude
vytvafet? Mnoho otézek, jesté vice odpovédi. N&které z nich vam predstavi Krystof Safer, ktery v reklamé od 90. let Fdil
Fadu globalnich znagek v mezinarodnich agenturach v Cechéch, Singapuru a Ukrajiné a nyni jako producent tvof{ obsah -
filmy, divadla, vystavy. Jste pfipraveni na dobrodruznou cestu do nitra nejvlivnéjsiho média a jeho promén?

Automatizujte primy nakup reklamy

Holger Mews - Adform

Automated Guaranteed je nakupni platforma automatizovaného planovani reklamy, kterd dokaze zménit zplsob, jakym
realizujete pfimy nékup a prodej online reklamy. Z&dné preposilani excelovskych objednavek a reklamnich materiald
prostrednictvim emailu, ale efektivni zplsob pro planovani, rezervaci a nakup reklamy pfi zachovani plné transparentnosti
kampani. A spousta usetfeného ¢asu, ktery mdzZete vénovat misto papirovani nééemu uzite¢néjsimu.

Simply digital

Tomas$ Gregofica - SKODA AUTO

Vysoky vykon, nizkd spotreba. Tak by se dala ve zkratce nazvat marketingova strategie nejobdivovanéjsi a nejhodnotnéjsi
znactky v Ceské republice. Tomagova prekvapivé ne-digitélni prezentace vdm umozni nahlédnout pod pokli¢ku. Pijdte a
ochutnejte!

Znacka pro konzervativni zakazniky v digitalni dobé

Jarda Vavrina - Harley Davidson Prague

Logo Harley-Davidson ma na sobé vytetovano velké procento jeho zékaznik{. Jesté vétsi procento vsak stoji v jednom Siku
pri jakékoliv zméné na jejich oblibenych strojich a vold "To uz neni Harley!"

Jak takovou rezistenci k novinkdm skloubit s modernimi technologiemi? Odpovéd prinese ten nejpovolané;jsi, Jaroslav
Vavrina, ktery Harley-Davidson vede uz od roku 2008 a za poslednich pét let trikrat ziskal titul "Most improving dealer".

OBED

Malé socidlni sité prinosem i pro velké znacky
Veronika Hromadova

Chcete védét, jak ziskat srdce zakaznik( pfes Snapchat, Periscope, Instagram nebo LinkedIn? Jaky pfinos maji malé
socialni sité i pro velké znacky prozradi Veronika Hromadova z Rémy Cointreau, do jejihoz portfolia patfi takové napoje
jako Metaxa, Tullamore Dew, Aperol nebo Jagermeister.



13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:00

16:05 - 16:25

16:30 - 16:50

16:55

17:15

0Od papiru k digitalu

Romana Nydrle - MAKRO Cash & Carry CR

Direct marketing je pro velkoobchodni fetézec MAKRO hlavnim nastrojem komunikace. Papirovy letdk vsak prestava byt
jedinym zdrojem informaci o akénich nabidkach a nésledné driverem zékaznické frekvence. Pfechazime od komunikace , 1
to ALL" k , 1 to 1“.

Podminkou nenf jen znalost ndkupniho chovani, tedy kvalitni zdkaznicka data a schopnost je Cist. Logicky nezbytné jsou
segmentace a cileni. Digital pak komunika¢nim kanalem, jak personalizované nabidky k zdkaznikovi dostat a mérit.
Vitanym vedlejsim produktem realokace marketingového rozpoctu, kdy tiskneme méné letakl a vice investujeme do
onlinu. V MAKRO verejné prospésnou iniciativu Stromy misto letak( berou docela vazné. Inspirujte se také!

Zakaznik je pes a zakaznice je kocka

Martin Sdmal - VAFO PRAHA

Prijdte si poslechnout a popovidat o specifickém marketingu, ktery neni viibec jednosmérnym kazanim, neni ani dialogem,
ale trianglem prodejce/kupuijici/zvife. Na praktickych ukazkéach se dozvite o strategii prace s komunitou zakaznikl pomoci
obsahu a kampani. Déle odpovim vam a sdm sobé na otazku, jestli Ize z ¢eského headofficu diky internetu uridit globalni
marketing znacky.

I vy jste influencer
Marek Nepozitek - Nestlé Cesko

Kdyz se mluvi o internetovych influencerech, tak si vétsina lidi predstavi bloggery, YouTubery a nékdo dokonce i
Instagrammery, ale obcas ty nejvétsi influenceri nejsou celebrity, ale pravé obycejni lidé jako vy.

COFFEE BREAK

Jak se rebranduje drogerie

David Vejtruba - p.k. Solvent

Mimoradné zkuseny marketingovy feditel spole¢nosti pk Solvent David Vejtruba odvypravi pfibéh znacky Teta, ktera
prosla dramatickou proménou - od nového loga, brand identity a celkového konceptu pres prevzeti spolecnosti Schlecker
po svou soucasnou tvar. Slo o nejrozsahlejéi rebranding v Cechéach véetné digitalniho obrozeni znacky.

Crossmedidlni planovani bez crossmedidlnich dat

Jifi Udatny - Group M

Doba jedné obrazovky je davno pry¢, pocet vyzkum( podporujicich rostouci fenomén ,, multi-screen” roste jako houby po
desti. | proto se rok 2015 se zapise do medidlni historie jako rok crossmedialnich diskuzi. Na reainé vysledky v podobé
crossmedialnich dat si ale budeme muset jeSté pockat. Zadavatelé reklamy vSak Cekat nebudou, ti uz dnes chtéji znat
odpovédi na zdanlivé jednoduché otazky tykajicich se online video reklamy v roli samostatného komunikacniho kanalu ¢i
jako substitutu pro klasickou televizni reklamu.

Jaky je optimalni podil online video reklamy pro mij rozpocet a moji cilovou skupinu? Jaky mix kanald mi dokaze
poskytnout nejvyssi zasah? Jakou hodnotu zdsahu jsem schopen za dany rozpocet ziskat? Jedna se o velmi komplexni
Ulohu, ne nepodobnou Uloze rozhodovani o optiméalnim podilu TV stanic, zkomplikovanou vsak faktem zminéné
neexistence cross-medialniho méfeni. Je mozné na tyto otdzky nalézt odpovédi jiz dnes s vyuzitim existujicich datovych
zdroj(?

Programmatic Premium v CR
Matéj Novak - Cruxo

Programmatic Premium je na rozvinutych trzich buzzwordem. Co to pfesné znamena? Jak jsme na tom s automatizovanym
prodejem prémiové reklamy v CR? Co je k dispozici? Kam se bude trh ubirat? Co brani rychlej&imu rozvoji? To ve jsou
otazky, kterym se bude Matéj ve své prezentaci vénovat.

Predpokladany zavér programu v sale

After party v misté konani

Sal inspirace



9:15 - 9:25

9:30 - 9:50

9:55 - 10:10

10:15 - 10:45

10:45 - 11:05

11:10- 11:30

11:35 - 11:55

12:00 - 12:25

12:30 - 13:30

13:30 - 13:50

10 detailu, kterymi se odli$uji dobré aplikace od $patnych
Josef Gattermayer - Ackee
Mobilni aplikace vyviji kdekdo, ale ty (spé&sné poznate podle detail(l. Na co si dat pozor a co by v mobilni aplikaci nemélo

chybét? To vSe na deseti prikladech poodhali Josef Gattermayer, technicky reditel spole¢nosti Ackee, technologicky lidr
vyvoje mobilnich aplikaci v CR.

Prvni rok Flatbooku v Praze

Lubos$ Kulhdnek - Flatbook

Flatbook je sluzba, kterd vam dokéze usetfit penize, pokud jedete na Iéto pry¢ a nechcete platit ndjem za svij prazdny
byt. Flatbook ho zaplati za vas a byt prepronajme. Lubos Kulhdnek, regionalni manazer projektu, vas provede od zajimavé
studentské myslenky zrozené v Montrealu az po jeji rychlé rozjeti v Praze. Dozvite se, jak cely koncept a jeho byznys
model vypada, pro¢ se Praha stala jednim z mala mést pro expanzi, jak zacinali, spoustu Cisel a receptli a samoziejmé
nebude chybét i par vtipnych historek.

Digital Health 1.0

David Dostal - Zeitgeist Health SE

David Dostal z FetView fika: "Jsme na zaCatku obdobi digital health a uz vidime spoustu zajimavych pribéhd, které
dokazuji, jakou uZite¢nou roli tyto aplikace a nastroje miiZzou sehrat." Nahlédnéte spolu s nim pod pokli¢cku webové
aplikace FetView, ktera diky internetovym technologiim doktordm usnadriuje dokumentaci ultrazvukovych vysSetreni.

COFFEE BREAK

Jak se zachranuje tisténé médium aneb Jak annon¢ni Popelka k digitalnimu Stésti
prisla

Lenka Cerna - ANNONCE

Libi se vém pfibéh Popelky? Takové té nendpadné divenky z rohu u pece, kterd pracuje od nevidim do nevidim a obcas
dokdze nemozné? Tak to budete jisté s napétim sledovat i pfibéh Annonce, tuzemské inzertni legendy devadesatych let,
kterd v novém miléniu vlastné taky tak trochu skoncila stranou.

Soutasna vykonna feditelka Lenka Cernd vam prozradi, jak se Annonci nakonec podafilo potkat digitalniho prince a diky
¢emu to mezi nimi zajiskfilo a zaCalo fungovat.

Zonky vs. Banky

Lucie TvarGzkova - Benxy s.r.o.

Jaké to je, kdyz lidi p@jcuji lidem? Jaké to je, kdyZ ze svého Zivota vynechate banky? Jaké to je provozovat Uber mezi
bankami? UZ nékolik mésicl funguje Zonky, P2P platforma, kde lidé pdjcuji lidem. Co za tu dobu zaZili, co se naucili a co je
nejvic prekvapilo - to se dozvite od $éfky projektu Lucie Tvardizkové.

Internetové seznamovani v 21. stoleti

Oldfich Neuberger - llikeyou.com

Kazdé Ctvrté manzelstvi ve Spojenych statech vznika online. Aplikace Tinder po svété trha zebricky a jeji uzivatelé hodnoti
fotky v prdiméru 50 minut denné. V Ceské republice m4 presto online seznamovani patinu divnosti. Nedavna aféra 40
milionG ukradenych G¢td Ashley Madison tomu nepomaha. Jak se dafi seznamovacimu odvétvi ve svété a u nds? A je pro
néj vedle socialnich siti ve vysoce konkurencnim trhu 21. stoleti misto?

42 mytu a inspiraci z podnikani (a Zivota) v USA od Petra Ocaska

Petr Ocdsek - Click2stream

"Amici jsou tlusti, Zerou hamburgry a pijou kolu!" Nebo: "Silicon Valley je pIné bullshitu!" Nebo také: "Penize v Americe visi
na stromé, staci je jen sebrat."

Podnikatel Petr Ocasek zazil diky praci na svém startupu AngelCam realitu Silicon Valley na vlastni o¢i a kZi. V Cesku
byste jen slozité hledali lep$iho zprostiedkovatele informaci, faktd a emoci ilustrujicich, jak tvrdy byznys v srdci
internetového podnikani vypada.

OBED

HlidaciPes.org. Stékat i kousat.
Robert Bfestan - Ustav nezavislé Zurnalistiky

S tim, pro¢ a jak vznikl HlidaciPes.org, projekt Ustavu nezévislé zurnalistiky, jaky méa smysl a jak spolupracuje s ostatnimi
médii, vas sezndmi jeho Séfredaktor Robert Brestan. A nevyhne se pochopitelné ani sou¢asnému stavu ceské medialni
scény. HlidaciPes.org je mimo jiné nominovany i na Projekt roku v anketé Kristalova Lupa 2015.



13:55 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:40

15:40 - 16:05

16:00

17:15

Mobilni strategie Denniku N
Radoslav Augustin - Denik N

Slovensky novinarsky “startup” Dennik N poskytuje mnoho inspiraci i pro ¢eské medidlini prostredi. Radoslav Augustin,
manazer online projektd, se podéli o zkudenosti s mobilnimi aplikacemi, které v redakci pfipravuji. Jejich Gspéch prekvapil i
autory samotné a do konce roku by mély byt v provozu uz Ctyfi. Proc to vsechno délaji? Da se na né¢em takovém i
vydélavat?

Cesta za predplatitelem - jak vyuzit redesign
Michal Ischia - Economia

Web tydeniku Respekt stoji na zakladech z roku 2009, takze bylo na ¢ase kompletné jej zménit - od redakcniho systému
pres grafiku aZ po aplikace. Méni se také systém prodeje obsahu. Co vdechno to pfinese ¢tenarlim, jak to zméni praci
redakce a jak to zapada do digitalni strategie vydavatelstvi Economia? O zdsadni a dlouho pfipravované kompletni zméné
digitalni podoby Respektu promluvi jeho digital media editor Michal Ischia.

Tapito, nejkratsi cesta k obsahu

Jan Rehék - TapMedia

Pohled do zékulisi vzniku mobilni aplikace Tapito. Pro¢ jsme se do ni zamilovali a jak ndm zmeénila Zivot. Jak mdze zménit
Zivot uzivateldm a marketérdim?

COFFEE BREAK

Pro€ a jak vyvijime vizualizace pro Rozhlas

Adam JavCrek - Cesky rozhlas, Petr Ko¢f - Samizdat

Ctyf¢lenny tym datovych novinardl, ktery se dal dohromady pred tfemi lety v redakci Hospodéafskych novin, spolupracuje
od lofského zarf s Ceskym rozhlasem. V pfednaice Petra Koc¢iho a Adama Javiirka se dozvite, jakou méa datova Zurnalistika
odezvu u poslucha¢ll a u ¢tendfd zpravodajského webu Ceského rozhlasu, a jak funguje spoluprace vyvojard s redaktory.

Predpokladany zavér programu v sale

After party v misté konani



