Czech Internet Forum 2016

Program akce

Hlavni Sal

8:15-9:10  Registrace tuéastniku
9:15-9:30  Slavnostni zahajeni konference

9:30 - 10:00 Rozhovor: Velka medidlni revoluce v rezii Seznamu
Pavel Zima - Seznam.cz
Generdlni feditel Seznamu Pavel Zima se osobné postavil do ¢ela nového obsahového oddélenti, které ma sanci razantné
zménit poméry na ¢eském medidlnim trhu. Nabiraji se zndmé novinarské tvare, testuje se vyroba novych poradd a
vSechno vypukne na podzim. Jaké jsou motivace, plany a cile Seznamu prozradi Pavel Zima v rozhovoru s Janem
Simkanic¢em.

10:00 - 10:30 Life Unexpected
Jan Galgonek - Adexpres
Jak mGze néjaké odvétvi dopustit, aby jim zamichal maly lokaIni hra¢? Jaka byla strategie pribéhu agentury Adexpres, jak
pomohli v ristu akvizice dalsich znacek, a kam sméfuje celd reklamni skupina kolem Adexpresu, ted uz pod globalni
taktovkou? MidZe akvizice mladé dynamické spole¢nosti velkou nadnarodni agenturou rapidné zbrzdit jeji drive a
nasazeni? Je vlibec jesté prostor pro zmény?

10:30 - 11:00 COFFEE BREAK

11:00 - 11:30 Pro¢ maji emoce v online reklamé vyznam
Kusuma Chumpuree-Reyntjes

Emoce zlepsuji vSechny kli¢ové ukazatele znacky. Emocionalni reklamni strategie jsou efektivnéjsi. S Unruly Custom
Audiences se emocionalni cileni v roce 2016 stalo realitou.

11:35 - 12:05 Rozhovor: Jak se hraje prvni liga
Jan Barta - Pale Fire Capital
Spekulace s doménami, provozovani bulvarnich webd, nepodafeny obchod s mineraly, ale i unikatni vzdélavaci projekt
iCollege nebo nejvétsi online poskytovatel pojisténi, ktery se neddvno stal generdlnim partnerem nejvyssi ceské fotbalové

soutéze. Za tim vsim stoji podnikatel Jan Barta. Co ma v planu dal? O tom bude mluvit v rozhovoru s Séfredaktorem
serveru Lupa.cz Davidem Slizkem.

12:10 - 12:40 02 jako Digital Economy Enabler
Tomas Budnik - PPF Group

Jedna z nejzkusenéjsich osobnosti ¢eskych telekomunikaci se podéli o sviij pohled na souc¢asné fenomény digitalniho
svéta. Promluvi o tom, jaké moznosti vyuziti nabizeji big data, které pfilezitosti se oteviraji pro monetizaci a distribuci
obsahu a o tom, pro¢ podporuje Ceské startupy.

12:40 - 13:40 LUNCH

13:40 - 14:00 Kotatka, Internet, krmeni hadul a trolti na socialnich sitich
Daniel Docekal
Krmi v PetCenter hady kocickami? Co by se asi stalo, kdyby nejvétsi prodejce chovatelskych potreb rozsitil prodej o kocky
a psy? Proc¢ je obtizné na socidlnich sitich resit znacku, kterd je pro nékteré otazka lasky ke zviratklm a pro jiné nejvétsi
zlo na planeté? Jak do toho vSeho zapada zésadni proména znacky z kamenné na internetovou?



14:05 - 14:25

14:30 - 14:50

14:55 - 15:15

15:15 - 15:45

15:40 - 15:45

15:45 - 16:05

16:10 - 16:30

16:35 - 17:05

Multichannel customer journey (nejen) za novyma botama

Petr Frys - CZECH NEWS CENTER, Pavlina Louzenska - #HolkyzMarketingu

Jak se vas zakaznik choval predtim, nez pfisel k vdm na web? Co vSechno udélal poté, co kliknul na vas banner?
Vyhledaval dalsi informace o vasi znacce ¢i nabidce v internetovém vyhledavaci? Zajimal se v mezitase, nez na vasem e-
shopu dokoncil akci, o podobnd, relevantni témata? V ZOOTu a Seznamu se dohodli, Ze se spolecné pokusi na tyto a
podobné otdzky najit odpovéd. Proto sledovali nejenom pfimou cestu uzivatele k objednavce, ale i jeho dalsi bézné
aktivity v rdmci medialni konzumace.

#MagentaPower: jak s influencery pracuje T-Mobile?
Barbora Drasnarova - T-Mobile Czech Republic a.s., Aki Votrubova - Aki Votrubova

Staré chytnete v telce, mladé... pres influencery. T-Mobile spolupracuje s vlivnymi tvirci na socialnich sitich, kdyz chce
odkomunikovat pokryti, event nebo treba podporit dobrocinny projekt. Proc to déla? Jak to déla? S kym to déla? Co jim
funguje a co ne? Barbora Drasnarové (T-Mobile) a Aki Votrubova (Peppermint Digital) prednesou destilat zkusenosti s
influencer marketingem jednoho z nejvétsich inzerentl v zemi.

Humor ve véku internetu
Ludék Stanék

Jak délat humor ve véku, kdy je televize na internetu a internet v televizi. Pro¢ se oba svéty sméji jeden druhému, i kdyz
uz se prakticky prolinaji?

COFFEE BREAK
Vyhlaseni soutéze s VLTAVA-LABE-MEDIA

V kuzi youtubera
Karel Kovar alias KOVY

Kdyz jsem Ctyfi roky zpatky zacinal s youtube, netusil jsem, jak moc mi zméni Zivot. Co mi dalo a co vzalo? Jak moc velkou
roli hraje ve svété YouTube marketing a kam se bude viibec tento (pro mnohé jen té&Zko pochopitelny trend) ubirat?

Média pod soustiedénym tlakem

Marek Wollner - Ceska televize

Stale Castéjsi pausalni kritika médii vytvari predpoklad pro efektivni ohrozeni demokracie. Jak vypadaji nézor, pfedsudek a
ideologickd pravda v proménach ¢asu a jaky vliv maji jejich promény na podobu, vliv a vyznam médii?

Rozhovor: Trabantem, letadlem svétem, internetem

Dan Priban

Skoro nikdo neumi od fanousk( vybirat penize tak dobfe jako on. Jeho trabantova jizda trhla crowdfundingovy rekord,
zéchrana letadla zlatych hochil z Nagana vybrala vic neZ trojndsobek potiebné ¢astky. Novinafi a cestovateli Danu
Pribanovi lezi jeho komunita fanousk( u nohou a drzi mu palce ve viem, co ho napadne. Jak se mu to podafilo? A co by si
bez internetu pocal? Ptat se bude Jan Simkanic.

17:10 Zavér akce s navazujici after party v hotelové vézi

Sal Trendy

9:30-9:50 HbbTV a mobilni web
Lukda$ Kokoska - Grand IT
Kdysi mobilni operétofi vérili ve walled garden, bylo potfeba védét dost o telco svété, poprat se s exotickym hardware a to
vSe fesilo jen nékolik malo firem na trhu. S HbbTV je to podobné a prece jiné. Technologie je (vice méné) jina, ale je mozné
opakovat historii? Jak vznikal trh mobilni reklamy a co pravdépodobné ¢eka HbbTV? Jaké (ne)mlize byt reklama v HbbTV
prostredi?

10:00 - 10:20 On-line video: navod k pouziti
Rudolf Roko$ - Spoko
Kdyz video zaujme desitky tisic uZivateld a jesté dokaze nendsilné predat poZzadované sdéleni vasi znacky, budou vsichni
spoko. V obrovském mnozstvi obsahu, ktery se na uZivatele na internetu denné vali, to ale neni Gplné snadné. Jak se dnes
s videem prosadit a pfitom lidem svoji znacku nevnucovat? Ukazu vam nékolik fungujicich tipd.

10:30 - 11:00 COFFEE BREAK



11:00 - 11:20

11:25 - 11:45

11:50 - 12:10

12:15 - 12:45

12:40 - 13:40

13:40 - 14:00

14:05 - 14:25

14:30 - 14:50

14:55 - 15:15

15:15 - 15:45

15:45 - 16:05

2 roky paywallu HN
Roman Latuske - Economia

Dnes uz neni vyjimkou si za kvalitni obsah platit. Jaké zkuSenosti mé Economia s placenym obsahem? Je to cesta, jak
uniknout pred AdBlockem? Jaké prilezitosti nabizi monetizace obsahu pro financovani medialniho domu?

Reklama je mrtva. At Zije reklama!
Michal Hanak - MAFRA

Na jafe MAFRA nabidla adblockerim moznost vypnout adblock a presto mit stranky bez reklam. Jaké pouceni z
experimentu plyne?

Transformace klasického medidlniho domu do digitalniho svéta (deset let po vSech
ostatnich)

Petr Bednar - VLTAVA LABE MEDIA

0 Vltava Labe Press (dnes Vltava Labe Media) na internetu dlouhd léta nikdo neslysel, vydavatelstvi plsobilo v digitaln{
oblasti velmi pasivné a defenzivné. Se zménou majiteld a managementu se to rychle méni. Kam sméfuje jeden ze tii
nejvétsich medialnich domd na ¢eském trhu v segmentu digitélnich médii?

Google spolupracuje se zpravodajskou sférou

Eero Korhonen - Google Czech Republic

Prezentace ucelenym zplsobem predstavi, jakym zplsobem Google vyuZil zpravodajsky ekosystém k vytvoreni Iniciativy
pro digitalni zurnalistiku (DNI). Pfedstavi posledni novinky z DNI v¢etné projektu Accelerated Mobile Pages (zrychlenf
nacitadni obsahu statickych webovych stranek), nejnovéjsi vyvoj v oblasti videozpravodajstvi a poznatky a trendy, které se
tykaji Inovacniho fondu DNI.

LUNCH

Vznikajici trh s daty

Tomas Rehék - PROGRAMMATIC

Predstavime si DATA jako soucast redlného medidlniho svéta, jako soucdst prodeje a nakupu reklamniho prostoru.
Zamyslime se nad DATY jako samostatnym objektem nakupu, prodeje a smény. Na konkrétnich prikladech si ukazeme, jak
funguji datové aliance, a kde DATA vytvari nové alternativni business modely. Sami si odpovite, zda budete chtit DATA
nakupovat, obohacovat a prekvapi Vas, Ze i prodej DAT se mize tykat pravé Vas. Nevéfite?

Automatizace Crossmedialniho planovani a nakupu

Ondrej Barttinék - Adform

Jedna platforma pro crossmediéini planovani a ndkup reklamniho prostoru jiz neni utopie, ale realita sou¢asnych
technologii. Co pfinasi automatizace pfimého ndkupu? Znamena automatizace nadhradu prace media plannerd,
obchodnikl a back office? Jak se sluc¢uje programaticky nakup reklamniho prostoru s offline kanaly?

Data Driven Web
Jan Cerny - DataBreakers

Zvykem je, ze vétsina firem automaticky pouziva cilenou reklamu, tvori personalizovanéa sdéleni a pak uzivatel kon¢i na
webu s obsahem stejnym pro vSechny. Pro¢ a jak délat Al next generation datové fizeny web, ktery zohledfiuje nejen
relevanci obsahu pro kazdého jednotlivého uzivatele, ale také finan¢ni hodnotu za kazdy pageview a jak tento web datové
propojit s automatizovanymi kampanémi na socialnich sitich a x.. nésobit tak efekt vech systémda.

Jak data zméni Vas eshop
David Vyskocil - YOTTLY

Data jsou vude kolem nas a je snadné nalézt nespocet piikladd jejich vyuZiti. Ale co to vlastné znamena vytvofit datové
fizeny online marketing pro e-commerce v praxi? Jak prekrocit predstavy a pfiklady a redIné navrhnout zplisob vyuziti dat
tak, aby “na konci dne” daval ekonomicky smysl a pozitivné ovlivnil vase kampané? Podte si poslechnout jak data a jejich
vyuziti fesi jedni z nejvétsich hrach v ¢eského e-commerce.

COFFEE BREAK

Modry ocean dat a jak v ném plavat

Michal Zbofil - Oracle Czech

V této Casti se spolecné podivame, jak je mozné pomoci cloudovych sluzeb rychle a snadno dostat pod kontrolu svoje
vlastni data, rychle a efektivné je propojit s daty druhych a tretich stran a nasledné je vyuzit v marketingovych aktivitach
a to bez nutnosti byt IT expertem. Také si ukazeme, jak si s timto poradily spole¢nosti z réiznych obor( a koutd svéta.



16:10 - 16:30

16:35 - 16:50

Daty fizeny marketing na konkrétnich pripadech
Matéj Dvorsky - Skrz.cz

Jak se zbavit slepoty v{¢i uzivateldm a zacit s nimi pracovat jako se skute¢nymi lidmi? Jak vybrat z tisict nabidek ty
nejlepsi divoké karty do aktivni propagace? Jaké Uspéchy a Uskali vés nejspiSe ¢ekaji na cesté k pfinosné analytice?
Predevsim na tyto otdzky vam nabidnu odpovédi z vlastni zkusenosti s daty fizenym marketingem.

Pro¢ nefikame klientim cenu projektu
Josef Gattermayer - Ackee

“Dobry den, prosil bych jednu aplikaci. Jakd bude cena?” Tuto otdzku ndm klienti kladli nékolik let, nez jsme se dostali k
soucasné odpovedi - “Nerekneme”. Které metodiky vyvoje mobilnich aplikaci funguji a které nikoliv nastini na konkrétnich
pripadech Ing. Josef Gattermayer, spoluzakladatel vyvojarské firmy Ackee.

Sal Inspirace

10:30 - 11:00

11:00 - 11:20

11:25 - 11:45

11:50 - 12:10

12:15 - 12:45

12:40 - 13:40

13:40 - 14:00

14:05 - 14:25

COFFEE BREAK

mapasamospravy.cz - Prozkoumej rozhodovani uradu na mapé

Lukds Svoboda

Mapasamospravy.cz, obecné prospésny portél, vizualizuje a upozorfiuje obCany o zémeérech a déni jejich obce. Lukas
Svoboda, zakladatel projektu, vas provede od prvni myslenky az po jeji po funkci sou¢asné sluzby. Dozvite se, jak cely
koncept vypada, jaké jsou reakce obci a jak je to se standardizaci otevienych dat ohledné Grednich desek.

Superlife.cz - pFijmi vyzvu
Adam Bock - CZECH NEWS CENTER
Jak odstartovat komunitni projekt, ktery konkuruje zavedenym svétovym hraéam.

Internet véci bezpecné

Martin Maly - BigClown Labs

Internet véci je ¢asto spojovan s bezpecnostnimi riziky. Nema smysl se tvarit, ze nejsou - jsou, a pomérné velka. Ovsem
neni to tim, Ze by to bylo technicky nemozné nebo pfilis slozité. Mlze za to GpIné jiny faktor. Na ndzorném prikladu si
ukdZeme, Ze se da postavit bezpecné zafizeni pro internet véci, a nejen to - ukdZzeme si, ze si ho mlzete postavit i vy
sami, doma, bez slozitych technologii, bez pajeni a doslova béhem par minut.

Tvorba obsahu v B2B prostredi

Olga Hrubd - 2FRESH, Marek Nepozitek - Nestlé Cesko

Neustéale slychdme o obsahovém marketingu pro B2C kategorii, a jak vytvaret zdbavny obsah pro kavu, okolady a dalsi
spotrebni zbozi. Jak se ale vytvari obsah pro B2B znacku, kterd je ,nudna“? Marek Nepozitek a Olga Szélesova budou
hovorit o Human Centered Designu a obsahu, ktery vas zabavi, i kdyz je pracovni povahy.

LUNCH

Jak se déla , pomala televize*“

Ivan Sobicka - Taktig Communications

Sledovani dlouhotrvajicich pfimych prenost ve formatu slow tv se stalo celosvétovym fenoménem a jak se ukazalo v
minulém roce, ani Cesko nenf vyjimkou. Prvni ¢eskd internetova televize Slow TV vysil4 jiZ rok v rdmci videoportalu
Playtvak.cz a neustale roste. Dozvite se, v ¢em spociva jeji kouzlo a s jakymi mnohdy kuriéznimi vyzvami se za rok
existence tohoto atypického poradu setkali jeho redaktofi.

Jak se déla interaktivni multimedialni reportaz?

Adam Javirek - Cesky rozhlas, Damian Machaj - Cesky rozhlas

Pribéh Yusry Mardini obletél v roce 2016 cely svét. Mlada syrska plavkyné na utéku z rozbombardovaného Damasku
dotlacila lod's dvacitkou uprchlikd pfes more az na fecky Lesbos. Tato plavba o Zivot ji vynesla kvalifikaci na olympijské
hry v Riu a obrovsky zajem médii. Unikéatni obsah nicméné ziskal exkluzivn& Cesky rozhlas a v koprodukci s BBC tak
vznikla série audio dokumentd, které zaznély v premiéfe ve vysilani Radiozurnalu, BBC Radio 4 a BBC World Service. Cely
pribéh Rozhlas zprostfedkoval i formou interaktivni online reportédZze. Adam Javlrek a Damian Machaj vam pfibliZi, jak z
audio-, video-, vizualniho a textového obsahu vytvofili digitalni storytelling.



14:30 - 14:50 Antiadblock aneb jak dostat reklamu k uzivatelim
Petr Matousek

Loni jste méli moznost vidét, jak se d& online reklama blokovat. Letos vam ukadzeme, jak velké ¢eské weby reklamu
zobrazuji i tém ¢tenadrlim, ktefi pouzivaji AdBlock. A jak to mdzete dokazat i vy.

Preco je native ads pre online publisherov a ich klientov to isté ¢o Batman pre
Gotham?

Filip Kuna - Strossle

14:55 - 15:15

Pretoze nativnu reklamu vidi 52 % viac l'udi jako klasické bannery. Pretoze zaujem nakupit je vyssi 0 53 % v porovnani s
display ads. A pretoze afinita ludi ku brandu je o 40% vyssia jako pri displayi. Vyborné spravy pre trh zmietany 0.1 %
CTRkom, 25 % adblockermi a Coraz viac roztahujlcimi sa Instant Articles od Facebooku.

15:15 - 15:45 COFFEE BREAK



