Czech Internet Forum 2018

Program akce

Majakovského sal

9:00-9:10  Zahajeni konference
Filip Horky - Livesport News

9:15-9:35  Marketing ve véku asistence
David Sneddon - Google, Inc.
Soucasny zasvéceny zakaznik ma od veskerych svych digitdlnich zazitk( a zkusenosti se znackami mnohem vyssi
ocCekavani. Asistence se stava novym bojistém v bitvé o rlist. Google je mistem, na které se cely svét se svymi Zadostmi o
asistenci obraci.
Prednaska probéhne v anglickém jazyce bez prekladu.

9:40 - 10:25 Jak diky vyuziti technologii zlepSovat svét
Kodi Foster - Viacom
Spotrebitelé pozaduji, aby se spolecnosti aktivnéji snazily zménit nas svét k lepsimu. Jak by na tuto kulturni zménu mély
firmy zareagovat a preskupit své interni zdroje, aby vyhovély potfebam svych zakaznikd i Sirsi spole¢nosti - a to lokalné i
globalné? Kodi Foster, viceprezident pro datovou strategii ve firmé Viacom, na prikladu nedédvno uzavreného
technologického partnerstvi se spole¢nosti Stnd.by, v némz se technologie propojila s firemni rozvojem, ukaze, co mlze v
ramci firemniho rozvoje dokdzat inovace spojena se snahou poméahat ostatnim.
Prednaska probéhne v anglickém jazyce bez prekladu.

10:30 - 11:00 Coffee break

11:00 - 11:20 Rozhovor s Markem Sachou
Marek Sacha - Cera, David Slizek - Lupa.cz
Dnes roztaci kola peCovatelského startupu Cera, ktery magazin Wired zaradil mezi Sest nejlepSich zdravotnickych inovaci
roku 2016 a na jare 2018 ziskal investici ve vysi 17 miliond dolar( na expanzi v Evropé&. Co ho pohani dopredu? Skute¢né
dovedou technologie promériovat celé obory? Jak se lisi podnikatelské prostiedi v Ceské republice a Velké Britanii a jak
tézké je prorazit?

11:25 - 11:45 Nekoncici business transformace
David Pavlik - Kiwi.com
Za poslednich deset let jsem mél moznost z blizka sledovat rozvoj a rdst nékolika vyznamnych svétovych firem. Pojdme se
podivat, jak si tyto firmy poradily s novymi vyzvami, jak dokdzaly inovovat a pfizplsobit se novym podminkam. Projdeme
si jejich milniky, podivame se, jaky vliv mély na trzni kapitalizaci a jak se nasledné rozvijely dale.

11:50 - 12:10 Od konverzaci ke konverzim: Efektivni komunikace s vasi cilovou skupinou
Atanas Raykov - Rakuten Viber
Rakuten Viber predstavi moznosti, které nabizi jeho silnd a bezpe¢na komunikacni platforma pro osobni komunikaci mezi
spole¢nostmi a jejich zédkazniky. Nova Urover komunikace s vyuZitim komunit, obchodnich zprav, chatbot( a umélé
inteligence. Predstaveni pripadovych studii mezi které patfi napfiklad spoluprace s FC Barcelona, The Coca-Cola Company
Many, Unicefem, Shakirou a dalsi.

12:15 - 13:15 Obéd

13:15 - 13:35 NAavstévnost webu nejen z Facebooku
Jan Sladovnik - MAFRA
Vyznamny zdroj ndvstévnosti médii je jiz néjakou dobu i Facebook. Jaké moznosti a jaké triky Ize délat na téch ostatnich
socialnich sitich? Na co si dat pozor at jste médium nebo zadavatel reklamy? Pfednaska Vam ukaze, ze nemUzete véfit
zadnému ¢islu, které vdm na socialnich sitich ukazuji a jaké moznosti nabizeji socidlni sité, pokud je vasim cilem
navstévnost.



13:40 - 14:00

14:05 - 14:25

14:30 - 15:00

15:00 - 15:20

15:25 - 15:55

16:00 - 16:20

16:25 - 16:45

16:50 - 20:00

Jak se spousti novy placeny denik pro 21. stoleti

Jan Simkanic - Denik N

Pustit se v roce 2018 v Cesku do vydavani nového deniku, navic jesté s tisténou verzi, je dost dileny napad. A jesté ho cely
schovat za platebni branu? To je uz Uplné absurdni. V Cesku placeny obsah Z&dnou tradici nema, digitalnimu trhu médif
dominuje Seznam s obsahem zdarma, takze kazdy podobny pokus je predem odsouzen k nezdaru... Kdyz jsme tohle
vSechno zvazili, rozhodli jsme se to zkusit a novy denik spoustime na podzim. Pro¢? Pro¢ tomu vérime? Jak zasadni je
zkusenost Denniku N, na jehoz zdkladech cely projekt stavime? Skutecné dnes nemad placeny medialni obsah Sanci?

Jak prodat milion kopii Kingdom Come: Deliverance
Daniel Vavra - Warhorse Studios

Dan Vavra zavrsil globalni Uspéch kultovni hry Kingdome Come: Deliverance a po Ctyrech letech se vrati na prkna nasi
konference, aby popsal, jak tézké bylo dostat projekt od Uspésného crowdfundingu do globalni distribuce a byznysového
Uspéchu.

Coffee break

Jak délame v roce 2018 v Queensu byznys na socialnich sitich? Rozhodné jinak nez vy
Daniel Klima - Queens

Daniel Klima, ktery ma v Queensu na starosti Online & Business Development, vas necha nahlédnout pod pokli¢cku naseho
online marketingu. V oboru plsobi uz 8 let a 0 svoje know-how se rad podéli. Zaméfime se hlavné na nové formaty
socialnich médii - protoze posty na Facebooku jsme zrusili uz ddvno. Ted fr¢i instagramova televize, ndkupy pres I1G
Stories a online customer care. S tou ndm pomaha chatbot Andrejka, kterou nasi zakaznici miluji. Sami chtéji, aby je
pokud mozno obratem spamovala streetwear novinkami, co se objevi u nas na webu, a dostala dokonce uz pozvani na
rande. Zajima vas, jak se ve svété socialnich médii zorientovat a pritom porad prodavat streetwear a tenisky? Tak to jste
tu spravné.

Growth hacking v digitalnich kampanich: kdyz chcete hodné a mate malo
Tereza Kucerova - KINDRED

Nekonecny pribéh v marketingu, to jsou velkolepé briefy provazené nizkymi budgety. Tereza se proto v prfednasce zamér{
na efektivni growth hacking v digitalnich kampanich a jeho praktické vyuziti. Na konkrétnim pfikladu se podivédme na
letodni kampani Veselé kravy pro zna¢ku Syr a Kfup, kde poprvé v Ceské republice vyuzili netradi¢ni komunikaéni kanal
Musical.ly. Kampan doséhla skvélych vysledkl z pohledu organického zasahu i angaZovanosti uzivatell a ukazala, jaky
potencial v sobé dobfe zvolené netradi¢ni kanaly skryvaji. V pfipadové studii uvidite praktické tipy, jak Musical.ly v
kampani vyuzit, a zaroven dodrzovat prisnd eticka pravidla pfi praci s mladsi cilovou skupinou.

Fenomén doby jménem Twitch.tv
Jifi Olgansky - Twitch.tv, OldFich Stérba - Twitch.tv
Online streamovani je obrovsky hit poslednich let. Jak velky je dopad téchto mikroinfluencer? Co se vlastné skryva pod

siti twitch.tv a jaky zdsah m{ze mit na moderni a mladé divaky? Alternativni styl zabavy, ktery ma neskute¢ny potencial
pro cilenou reklamu.

Rozhovor s Petrem Kralem: Jak stvofit a zabit Youtubera?

Petr Kral - Blue Milk, David Slizek - Lupa.cz

Jirka Krdl, jeden z nejsledovanéjsich ¢eskych youtuberd, se rozhodl definitivné skoncit s natd¢enim videi. Jeho kanal pritom
momentalné odebird pfes milion lidi. Jak se povedlo vybudovat jednu z nejslavnéjsich znacek ¢eského YouTube? A co stoji

za jejim marketingovym Uspéchem? To i mnohem vic se dozvite v rozhovoru o zavratné kariére Jifiho Krale, kterou mu
pomohl vytvorit pravé jeho bratr Petr Kral. Rozhovor povede David Slizek ze serveru Lupa.cz

Networking se sklenkou né¢eho dobrého

Raisuv sal

11:00 - 11:20

- program zacina v 11:00

Cesko - epicentrum kryptoménové revoluce
Dominik Stroukal - Platebnf instituce Roger, Jifi Vicherek

Povidani o tajemném Japonci a genialnich Cesich. Jak vznikl a co znamen4 fenomén kryptomén. Jaké dopady bude mit na
digitalni ekonomiku? Jakou roli v ném hraje Cesko, jaké projekty v Cesku vznikaji a jak se jim dafi? A pro¢ by vés to mélo
pro vas byznys zajimat?



11:25 - 11:45

11:50 - 12:10

12:15 - 13:15

13:15-13:35

13:40 - 14:00

14:05 - 14:25

14:30 - 15:00

15:00 - 15:20

15:25 - 15:55

16:00 - 16:20

16:25

Spotrebitelsky vyzkum aneb po éem Cesi na téch internetech touzi?

David Vurma - ACOMWARE

Nectéte mezi fadky, ¢téte v datech! Prezentace kli¢ovych zavérl spotiebitelského vyzkumu o chovani a rozhodovani
spotrebitell pfi ndkupu v dnednim omnichannel svété, ktery Acomware pravidelné realizuje ve spolupréci s vyzkumnou
agenturou IPSOS. Jeden chytry, jednoduchy a efektivni zplisob, jak proniknout do myslenf lidi, je sednout si na jejich Zidli.

vvvvvv

Andrej Brabec - Smartsupp.com, s.r.o.

Cesko je plné ecommerce a eshopdl. Ale je tu jen mélo firem, kterym se na globaIni Grovni dafi v SaaSu. Re¢ je o byznys
modelu, kdy software nabizite za mé&si¢n{ pfedplatné. V CR v ném nedokézeme konkurovat zdpadnimu trhu, neni tu totiz
dostatek lidi se zkusenostmi. Z prednasky se dozvite, co jsme se o Saasu naucili za 6 let a co je jeho nejdilezitéjsi
ukazatel. Uslysite také, jak vam ta metrika mlze pomoci i v pfipadé, ze podnikate v Gplné jiném odvétvi.

Obéd

Jak na HR marketing skrze socidlni sité?

Vojtéch Lambert - LCG New Media

minimalni nezaméstnanosti uz tolik netdhnou a tak je potreba jit za cilovou skupinou napfimo a ukazat jim co nejvice z
prostredi firmy. Na to jsou socidlni sité idealni nastroj. Uvidite nékolik priklad Gspésnych kampani a jak je vyuZit pro svoji
firmu.

Jak se stat sakra slavnym do péti let a nebo jesté driv

Jan Valenta - Taste of Prague

Prednaska popisuje, jak jsme se s nulovou strategii dostali k pres 50 tisicim sledujicich na Instagramu a Uskali publikovani
obsahu pro publikum, které je v podstaté dvoji - zahrani¢ni publikum, na které je nds produkt cilen, a publikum domaci,
kterému v podstaté zadny placeny produkt nenabizime.

Photopea: novy graficky editor
Ivan Kuckir - Photopea

Cesky néastroj ukazuje, jak by mohl vypadat software v budoucnosti. Snadno dostupny a pokro¢ily editor si ziskal desitky
tisic uzivateld z celého svéta.

Coffee break

Co prinesla ¢eskému onlinu nativni reklama?

FrantiSek Bauma - R2B2

Za R2B2, jako prlikopnika nativni reklamy, odpovi Franta Bauma na nasledujici otdzky: Od kdy a jak pracujeme s nativni
reklamou? V ¢em je unikatni? Jak se ji dafi v poslednich letech? Jakym zplsobem ji vytvaret? K ¢emu je dobra a v ¢em
porazi klasické formaty? Jak ji sprdvné vyhodnocovat? A doc¢kame se ji i v televizi?

Jak na uspésné klientské kampané na socialnich sitich?

Jakub Kunes - Ceska spofitelna

Jak vytvaret partnerské kampané na miru a pracovat s odvaznéjsimi znackami na sociélnich sitich? Pfedndska se téz
zaméfi na to, jak medialni dim mUze rozsifit své portfolio sluzeb na Facebooku a Instagramu, a tim ziskat dalsi
monetizacni kanaly.

Jak automatizovat omnikanalové zakaznické cesty
Pavel Holy - Enehano Solutions

V pribéhu prednasky zazni hned nékolik konkrétnich prikladd toho, jak midZe vypadat idealni zakaznickda zkusenost fizena
marketingovou komunikaci. Dozvite se, jak takovouto komunikaci nastavit v jediném marketingovém nastroji a jak tento
koncept vyuzivaji i v jinych firmdach. Soucasti prezentace bude konkrétni ukédzka automatizace prikladové omnikanalové
zakaznické cesty, na niz vam Pavel Holy ukéZe prehledné propojeni dat zékaznik( a jejich interakci, které nasledné slouzi
pro vizualizovany navrh automatizované interakce se zakazniky pres vlastni kandly (pobocky/obchody, customer service,
public/private web, mobilni aplikace) i napric¢ dalSimi "digital" a "social" kandly (LinkedIn, Facebook apod.).

Zavér programu v Raisové sale



