ONLINE: Czech Internet Forum 2020

Program akce

Cerveny sal

9:00-9:15 Moderuje Sona Porupkova
Sona Porupkova

9:15-9:40 Svoboda a otevienost Internetu v Evropé
Marcel Kolaja - Evropsky parlament
Evropska komise predstavuje novou legislativu, kterd reformuje zdkladni pravidla pro Internet v Evropé, je jim Akt
o digitélnich sluzbach (Digital Services Act). Jedna se o reformu smérnice o elektronickém obchodu (e-Commerce
directive) z roku 2000 a vyrazné ovlivni zplsob regulace Internetu a chovani platforem. Evropsky parlament z vlastni
iniciativy vydal hned 3 zpravy davajici Komisi politicky smér pro pfipravu jednoho z nejdleZitéjsich pravnich predpish
tohoto volebniho obdobi. V rdmci prezentace budou predstaveny nejen zavéry téchto zprav, ale i hlavni vyzvy, neznamé a
Uskali, kterym v soucasnosti v ramci pfiprav této legislativy Celime.

9:40 - 10:05 Shatek tvorby obsahu, technologie a origindlnich partnerskych spolupraci
Juraj Felix - Czech Video Center
Jak vznikl ndpad propojeni mladého projektu internetové televize s tradi¢nim vydavatelstvim a pro¢ ném dava smysl
propojovat silné tituly s inovativni vicekanélovou distribuci. A pro¢ véfime, Ze silné zazemi medidlniho domu vytvari
prilezitosti pro tvlrce, relevanci pro uzivatele a bezpec¢né prostredi pro znacky a jejich rdst. A taky ukéazka toho jak mlze
technologie v kombinaci s tviré¢im tymem a nadsenim pomoct kulture v dobé koronavirové.

10:05 - 10:30 Krize je prilezitost - Seznam.cz v dobé cinské chripky
Tomas BUfril - Seznam.cz
Jak jsme se v Seznamu postavili k vyzvé. Nebylo to jen o tom, jak zmirnit ztraty nebo zachrénit byznys Seznamu. Snazili

jsme se zachranovat byznys hlavné nasich klientd a pomahat. Jako ¢eska spole¢nost poméhat ¢eské ekonomice a ¢eskym
uZivateldim.

10:30 - 10:45 Prestavka

10:45 - 11:10 Ne, Danielo!
Stépan Wolde - Stanice O

Blizi se konecné vitézstvi internetového videoobsahu?

11:10 - 11:35 Light TV viewers: kontinudlni posun od TV k onlinu
Josef FiSer - MEDIAN, Petr Houzar - Google, Inc.

Slabi televizni divaci, tzv. ,Light TV Viewers"” jsou cennou a vyznamnou cilovou skupinou medialnich kampani reklamnich
zadavateld, ktera je pfitom relativné obtizné zasaZitelnd, pokud neni dostate¢né popsana. Se stale nardstajici penetraci
zafizeni pro pfistup k internetu bylo cilem studie bylo zbofit myty, které jsou okolo sloZeni, chovani a postojl Light TV
Viewers bézné uvadény. Pokud Vas zajimd, kolik ¢asu stravi Light TV Viewers v porovnani s ¢eskou populaci s televiznim a
s online obsahem, jaky je jejich profil, nebo jaké jsou jejich postoje k obsahu v TV, OMK, FVOD, PVOD aj., pripojte se

k pfispévku Josef Fisera z Medianu a Petra Houzara z Googlu, ktefi spolecné realizovali rozsahlou studii zalozenou na
technologicky mérenych datech a dotazovani crossmediainiho crossplatformniho panelu adMeter.

11:35-12:00 Flashnews - to, ¢im Zijes
Filip Horky - Livesport News
Po nékolika mésicich vyvoje se blizi spusténi unikatni platformy Flashnews. Jedine¢né centrum vSeho déni nabidne presné
ty informace, kterymi kazdy z nas Zije a které ho zajimaji. Od informaci o tom, Ze v mé v ulici nepotece voda, pres statni
rozpocet, az bulvarni zajimavosti nebo aktudlni trendy témata na socialnich sitich. Je na kazdém z nds, co je to skutecné
klicové déni a jak se 0 ném chceme dozvédét.



12:00 - 12:25

12:25 - 12:55

12:55 - 13:20

13:20

13:20 - 14:10

14:10 - 14:25

14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:40

15:40 - 15:55

15:55 - 16:20

Attention Economy: redefinice medidlniho planovani

Michal Majnus - Adexpres

Forma medialniho planovani zlistdva uz fadu let beze zmén. A to i navzdory rlistu po¢tu novych formatd, digitalnich médif
a technologii, které ndm umozriuji efektivné méfit skute¢né vysledky kampani. Jak si ale mdZeme byt jisti, Ze v zaplavé
Ctyf tisic dalsich reklam, kterym je kazdy den prmérny ¢lovék vystaven, zékaznik sdéleni vnima a pochopi? Je na ¢ase
redefinovat medialni planovani a vytvorit novy systém, ktery bude reflektovat roztristénost pozornosti publika a formu
konzumace médii ve 21. stoleti. A ktery vyuzije plny potencial technologického ekosystému soucasnosti.

Prestavka

Jak Uuspésné nastartovat novy zpravodajsky web na informacemi presyceném trhu?
Tomas Vecera - CNN Prima NEWS

Na zacatku kvétna spustila skupina Prima zpravodajskou multiplatformu CNN Prima NEWS, ktera unikatné propojuje
televizi, web, socidlni sité i HbbTV. Televizni ¢ast redakce tak velmi Uzce spolupracuje s onlinovou. Kromé domaciho
zpravodajstvi prindsi obsahlé zpravodajstvi ze svéta, ke kterému mame exkluzivné pristup diky licenci CNN International.
Jak se v zavedené televizni spolecnosti s Sirokym portfoliem lifestylovych webd buduje novy zpravodajsky web? A jak na
novy web prildkat zpradvami presycenou verejnost a nevidané rychle zabodovat na ¢eském trhu? Recept na Uspéch
prozradi Tomas Vecera, reditel digitalni sekce CNN Prima NEWS.

Moderuje Filip RoZzanek
Filip Rozanek - Internet Info

Velka debata: Zachrani média placeny obsah?

Petr Bednér - VLTAVA LABE MEDIA, 5tépan Burda - Economia, Petr Fry$ - CZECH NEWS CENTER, Jan Rozkogny - DVTV, J&n
Simkanic - Denik N

Ceské medialni domy i jednotlivd média se prestavaji bat fici si ¢tenailim o penize za konzumaci obsahu, ktery nabizeji na
internetu. Jaké vysledky jim to prindsi a bude tato cesta do budoucna Uspésna?

Prestavka

Moderuje David Slizek
David Slizek - Lupa.cz

Uvedeni znacky na trh skrze digital? Proc ne!

Vojtéch Lambert - LCG New Media

Znacky si ¢asto nedokazi predstavit dosazeni velkého podilu na trhu bez TV reklamy. Ale jde to. Pustili jsme se do
kampané na launch znacky Supradyn (doplnék stravy) na Slovensku, kterd zahrnovala Cisté jen propojeni digitélu a sales
aktivit. Vysledek? 10 procent podilu na trhu za 3 mésice.

Jak vyhodnocovat online kampané v post-cookies dobé

Laura Goddard - LEGO, Ondrej Matula - Nielsen Admosphere

Nabizime ,nekukinovsky" pohled na efektivitu. Chceme se podélit o ponauceni z kampanég, ktera byla optimalizovana na
Siroky zasah: zasazenych cookies bylo mnoho, jejich behavioralni charakteristiky splfiovaly zadani. Vyrobky ale kupuiji lidé
z masa a kosti. Proto jsme odhlédli od cookies a zamérili se na lidské bytosti. Byli lidé, které kampan pomoci cookies
zasahla, skutecné témi, které méla zasahnout? A jsou tedy virtuaini identity vyjadrené cookies natolik hodnotné, ze jejich
zanik znemozni vyhodnocovani online kampani? Zamacknéte slzu prolitou za cookies a pojdte délat marketing.
Prezentace prob&hne v CJ i AJ jazyce.

Jak zvySovat hodnotu Vasi znacky s pomoci prava
Petra DolejSova - Bez paragrafi

Pokud budujete znacku, myslete o par krokd dopredu. Spravné nastavené dokumenty a chytra pravni strategie vam
(nejen) v pripadé prodeje firmy umi vykouzlit o néco Sirsi Gsmév na rtech. Pojdme se podivat, jak na to.

Prestavka

Marketing zaméreny na profit

Jan Patek - Business Factory

Predstavte si nasledujici situaci - marketingové oddéleni ve firmé generuje skvélé vysledky a vypada to, Ze investice do
online se vyplaci. Ve skutecnosti ale na konci mésice firma zjisti, Ze to tak Uplné dobre nevychazi. Rad bych vam ukazal
néco, ¢emu fikdme profit marketing a diky ¢emu mizeme optimalizovat reklamni kampané na redlné businessové
vysledky a maximalizovat tak ndvratnost investic.



16:20 - 16:45

16:45 - 17:10

17:10 - 17:25

17:25 - 17:50

17:50 - 18:15

18:15 - 18:40

18:40

3 business fakta o LinkedIn, které zméni vas pohled na tuto socialni sit
Jiff Jambor - FUTURE SALES

LinkedIn dnes: 670 miliond uzivateld, 20 milionG firem a 200 zemi

- Pro¢ se business na LinkedIn dél& hlavné pres osobni profily?

- Kdo a proc je na LinkedIn nejvice vidét?

- Hlavni myty o socialni siti LinkedIn a pro¢ uz dédvno neplati?

Cesi a socialni sité: AMI Digital Index 2020
Vladan Crha - AMI Digital, Katefina MareSova - AMI Digital
Trendy a chovani ¢eskych uzivatell na socialnich sitich. Budeme prezentovat nejzajimaveéjsi vysledky priizkumu

projevila pandemie coronaviru, co ¢esti uzivatelé na sitich hledaji? Je Facebook uz jen pro staré a jak se u nas zabydlel
Tik Tok?

Prestavka

Jak se branit fake news

Jakub Kalensky - Atlantic Council

Jakub ve své prednasce predstavi, jak mohou média pomoci Ucinné branit sifeni dezinformaci, a co by mély délat dalsi
slozky spolecnosti, véetné vlady. Vychéazi ze svych zkusenosti, které ziskal v Bruselu pfi praci v evropské diplomatické
sluzbé (EEAS), kde plsobil v unijnim tymu zaméreném na boj s ruskou propagandou a zakladal kamparn EUvsDisinfo. Nyni
ve sluzbach amerického think tanku Atlantic Council nadale upozornuje na zplsoby vedeni a Sifeni pro-kremelskych
dezinformacnich kampani.

Etika. Proc se obtézovat?

Tereza Bartonickova - Internetovy institut

Pro¢ se v dobé& zaméfené na hon za daty zabyvat né¢im jako je etika? Rekneme si, jaké tento pro mnohé “ezo pojem”, ma
redlné implikace a pro¢ ho brat v potaz. Zaméfime se v kratkosti pfedevsim na implikace pro vztah business & zékaznik

i vztah business & regulacni ramec, ve kterém se pohybuje a jeho mozZnou budoucnost.

Pro¢ reklamni tvurci bojuji proti reklamé?

Roman Cihalik - SYMBIO Digital

V prednédce Roman Cihalik predstavi motivaci reklamnich tvéircd bojovat proti dezinformacim v online prostfedi a pro¢ je
pro znacky dllezité vénovat pozornost kontextu, ve kterém se jejich logo a komunikace nachézi. V Ceské republice
nedavno vznikl spolek NELEZ, ktery vyzyvé firmy ke spole¢ensky odpovédnému chovani a zastaveni inzerce na
dezinformaé¢nich webech. Jeho podporovatelé z Fad reklamnich zadavatel(l jsou napfiklad firmy Ceské spofitelna, T-Mobile,
Komercni banka a fada dalSich.

Predpokladany konec akce



