Czech Internet Forum 2021

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:15  Zahajeni konference
Sona Porupkova

9:15-9:40  Maji média vubec jesté moc? Nebo veli jim i ndm véem uz uméla inteligence?
Libude Smuclerové
Podobu medialni krajiny zdsadné zménil tzv. duopol - Google a Facebook. Se zcela jinymi poradky, zdsadnim vlivem na
utvareni setting minds miliard lidi, s obrovskymi zisky, ale také s odpiranou zodpovédnosti. Jaké jsou dlsledky téchto
trendd? Jaka obrana a nastroje? MdZe vibec pomoci legislativa? Nebo je lidstvo, aniz vi, pod diktatem algoritmd a v prvni
sloce svého Ustupu pred novou, umélou inteligenci? Kde hledat reseni proti epistemické krizi? Kde moznosti pro jednoho
kazdého z nés, pro média a spole¢nost viibec? To bude tématem Gvodni keynote speech Zeny, ktera desitky let vede

Ceska, Libuse Smuclerové.

9:40 - 10:05  Online-first jako budoucnost spolec¢nosti Unilever?
Martin Minafik - Unilever
Jak probiha digitalni transformace ve spole¢nosti, ktera radu let svij Uspéch spojuje primarné s kamennymi fetézci a
tradi¢nimi médii? Martin se s ndmi podéli o vychozi pfistup k digitalni komunikaci v Unileveru jesté pred tim, nez se
organizace rozhodla vytvorit interni digitalni tym zaméreny na Cesky a slovensky trh. Nasledné nasdili klicové
transformacni kroky, které tento novy tym spolu s marketingovym oddélenim a agenturami za posledni dva roky uvedl
v Zivot - jak Uspéchy, tak i pouceni. Nakonec predestre vizi, kterou bude online hrat pro Unilever v budoucnu.

10:05 - 10:30 Creative Playbook - How to make your ad shine (EN)
Daniel Tvrz - Teads, Gabriela Vasile - Teads
We will show best creative practices and how to best adapt creatives to get the most out of it:
- Creative optimization - the “why” and the “what”
- From simple to complex - showcasing Teads Studio’s creative potential
- How to activate Teads Studio for your own campaign

10:30 - 10:55 Rozvoj placeného i neplaceného videoobsahu na ¢eském trhu
Daniel Grunt - TV Nova
Jak si stoji placené videosluzby na ¢eském trhu a jak se dafi Ceské videotéce Voyo patfici stejné jako Nova pod CME
v konkurenci nadnarodnich hracd jako je Netflix ¢i HBO GO? Jaké je misto a budoucnost neplacenych videosluzeb a online
videoreklamy? To ve své prezentaci na zdkladé konkrétnich dat predstavi Daniel Grunt ze spole¢nosti CME.

10:55 - 11:25 Coffee break

11:25 - 11:50 Média a marketing - zmény pravidel hry v roce 2021
Petra DolejSova - Bez paragrafil
Jaké prévni zmény se letos odehravaji v digitalnim svété médii? Jak je to s vyvojem remarketingu? A co digitalni smérnice?
V jakém je stavu a jak zména zdkona zasdhne média a jak marketing? Pojdme se na to podivat, prakticky, bez paragrafl a
zplsobem, ktery vas bude bavit. Vénovat se budeme zejména témto tématim:
- Licence pro pouziti novinarskych ¢lankd - kdo je bude muset mit a jak se budou shanét?
- Kdy se naopak medialni obsah bude moci i nadéle pouzivat bez udéleného souhlasu nebo licence?
- Jaky dopad to bude mit na weby a aplikace, které pracuji hlavné s cizim zpravodajskym obsahem?
- Jak budou filtrovat obsah socialni sit&, Youtube nebo rdizné féra? Jaky dopad to bude mit na bézny marketing?
- Kterych platforem a spole¢nosti se zmény naopak tykat nebudou?
- Kdy novou Gpravu viibec o¢ekavat?

11:50 Panelovou diskuzi moderuje David Slizek
David Slizek - Lupa.cz



11:50 - 12:50

12:50 - 13:50

13:50 - 14:15

14:15 - 14:40

14:40 - 15:05

15:05 - 15:30

15:30 - 16:00

16:00 - 16:25

16:25 - 16:50

16:50 - 17:15

17:15-17:40

Panelova diskuze: Budoucnost personalizovaného cileni reklamy bez vyuziti cookies
tretich stran
Jan Brendl - Seznam.cz, Matéj Novak - Cruxo, David Voracek - Czech Publisher Exchange z.s.p.o., Lucie Zadak

Obéd

Reklamni trh v nejistych ¢asech: vyvoj v letech 2020 a 2021

Tomas Hyncica - ResSOLUTION Group, Ondrej Novak - Asociace medidlnich agentur

Reklamni trh zaziva turbulentni obdobi. Ve spole¢ném prispévku se Tomas a Ondrej zaméri na jeho vyvoj nejen

v poslednich mésicich, ale také v poslednich péti letech, k cemuz poskytnou téz globalni kontext. Na tomto zékladé pak
nabidnou zcela exkluzivni - a realny - pohled do nejnovéjsich dat o ¢eské reklamé a rozeberou vliv pandemie COVID-19 na
cely reklamni trh.

TikTok a Snapchat: Socidlni sité generace Z

Vojtéch Lambert - LCG New Media

Mladi lidé do 25 let v poslednich 2 letech mohutné adoptuji tyto platformy. Jaka je demograficka struktura téchto
platforem v CR? Jak vypada obsah, reklamy a taktiky? Co je specifického pro tuto mladou cilovku v rdmci komunikace?
Podivdme se na ukazky z kampani, co funguje, co naopak ne a pro jaké znacky se to hodi.

3 véci, které musite od zitfka zacit délat v (nejen) digitalnim marketingu

Jan Suda - MCCANN PRAGUE

Jaké jsou 3 nejaktudlnéjsi nové trendy, které byste méli zohlednit ve vasi komunikac¢ni nejen internetové strategii? A zacit
tim hned od zitka? Pokusime se podivat na to, pro¢ uz neni brand safety jenom otdzka blacklistu, jestli potfebujete
budovat svou znacku ¢i nikoliv a zamyslime se nad tim, které lidi z digitélni komunity bychom méli vrazdit a pro¢ zrovna

digitélni stratégy. TakZe nas zajisté ¢ekd pfijemnych par inspirativnich minut.

Instantni svét si zada instantni logistiku

Martin Marek - DoDo

Bezchybné zvladnuti posledni mile dnes rozhoduje o Uspéchu u zékaznikl. Lepsi logisticky servis = prokazatelné vyssi
loajalita. Vyssi loajalita = vySsi revenue. Martin Marek, vykonny reditel technologicko-logistického startupu DoDo, ve své
prednéasce odhali kouzelnou rovnici posledni mile a zpdsob, jak ji vyresit jednou provzdy. To vse efektivné a s minimalnim
dopadem na Zivotni prostredi ¢i ulice mést. DoDo je pionyrem posledni mile a zaroven nejrychleji rostouci technologickou
firmou v Ceské republice.

Coffee break

Zpravodajstvi a duvéra v néj na pozadi pandemie COVID-19

Hana Friedlaenderové - Nielsen Admosphere, Josef Slerka - Nada&ni fond nezavislé Zurnalistiky

Na pozadi dat o trendech v konzumaci a vnimani zpravodajstvi ceskymi internetovymi uzivateli se pfispévek Hany a Josefa
blize zaméfi na dopad pandemie COVID-19 na sledovani zpravodajstvi. Soustredit se ale bude také na otazky nezavislosti
médii v demokratické spole¢nosti stejné jako ddvéryhodnosti zpravodajstvi v Cesku. Neunikne jim ani ryze aktuaini téma
dezinformaci a fake news, které se Sifi zejména na socidlnich sitich - zde se prezentujici oprou o data o reainych
zkuSenostech ¢eskych uzivatell s témito fenomény.

Televize, nebo web? Co to znamena, kdyz #volitjeprima

Tomas Veclera - FTV Prima

Jak je na tom zpravodajska multiplatforma CNN Prima NEWS po roce a pll od startu? A je to vice televize, nebo web? Jak
se da i z voleb udélat zabava a fenomén? A umi televizni divaci pouzivat QR kédy? Podivejte se do zakulisi projektu, kde
experimentovani a synergie televize a onlinu probiha v pfimém prenosu.

Némecké online trzisté Kaufland.de jako prilezitost pro ceské e-shopy prodavat
Uspésné v Némecku
Jakub Cihelka - Kaufland Global Marketplace

Predstaveni Kaufland.de marketplace a prilezitosti pro ¢eské online obchody proniknout a expandovat na némeckém trhu.
Specifika némeckého trhu a predpoklady pro Uspéch zahrani¢nich e-shopl v Némecku.

Koho by napadlo nakupovat DOOH programaticky? Nas!

Martin Peska - Pickerly

Martin Peska se podéli o zkusenosti z historicky prvniho programatického nékupu reklamy na pevnych DOOH nosicich
v CR pro klienta XXXLutz. Pro koho je vhodn4? Jaké nové moznosti vnasi programmatic do DOOH? A jak tento druh
reklamy zaclenit do integrované komunikace a propojit s onlinem?



17:40 Predpokladany konec konference



