Czech Internet Forum 2022

Program akce

Sal EMPIRIA

9:00-9:10  Zahajeni konference
Sona Porupkova

9:10-9:25  Média, sité, videohry... VSechny stoji o nas cas, ale ne vSechny mohou vitézit
Tereza Sime¢kové - Admosphere Time
V poslednich letech se zplsob, jakym travime ¢as, proménil, a to nejen v dlsledku vyvoje na poli technologii, médii a
zabavy, ale také vlivem pandemie. Jak si u soucasného ceského publika stoji tradi¢ni média, socidlni sité, streamingové
sluzby nebo videohry a jakymi ¢innostmi travime nejvice ¢asu? A maji to lidé rizného véku podobné? K tomu mame data
z vyzkum{ a na CIF 2022 si je ukdZeme.

9:25-10:30 VELKA MEDIALNI DEBATA: Jak obstoji média v konkurenci socidlnich siti?

Toma$ BUFil - Seznam.cz, Lenka Cernd - Economia, Daniel Grunt - TV Nova, Filip Rozanek - Internet Info, Martina Rihova -
CZECH NEWS CENTER, Marek Singer - FTV Prima, Tomas Stransky - CZECH NEWS CENTER

Jak se darfi médiim oslovovat nové, mladé publikum, jaké projekty pro né pripravuji, a co délaji pro to, aby uspéla

v konkurenci socialnich siti a hernich platforem, kde mladi lidé radi travi svij volny ¢as? Nad témito a dal$imi otazkami
zamérenymi na aktualni vyvoj medidlniho trhu se zamysli CEO nejvétsich ¢eskych mediélnich domd Active Radio, Czech
News Center, Nova Group, Seznam.cz ¢i FTV Prima.

Moderuje Filip Rozének, Digizone.cz

10:30 - 11:00 Coffee break

Affiliate uz davno neni popelkou, ale princeznou na vdavani. Vyuzijte toho pro svuj
online marketing.

Roman Dobias - Dognet

11:00 - 11:25

* Nejdfive si stru¢né si shrneme aktualni situaci, specifika, vyhody a nevyhody affiliate marketingu, zejména ve srovnani
s jinymi online marketingovymi kanaly.

* Podivame se na typy publisherd, jakou roli maji a jak s nimi pracovat tak, aby prindseli to co potrebujete v rdmci vasi
strategie.

* Dozvite se jak affiliate kampané vyhodnocovat a pro¢ jen PNO dnes jiz nedava v affiliate smysl.

* Ukdzeme si ze i affiliate kampané jde velmi dobre optimalizovat a Ffidit jejich ekonomické aspekty.

* Na zaveér se s Vami podélim o aktudini a o¢ekavané trendy, na které byste méli myslet aby vam neuletélo letadlo

* A také proc fikam ,neuletélo letadlo” namisto bézného ,neujel vlak” ... :)

11:25-11:50 How to earn users’ attention and drive brand growth
Sergiu Gruita - Teads Schweiz GmbH
As we move beyond viewability as the key metric for buying digital, attention is increasingly being agreed upon as the
next paradigm for the online marketing ecosystem. But why is attention being looked to by brands and agencies alike and
how can it help drive a healthier, and more sustainable, media ecosystem?

11:50 - 12:15 Jak vyuzit nejvétsi diskuze v zemi
Matéj HuSek - Seznam.cz
Lidé na Seznam.cz ¢tou zpravy a pouzivaji sluzby, ale ¢im dal radsi také diskutuji o udalostech pod svym vlastnim
jménem. Kazdy den jich do diskuzi chodi 670 tisic. Jaké novinky pro né ¢eskd internetova jednicka coby nejvétsi tuzemska
diskuzni platforma chysta a co za benefity mlze z debat pod ¢lanky vyplyvat pro partnery Seznamu?

12:15-12:40 Jak sjizdét hranu
Petra DolejSova - Bez paragrafil

Reklamy musi bavit. A sem tam se vyplati, (zdravé) prekrocit hranu. Kudy vlastné vede? Jaké marketingové praktiky vam
pravnici neposvéti a vy byste si stejné mozna méli prosadit svou? Pojdme spolu sjet hranu a podivat se na marketingové
pociny, které ,mély koule”. Prakticky a bez paragraf.



12:40 - 13:40

13:40 - 14:05

14:05 - 14:30

14:30 - 14:55

14:55 - 15:20

15:20 - 15:50

15:50 - 16:15

16:15 - 16:40

16:40 - 17:05

Obéd

Svét bez cookies aneb soucasné trendy v méreni konverzi na internetu

Milan Pichlik - eHUB.cz

Technologie prohlize¢l se neustale vyviji. Do toho i legislativa, pravidla okolo cookies a dal$i véci, které maji na spravné
méreni konverzi obrovsky vliv. Na co si dat pozor? Jak sprdvné implementovat ndstroje tretich stran? Jaké jsou rozdily
mezi technologiemi méreni? To vSe se dozvite pravé v predndsce Milana Pichlika.

Zradna ROIlka a jakou dalsi metrikou je potieba ji doplnit

Jifi Boudal - Behavio Labs

Digitalni marketéri méli oproti predchozim generacim vyhodu: moznost v redlném ¢ase mérit, zda mi konkrétni
marketingové aktivity prinasi vice, nez kolik do nich vlozim. Paradoxné se vSak ukazuje, Ze celkové efektivita marketingu
v posledni dekadé klesla. Jakd systematicka chyba je skrytd v méreni ROI? Co by méli vSichni marketéri védét

o podvédomych rozhodovacich procesech svych zakaznik(? A pro¢ i digitalni firmy od urcité velikosti musi za¢it
systematicky sledovat dalsi klicovy vykonovy indikétor: salienci znacky?

Inovace v reklamé: crossplatformni reseni

Petr Hatlapatka - FTV Prima, Petr Milacek - FTV Prima

Predstavime vam inovativni novy video produkt, ktery dostavé jednoduse internetovy format na televizni obrazovku, a
navic rychle zasdhne vasi kampani vybranou cilovku. Zaroven vam prozradime, jak zapojit do svych kampani
crossplatformni zésah v demand generation fazi komunikace, kterd umoznuje korektni méreni i verifikaci treti stranou.
Uspéch vasi kampané bude zaruéen!

First party bez cookies

Radka Florekové - Adform, Michael Stadler - Adform

Cookies postupné ubyvaji, v CR miiZze byt bez tohoto identifikatoru az kolem 40 % inventory. UkdZeme si konkrétni dopady
na digitalni kampané na nasem trhu. | pres opétovné odsunuti ukonceni podpory 3rd party cookies v prohlize¢i Chrome az
na rok 2024, je tedy potreba zaclit vyuzivat nové pfistupy jiz nyni. Na praktickych pfikladech si ukdZzeme, jak se s touto
situaci vyporadat, a jaké benefity pro zadavatele reklamy prace v cookieless prostredi mlize prinést.

Coffee break

Role videi a Stories v komunikaci na socialnich sitich
Vojtéch Lambert - LCG New Media

Socialni sité uz ddvno nemaiji jeden format komunikace, ale hned nékolik. Posledni roky pak zacinaji dominovat videa. Jak
to vypada v Ceském prostredi? Jakd jsou Cisla a metriky pro video a Stories a jak efektivni jsou v brandovych kampanich a
jak v performance kampanich ve srovnani se statickymi formaty? Co ma lepsi organiku a pro¢? Vyplati se investovat do
popularnich Stories? Na tyto a dalsi otdzky se podivame blize na CIF2022.

v O

E-mailingovou automatizaci k vyjimec¢nému personalizovanému zazitku ctenaru
Blesk.cz
Denisa Vavrova - SmartEmailing

Jak jsme udélali, ze se z e-mailingového nastroje stalo srdce celé kampané, které je napojené na dalsi platformy? Nesbirali
jsme jen e-mailové adresy, ale i preference ¢lovéka a dalsi custom data, ktera jsme promitli do e-maild,
personalizovanych videi i na landing page. V prednasce vam ukazeme, jak to mlzete udélat také a jak to vyuzit pro vas
byznys.

Unlock The Power of a new advertising stream
Andreea Danga - HUAWEI Ads

In a crowded app market, it's important to leverage all available mobile marketing channels and embrace consumer
trends and technological change to give you that competitive edge.

HUAWEI Ads is a mobile marketing platform tailored for HUAWEI devices. By integrating the underlying algorithms and
architecture of HUAWEI devices, this platform gives advertisers unique and value driven ways to reach a global audience
of smartphone users. It delivers a broad array of mainstream ad formats across display and search channels, including
native, banners, video and rewarded ads, to more than 730 million HUAWEI device users around the world.

In addition to HUAWEI Ads platform which is dedicated to ad delivery, we also offer HUAWEI Ads publisher service, which
allows developers generate additional revenue from their apps.



17:05 - 17:30

8 pravidel pro influencer marketing: vyhnéte se prasvihum

Andrea Voriskova - eLegal advokatni kancelar

Vyuzivate pro své kampané influencery? Vite, na co si jako znacka musite dat pri spolupraci s nimi pozor? Andrea vam
prakticky a na konkrétnich ¢eskych i svétovych kampanich ukaze, co se mize stat, kdyz podcenite (pravni) pfipravu,
kterou by kazda influencer spoluprace meéla mit.

17:30 Predpokladany konec konference

Sal TOWER

11:50 - 12:40 WORKSHOP: Jak vyhodnocovat a optimalizovat affiliate kampané e-shopu v souéasné

) " situaci na trhu

Vojtéch Bartonék - Dognet, Roman Dobias - Dognet
Rekneme si a ukdZzeme jak pracovat s vysledky affiliate kampani, jak je vyhodnocovat kvantitativné a kvalitativng, jak je
posuzovat z hlediska celého online marketingového mixu, a s ohledem na strategii a cile e-shopu. Déle si ukdZzeme jak
s kampanémi a publishery pracovat a affiliate kampané rozvijet a optimalizovat zejména z ekonomického hlediska tak,
aby prindsely vysledky za podminek danych obchodnim modelem, produkty a moznostem daného e-shopu.

13:40 - 13:40 Moderace
David Slizek - Lupa.cz

13:40 - 14:05 Zrodila se Heroine aneb feminismus je sexy
llona Klenikova - NextPage Media, Michaela Kraméarova - NextPage Media
Povime vém, proc Casopisy pro zeny nemuseji byt povrchni a hloupé. Pro¢ Heroine délame tak, jak ji déldme, a jak se
stalo, Ze se feministicka perspektiva dostala do mainstreamu. Kdo jsou nase Ctenarky, kde se vzaly a co musely ¢ist
predtim? Které stereotypy bofime a na kterych stavime? Jak vznika nezévisly obsah, kdo ho podporuje a jak pracujeme
s nasimi uzivateli? A pozor! Heroine zpUsobuje nezavislost.

14:05 - 14:30 newstream.cz: Novy byznysovy zpravodajsky web "na zelené louce"

14:30 - 14:55

15:50 - 16:15

16:15 - 16:40

Tereza Zavadilova - newstream.cz

Jak jsme postavili novy web bez zazemi velkého vydavatelstvi, s relativné omezenym rozpoctem a zpravodajskym
profilem, ktery naplnil po¢ate¢ni ambici dostat se mezi nejvétsi byznysové weby.

Voxpot: zahrani¢ni reportaze pro zvidavé a naro¢né publikum

Vojtéch Bohac - Voxpot

Séfredaktor a spoluzakladatel serveru Voxpot.cz Vojtéch Boha¢ predstavi kanal audiovizulnich reportaZi ze zahraniéi

s analyticko-investigativnim presahem. Za projekt si loni odnesl cenu Novinarska krepelka pro novinare do 33 let a vy se
mdZete tésit na pribéh, ktery vznik Voxpotu provazi.

Budoucnost online kampani bez cookies

Martin Palounek - Publicis Groupe

Konec cookies tretich stran méni pohled inzerentd na first party data. Je na Case zacit se kone¢né vazné zabyvat
konsolidaci viastnich dat a jejich vyuZitim napfi¢ kanaly. Pro¢ se marketérlim vyplati vic nez kdy driv resit napfi¢ firmou
spravu dat, web a vlastni prodejni kandly? Podivejme se, co nas v blizké budoucnosti ¢eka.

Czech Ad ID

David Voracek - Czech Publisher Exchange z.s.p.o.

Jak se vyviji spole¢ny projekt velkych ¢eskych vydavatell sdruzenych do CPEx a Seznamu. Pokusime se predat zkusenosti
z oblasti legislativy, technologie a obchodniho modelu v deterministické identité. Co bude Czech Ad ID umoznovat a jak
bude fungovat v RTB ekosystému.



