Czech Internet Forum 2023

Program akce

sal Manhattan

9:00-9:10  Zahajeni konference
Sona Porupkova

9:10-9:25  Od kdo k pro¢: Jaky videoobsah pouta pozornost divaka
Tereza Simeckové - Admosphere Time
Ve svété, kde se technologie neustale vyvijeji, je dllezité rozumét proméndm ve zplsobech, jakymi lidé konzumuji
videoobsah. Tento pfispévek nabizi pohled do trendl ve sledovani videa. Analyzujeme, jak se lisi preference vékovych
skupin, jaka zafizeni vyuzivame ke sledovani videoobsahu, jakd videa sledujeme nebo jak se méni nase volnoCasové
aktivity v digitalnim véku. Podivdme se také na trendy u domacnosti vyuzivajicich video sluzby a na rostouci popularitu

placenych platforem. A kone¢né, zkoumame, jaké sluzby si lidé vybiraji k placenému sledovani a které preferuji zdarma.

9:25-10:30 VELKA MEDIALNi DEBATA: Video obsah a jeho monetizace

Toma$ BUfil - Seznam.cz, Daniel Grunt - TV Nova, Petr Houzar - Google, Inc., Filip Rozének - Internet Info, Martina Rihova -
CZECH NEWS CENTER, Marek Singer - FTV Prima

Video obsah vladne internetu a je ¢im dal zajimavéjsi pro televizni spolecnosti i vydavatele. Co vede nejvétsi medialni

hréce na Ceském trhu k rozsifovani placené i neplacené nabidky videa a jak se vyviji trh s video reklamou? Které forméaty
zazivaji boom a mlize nékdo ohrozit dominanci YouTube? Na tyto otazky se zaméfime se CEO nejvétsich mediélnich domd.
Debatu bude moderovat Filip Rozanek, editor serveru DigiZone.cz

10:30 - 11:10 Coffee break

11:10 - 11:35 Velky hack informacniho svéta!
Libuse Smuclerova - CZECH NEWS CENTER

Jak je moderovan (vybiran) tok (kvantita i hierarchie) online informaci uzivatelm. S dlsledky (zradami i benefity) na obou
stranach - na strané nabidky i poptavky. To bude tématem pfednasky Libuse Smuclerové, kterd desitky let vede nejvétsi
¢eska média, je mnohaletou ¢lenkou boardu WAN-IFRA a ¢asopis Forbes ji pravidelné Fadi mezi nejvlivnéjsi zeny Ceska.

11:35 - 12:00 VIiv umélé inteligence na média
Josef Slerka - MediaRating a Mapa médii Nada¢niho fondu nezavislé zurnalistiky (NFNZ)

Stojime pred zésadni technologickou zménou srovnatelnou s nastupem internetu, které naprosto zméni zplsob, jakym
uvazujeme. Nad dopadem umélé inteligence nejen na medidlni trh se zamysli datovy analytik Josef Slerka.

12:00 - 12:25 Al nastroje a pravo - vidite za roh?
Petra DolejSova - Bez paragrafi

Jak si z Al nastroj udélat dobré pomocniky a nechytat se pak za hlavu? Kdy jsou vystupy ,vase” a kdy tvofite pro
vSechny? Co se pece v dilné EU? A jak si vystupy Al ochranit? Mrkneme na to na prikladech, bez paragrafli a zplisobem,
ktery vas chytne.

7 Vs

12:25 - 12:50 Brand safety tvari v tvar Al
Peter Jancarik - Seznam.cz

Nastup umélé inteligence nemusi byt ohrozenim vasi brand safety. UkdZzeme vam, jak ndm Al pomaha manazovat
diskuze, zastavovat generované clanky a clickbaity.

12:50 - 14:00 Obéd



14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:40

15:40 - 16:05

16:05

AR v kampanich na socialnich sitich

Vojtéch Lambert - LCG New Media

AR efekty a filtry uz ddvno nejsou nedosazitelnym typem obsahu na socidlnich sitich. Po Snapchat ho postupné
implementuji i dalsi socidlni sité a uzivatele tento format hodné bavi. UkdZeme si rozdily mezi platformami jako Snapchat
¢i Meta a vSe bude doplnéno ukdzkami a Cisly z kampani. Pokud chcete svoji znacku zajimavé zviditelnit, neméli byste si
prednasku nechat ujit.

Nové sméry v platebnich metodach a jak pomahaji optimalizovat naklady.

FrantiSek Kovarik - Barion Payment Inc

Jak se vyvijeji trendy v pfijimani plateb? Jaky prospéch ndm prindsi vyuzivani digitalnich penézenek? Kolik stoji zpracovani
platby od nasich zékaznikl a jak mdZeme snizit tyto naklady?

Na tyto a dalsi otdzky najdete odpovédi v nasi prezentaci. Spole¢né se podivdme na promény platebnich metod na
internetu a jak z toho vseho tézit. Na zavér prezentace se také sezndmime s nékolika zasadnimi faktory, na které je
dllezité se do budoucna zamérit.

Elfovia vs Trollovia: Skryty boj o socialne siete

Gabriel Téth - ELV Al

Socialne siete pohltila vina nendvisti a dezinformacii, ktorG Siria internetovi trollovia. Na odpor sa im postavili elfovia,
moderatori obsahu na socidlnych sietach, ktori sa snazia tento chaos zmiernit a zachranit tak slusné diskusie. Aké
mnozstvo toxického obsahu sa na socidlnych sietach nachadza? Je ho viac od platenych trollov alebo od skutocnych ludi?
Maju vobec elfovia Sancu tento boj vyhrat?

Co si o vas lidé doopravdy mysli?

Vojtéch Prokes - Behavio Labs

Vite, co je opravdova sila znacky? ProtoZe bez dat se jen tézko délaji strategickd rozhodnuti - musite se spoléhat na odhad
nebo intuici. A samotna ¢isla vdm nemusi prozradit GpIné vSechno, kdyZ je nezasadite do kontextu. Ukdzeme vam, jak
zjistit, co si lidé doopravdy mysli o vasi znacce? Jak vnimaji konkurenci? A pro¢ nebo jak to vlastné méfit? Vsechno vém
vysveétli a na praktickych ukdzkach ilustruje Vojtéch Prokes, $éf vyzkumu agentury Behavio.

Al Influencerka Adina: Fyzické télo uz je dnes prezitek

Jakub Krenek - Adison

Adina S. Ondrova nenf jen tak ledajaka holka. Ona totiz neni viibec. Pfesto mé profil na Instagramu. Adina je virtuain{
bytost, jejiz osobnost i ¢iny jsou fizeny a generovéany umélou inteligenci.

Prijméte pozvanku na kratky exkurs do svéta Al influencerd. Zjistite, v ¢em se odlisuji od influencer( virtuainich, jak
vlastné vznikaji, kolik jich je, jsou-li Uspésni a co od nich mdZzeme ¢ekat v budoucnu. A tfeba i to, jak ovlivni svét influencer
marketingu.

Cise vina a networking

sal Brooklyn

10:30 - 11:10

11:10-11:10

11:10 - 11:35

11:35 - 12:00

Coffee break

Moderace
David Slizek - Lupa.cz

Jak zaujmout Generaci Z? Jdéte na jejich platformy

Lukds Jakoubek - Publicis Groupe

Generace Z mlze tvofit aZ ¢tvrtinu vasich potenciélnich zakaznikd. Znate je? UZivatelské chovéni i konzumace obsahu
nejmladsi generace se vlivem novych socidlnich siti, hernich platforem a dalSich technologii obrovsky méni. Na prednasce
si ukdZeme, na kterych platforméach travi svij ¢as, jaky obsah je bavi a jak jim pfizplsobit vase reklamni kampané.

Online reklama muze garantovat nejen vykon, ale i byznysovy rust
Petr Struna - Ogilvy Performance Marketing

Vykonna reklama ma jednoduchy cil - oslovit v kratké dobé co nejvice uzivateld za co nejméné penéz. Funguje dobre jako
kratkodoba strategie zamérena na rychlé a méfitelné vysledky. Pokud ale chcete jako znac¢ka rist i z dlouhodobého
hlediska, potrebujete také strategii dlouhodobou. Growth Marketing predstavuje odliSny pristup a ukazuje se jako
dlouhodobd a udrzitelnd cesta k obchodnimu Uspéchu znacek. Na pfikladech si ukdzeme, jak tento pfistup funguje v praxi
a jaké vysledky prindsi.



12:00 - 12:25

12:25 - 12:50

12:50 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:40

15:40 - 16:05

16:05

Rychle nez nas odpoji: jak dostat z digitalnich brandovych kampani co nejvice

Klara Prochazkova - Group M

Jeden z nej¢astéjsich cild digitalnich kampani je zvySovani povédomi o zna¢ce. Abychom Iépe pochopili, co potiebujeme
pro nase online strategie, realizujeme tzv. mikrokampané. Pomahaji ndm vysvétlit, co je klicové pro to, aby si uzivatel
sdéleni skutecné zapamatoval. Radi bychom vam predstavili vysledky tfi z nich. Lesanky, Bledulky a Pivoriky. Virtualni
znacky, ale skute¢né programmatické kampané diky kterym vime, jak optimalizovat a planovat online reklamu.

Budoucnost planovani kampani na pozornost je ted’
Pavol Lukac - TRKKN Czech

Pristup planovani reklamnich kampani na ,pozornost” je tady s ndmi uz néjaky ten patek. Kde se ale rediné nachazime a
jak pristupovat k attention planingu v realiich lokdIniho reklamniho trhu? Kde jsou skryté prilezitosti a naopak slepé
ulicky? A co kreativa, umime ji konec¢né optimalizovat na zakladé skute¢né pozornosti? A vlibec, je to vhodné pro kazdou
kampan a nasli jsme skutecné svaty gral planovani kampani? Spousta otdzek a pouze jedna prednaska, kterd se vsak
pokusi zodpovédét co nejvice a co nejkonkrétnéji.

Obéd

Rozhovor s novinaiem Cestmirem Strakatym

Cestmir Strakaty

Jak se v Cesku dafi podcastim a videorozhovor{im, jsou jejich konzumenti ochotni si za obsah pfiplatit, jaka témata
tadhnou a maji Sanci na Uspéch dalsi nové projekty? Jaké vyhody pfinasi novinafm prace na volné noze nebo naopak
zazemi velkého medialniho domu? A jak jim pri praci pomaha ¢i naopak jejich tvorbu ohrozuje uméld inteligence? To vse
v rozhovoru s novinafem Cestmirem Strakatym probere $éfredaktor serveru Lupa.cz David Slizek.

Spotlight Aktualné.cz: Proc dalsi rozhovorovy format?

Pavel Svec - Aktuéiné.cz, Svétlana Witowska - Economia

Rozhovorovych format(l v Ceské republice neni mélo, pfesto se vydavatelstvi Economia a.s. rozhodlo pfijit s vlastni
produkci a nahradit tak dosavadni externi spolupraci s DVTV. Jak tézké je nalakat nové divaky a Ize viibec pfinaset dalsi
neotrela témata? Jakéd témata nejvice tdhnou a musi rozhovorovy format vzdy reagovat na aktualni déni? A lisi se vedeni
rozhovor( ve verejnopravnim médiu a soukromém? Na to odpovi dramaturgyné pofadu Spotlight Eliska Dokulilové a
moderatorka Svétlana Witowska.

500 videi mési¢né s Al a bez zapnuti kamery: Jak to ovlivni zpusob, jakym
distribuujeme a vydélavame na obsahu?

Juraj Felix - Czech Video Center, Lukas$ Zahor - Czech Video Center

Tym tvarc, ktefi stoji za Fameplay ma prokazatelné zkusenosti se stavénim obsahu na miru pro znacky, tvare i silna
témata. V posledni dobé poslali do kinodistribuce film #Annaismissing, dva roky zpét uspéli se seridlem #Martyisdead

v prestiznich cendch Emmy. Stavi internetové televize pro mezinarodni festivaly, sportovni asociace i znacky. Obsah,
ktery vyrobi dale distribuuji dalsimi kanaly a tvrdi, Zze dokdazi dobry obsah dostat k tomu spravnému publiku za zlomek
penéz, nez tomu bylo dfive. Pojdte nahlédnout do jejich pomysiné kuchyné. Jaké Al nastroje pouzivaji? Jaké rlizné zplsoby
monetizace pro internetové televize pouzivaji? Kdy se to vyplati a jakd pouceni predavaji tém pro které internetové
televize stavi? Na to vSe odpovi ve svém talku na letosnim CIFu.

Velké jazykové modely v novinach

Jan Cibulka - Cesky rozhlas

Co pfinasi nyni snadno dostupné velké jazykové modely pro praci novinari? A co jim naopak svéfit nemlzeme?
Vystoupeni predstavi vysledky nékolika malych experiment(, kterymi jsme si na serveru iROZHLAS.cz prakticky zkoumali
moznosti této dneska popularni technologie.

Jak vydélec¢né je zdarma
Brona Sobotka - Brona.cz

Nakouknéte do mé hlavy, statistik i G¢etnictvi. Ukazu vam, jak nad tvorbou obsahu zdarma uvazuji a jak (jestli viibec) se
mi vyplaci. Podivame se na konkrétni mini pfipadové studie, které mapuji monetizaci obsahu kompletné dostupného
i zdarma a na urCovani ceny zakaznikem.

Cise vina a networking



