Czech Internet Forum 2024

Program akce

sal Manhattan

9:00-9:10 Zahajeni akce
Sona Porupkova

9:10-9:25  Pohled ¢eskych konzumentu na Al ve zpravodajstvi: Pfipravenost a vyzvy
Toma$ Hyn¢ica - ResSOLUTION Group, Tereza Sime¢kova - Admosphere Time
Do tvorby i konzumace medialnich obsah{l ¢im dal vice vstupuje uméla inteligence. Jsou na to Cesi pfipraveni? A pustili uz
Al do svych Zivot? O tom si budeme povidat na zékladé nejcerstvéjsich dat z vyzkumu. Predstavime také aktudlni postoje
online populace k oznacovani zpravodajského obsahu tvoreného Al, jeho dlvéryhodnosti a pfipadnym hrozbam.

9:25-10:30 VELKA MEDIALNi DEBATA
Lenka Cernd - Economia, Daniel Grunt - TV Nova, René Zavoral - Cesky rozhlas, Lubor Zoufal
MEDIA A TVORBA OBSAHU S PRICHODEM Al
Inovace, nové technologie, nezbytné zmény v pristupu firem i lidi. Co vSe je tfeba k vybudovani silného medialniho domu
v nové ére umélé inteligence? Jak restartovat strategii pfijmd - posilovat digital nebo diverzifikovat zdroje? Jak ziskat
pozornost divakd, posluchacl ¢i ¢tendrd a presto vsechno si udrzet kvalitni a relevantni obsah?
0 tom véem budou debatovat $éfové ¢eskych medialnich dom(. Moderovat bude Filip Rozének z Digizone.cz.

10:30 - 11:10 Coffee break

11:10 - 11:35 MikyFova tzasna pout Survivorem & jak se stat milionarem?
Jan Cén, Vilém Franék
Vyhrét Survivor se ¢eskym influencerim nepostésti mockrat za rok. Dokonce ani mockréat za Zivot. A pronajmout a
virtualné vyprodat prazdnou 02 arénu uz viibec ne. Mikyr a jeho tym maji za sebou perné jaro, béhem kterého se ale celd
republika ndramné bavila. Co si z toho odnesli? Kolik penéz? A co s nimi udélali? Unikatni case study jedné velké
crossmedialni kampané!

11:35 - 12:00 Platforma SWEET.TV: novy pojem v digitalni reklamé
Mykhailo Khyzhniak - SWEET.TV
V dnesnim digitalnim svété jsou skute¢né prilomové inovace vzacné. OTT platforma SWEET.TV je vSak presné tim
produktem, ktery méni zavedené predstavy o televizi a reklamé. CEO Mykhailo Khyzhniak hovofi o novych reklamnich
technologiich v OTT, nakupovani pfimo na obrazovkach chytrych televizord a strategickém partnerstvi se spole¢nosti
Samsung.

12:00 - 12:25 Doba videova
Vojtéch Lambert - LCG New Media
Videa, primarné ta kratkd, jsou vSude a zaplavuji socidlni sité. TikTok zapocal obfi trend, ktery se dnes vali Metou jako
Reels nebo skrze YouTube jako Shorts. Kolik dneska tvofi obsahu siti, jak funguji ve srovnani s ostatnimi formaty a
horizontalnimi videi? Mrkneme se na data globalni i z Ceské republiky a ukéZeme si na case studies z kampani, co a pro¢
funguje.

12:25 - 12:50 Salesforce Data Cloud: personalizace médii v redalném case
Kristyna Turner - FLO, Tereza Vavrouskova - Salesforce

Salesforce Data Cloud umoziuje shromazdovat a analyzovat data o zdkaznicich v redlném Case. Ukdzeme si, jak tato data
mohou byt vyuzivana k vytvéareni vysoce personalizovanych medidlnich kampani. Diskutovat budeme také o tom, jak
firmy pomoci Data Cloud zlep$uji cileni reklam, optimalizuji obsah a zvy3Suji ndvratnost investic do médii. Ukazeme si
konkrétni pfiklady a praktické ukazky efektivniho vyuziti tohoto néstroje v digitdlnim marketingu.

12:50 - 14:00 Obéd



14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:40

15:40 - 16:05

16:05

Al v médiich: jak to bude dal
Josef Slerka - Nadaé&n{ fond nezévislé Zurnalistiky

Uméla inteligence je béznou soucasti prace redakci i celych vydavatelskych domd. Po dvou letech prudké exploze prichézi
Cas se podivat na jeji dopady a také si zkusit zavéstit, jak budou vypadat dalsi dva roky.

Vyuziti Al v ramci platformy YouTube

Petr Houzar - Google, Inc.

Podle poslednich dat spole¢nosti Google sleduje dlouha a kratka videa na YouTube 65 % prihlasenych uzivatell, coz
prindsi na jednu stranu velkou komplexitu a na druhou obrovskou pfilezitost. Diky vyuziti Al platforma nabizi konkrétnimu
divékovi vhodny obsah ve vhodny moment. Stejné tak dokdze vytézit maximum mozného ze vSech dostupnych video
formatd a propojit je s marketingovymi a obchodnimi cili inzerent(. Dalsi vyuziti Al jde smérem ke tvirclm obsahu.

V rdmci prednasky si ukdzeme ty nejzasadnéjsi z nich.

Al obsah a platformy = VSL?

Petra DolejSova - Bez paragrafi

Evropa nam posild paragrafové zdravice. A platformy na né reaguji. Nékdy vice, nékdy méné poctivé. Co prinesl tento rok?

Jak se bude chovat Al obsah na socialnich sitich? Jak ho budou moct pouzivat média? Musi byt néjak specificky oznaceny?
Co nds Ceka pri souboji s deepfakes a fakenews? Mrkneme na to na prikladech, které vam chytnou oko, srdce i branici.

Agentury jsou v dobé Al jiz zbyte¢né. Nebo?
Jan Suda - MCCANN PRAGUE

Ministatus o realizovatelném vyuziti a souhrn ¢erstvych konkrétnich zkusenosti s Al a jeji implementaci v kreativni
agenture a komerc¢ni komunikaci.

Komunikace v éfe ML a Al

Pavol Lukac - TRKKN Czech

Nova doba je tady, zase. Moznosti, jak pladnovat média a oslovit spravného zékaznika, je nespocet.

ML a Al ale vSechno (tak trochu) méni, oteviraji se nové cesty a prilezitosti, jak to délat jinak, mozna vice chytre, mozna
usetrit néjaky ten Cas, mozna taky penize a snad zvysit i prodeje.

Protoze, o co jiného, na konci dne jde, ze?

Cise vina a networking

sal Brooklyn

11:10-11:10

11:10- 11:35

11:35 - 12:00

Uvodni slovo
David Slizek - Lupa.cz

Komplexni pfistup k maximdalnimu vykonu Meta reklamy

Honza Bartos - honzabartos.cz

Uspé3na reklama na Meté (Facebook, Instagram) neni jen o spravném nastaveni, copy nebo kreativé. V roce 2024 je pro
Uspéch Meta reklamy nutny komplexnéjsi pohled. Od projektového fizeni, UX, nabidky, celkové strategie vSech
marketingovych kanall az po hledani souvislosti.

Na nékolika konkrétnich prikladech z praxe jasné uvidite, jak vyrazné dokaze komplexni pohled na marketing zménit
vykon Meta reklamy.

Jak prodavat bagry pres internet?

Vaclav Kratky - Doosan Bobcat EMEA, Martin Palounek - Publicis Groupe

Vyrobce stavebnich stroj Bobcat ve spolupréaci s Publicis Groupe Fidi z centraly v Dobrisi reklamni aktivity znacky v ramci
celého EMEA regionu. Béhem prednasky vam Martin s Vaskem ukazi, jak pracuji s online kandly pro Uspésnou komunikaci
komplexniho B2B brandu, jak pristupuji k mixu reklamnich kanald napfic¢ trhy a jak vyuzivaji nové technologie a formaty a
maximalnim vysledklm. A samoziejmé jak to vSe vyhodnocuji a méfi!



12:00 - 12:25

12:25 - 12:50

12:50 - 14:00

14:00 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:40

Jak znacka VICHY dokaze rozpoznat stadium starnuti pleti uzivatelek a spravné
reagovat?

Natélia Haréarova - L'Oréal Ceska republika, Jan Kurel - Wavemaker Czech

Kazdy jsme jiny a tak i starnuti pleti se u nas projevuje jinak a v jiném véku. Prijdte si poslechnout, jak znacka VICHY ve
spolupraci s medialni agenturou Wavemaker nasli zpQisob, jak rozpoznat v jakém stadiu boji s vraskami se konkrétni
uzivatelka nachdzi, a nabidnout ji tak to nejlepsi feSeni. Jeho spravnost potvrzuji domérenim vykonu jak v metrikach
medialnich, tak prodejnich.

Google Analytics 4: Vyhnéte se nejcastéjSim chybam v implementaci
Anna Vol¢ikové - Group M

Predstavte si Google Analytics 4 jako mapu, ktera vas dovede k pochopeni chovani uzivatell na vasem webu. Jenze to
neplati v pripadé, kdy je ,mapa“ Spatné nakreslena.

Anicka vam ukaze realné pripady z praxe, kdy $patna konfigurace této ,mapy* zpUsobila majiteldm webl nejrlznéjsi
trapeni.

Setfete svij ¢as i nervy a podivejte se na nej¢asté&jsi chyby v implementaci Google Analytics 4, které zasadné ovlivAuiji
vysledky méreni, a tudiz i vase rozhodnuti. Nedélejte zavéry na zakladé nepresnych dat, ovlivnénych chybami ve webové
analytice.

Obéd

Budoucnost pFijmi medialnich domu bez souhlasu a cookies tfetich stran

David Voracek - Economia

V ére, kdy se konci pouzivani cookies tretich stran a kdy regulace ochrany osobnich Gdajl klade stale vétsi diraz na
explicitni souhlas uzivateld s vyuZivanim jejich dat, ¢eli medidlni domy vyzvam i pfilezitostem. Tato prednaska se zaméri
na rozbor soucasnych trendd v oblasti ochrany soukromi a jejich dopadu na tradi¢ni modely financovani obsahu.
Prozkoumame, jaké alternativni zplisoby monetizace se nabizeji a jak mohou medialni domy adaptovat své obchodni
modely tak, aby byly udrzitelné i bez zavislosti na cookies tretich stran a souhlasech. Maji viibec medialni domy
budoucnost nebo jejich doba pomalu konci?

Page Not Found: Hledani pomalé novinafiny do rychlé doby

Apolena Rychlikova - Vydavatelstvi: Firma na ndpady Médium: Page Not Found, Jakub Zelenka - Vydavatelstvi: Firma na
napady Médium: Page Not Found

Uvodni stranka Page Not Found se narozdil od jinych mediélnich projektd klidné cely tyden neaktualizuje. Redakce se
nehoni za pravé probihajicimi udalostmi, ale snazi se pfimét Ctenare zpomalit a poskytnout mu kvalitni obsah

s kontextem. MUze tahle strategie viibec fungovat? A pro¢ misto ,,vydani“ fikdme ,,drop“? Odpovi zakladatelé projektu
Jakub Zelenka a Apolena Rychlikova.

WIRED: Svét médii a technologie

Michal Kucera - WIRED

Jak se privadi na Cesky trh globalné respektovany titul, jaké vyzvy musel piekonat a jaké jsou jeho plany do budoucna?
Budeme diskutovat o roli technologii, inovaci a médii v dnesni spoleCnosti a jaky je pohled WIRED na digitaini revoluci
v Ceské republice.

Kdyz nase*ete vlastni komunitu aneb priaseciky médii a socidlnich siti

FrantiSek BroZ - FYI Prague

MUze to prijit diiv, neZ si myslite. Vasi nejvérnéjsi - zékaznici a fanousci, do kterych jste v poslednich letech investovali -
se obrati proti vam. A spolu s nimi také celkové verejné minéni, které formuji tradi¢ni média.

Stac¢i malo: neopatrny prispévek na socialnich sitich, nestastné prohlaseni do médii, nepovedena akce. Anebo rozsahlejsi
problémy, které sviraji celou znacku a které presahly tnosnou mezi.

Proc stale tolik osobnosti a znacek nechdpe dynamiku medialniho prostoru? Co jsou klicové kroky, kterych se drzet,
abyste z krize idedIné vysli posileni a média i komunita zdstaly stat na vasi strané?



v O

15:40 - 16:15 Jak Reportér Magazin prosel digitalni transformaci a ziskava si srdce on-line ctenaru
Monika Binarova - Reportér Magazin, Martina Klarova - FatChilli for Publishers

Predstavime spolecny projekt digitdIni transformace Casopisu Reportér a FatChilli, pfibéh o redesignu ¢tendarského zazitku
a webovych funkci predstaveny ze dvou perspektiv: redakéni a technologické.

Dozvite se:

Proc Reportér potreboval digitaIni transformaci

Jak jsme pripravovali web konceptudlné, jaka technologickd reSeni a inovace jsme zavedli, abychom zlepsili digitaIni stopu
Casopisu Reportér

Jak jsme navrhli digitalni predplatné a pridali funkce, které zvysuji hodnotu pro uZivatele

Budeme oteviené mluvit o tom, co nefungovalo, s jakymi prekdzkami jsme se setkali, a jak jsme se z toho poucili

Jak planujeme pokradovat ve zvy$ovani digitalni angazovanosti a konverzi registrovanych ¢tenafl na predplatitele

16:15 Cise vina a networking



