Czech Internet Forum 2025

Program akce

Hlavni blok

9:00-9:10 Zahajeni akce
David Slizek - Lupa.cz

9:10-9:30  Ceska média a internet: 20 let lasky a nenavisti
Filip Rozanek - Internet Info

Tvorba i konzumace medialnich obsahd prosly za dvé dekady obrovskym vyvojem. Pro média je internet Gzasnym
nastrojem, jak Sifit obsah. A zéroven pasti, ve které se ztraci obsah, penize i pozornost.

9:30 - 10:40 Velka medidlni DEBATA: 20 let online revoluce: Co ¢eka média dal?
Daniel Grunt - TV Nova, Mat&j Husek - Seznam.cz, Vit Nantl - VLTAVA LABE MEDIA, Libuse Smuclerov4

Za poslednich 20 let prosla ¢eska média dramatickou proménou - od nastupu digitalnich redakci pres ztratu dominance
tisku, vzestup socidlnich siti, boom on-line videi az po nové obchodni modely.

Do hry vstupuji nové on-line platformy, algoritmy i uméla inteligence, méni se zplsob tvorby i konzumace obsahu.

V debaté s $éfy prednich medidlnich dom{ se ohlédneme za klicovymi milniky i zamyslime nad vyzvami, které média
Cekaji v pristich letech. Jak uspét v dobé roztfisténé pozornosti, klesajici dlvéry a nepretrzité technologické revoluce?
A kdo dnes skutecné ovlada distribuci obsahu a ma publikum na své strané?

Debatu bude moderovat Filip Rozanek, editor serveru DigiZone.cz.

10:40 - 11:10 Coffee break

11:10 - 11:35 Connected TV jako soucast big-screen kampani
Josef Capek - Teads

CTV zaziva v poslednim roce velky rozmach a stava se nedilnou soucasti medialniho planovani. Ukdzeme si, jak zefektivnit
zasah linedrnich TV kampani pomoci omnichannel strategie.

11:35 - 12:00 Jaké jsou trendy CTV v Evropé
Tatiana Lisé - SWEET.TV

Jaké jsou soucasné trendy CTV v Evropé? Diskuze se zaméri na SWEET.TV jako na novou éru digitaIni reklamy, ktera nabizi
inzerentlim prémiovy CTV inventar a FAST kandly. Pfedstavené budou i hlavni vyhody CTV oproti klasické reklamé
v linedrni televizi vCetné personalizace, méfitelnosti a efektivnéjsiho oslovovani cilového publika.

12:00 - 12:25 Stav chovani populace a konzumace obsahu na sitich v roce 2025
Vojtéch Lambert - LCG New Media

Jak konzumujeme obsah na sociélnich sitich v roce 20257 Jaka je skladba format( a co jsou hlavni zmény a trendy ve

12:25 - 12:50 Jak délat dlouhodoby marketing pro generaci s pozornosti akvarijni rybky
Tomas Pohl - Justmighty

Generace Z vyriista v informa¢nim smogu. Zije v instantnim obsahu, multitaskingu a ma nulovou trpélivost. Firmy proto
panikafi a prizplsobuji se: chrli kratké spoty, memy, reelsy nebo Sokovou kreativitu. Jenze: jak a jestli délat dlouhodoby
brand-building? Jak délat udrzitelny marketing v dobé, kdy publikum ,nevydrzi“ déle nez par sekund?

12:50 - 13:50 Obéd



13:50 - 14:25

14:25 - 14:50

14:50 - 15:15

15:15 - 15:45

15:45 - 16:10

16:10 - 16:35

16:35 - 17:00

17:00

Zurnalistika v dobé digitalni: rozhovor s novinaii Cestmirem Strakatym a Filipem
Titlbachem

Cestmir Strakaty, Filip Titlbach - Denik N

Digitalni revoluce méni zurnalistiku od zéklad® - tradi¢ni redakce ztraceji vysadni postaveni, do popredi se dostava obsah
na socialnich sitich a stale dllezit&jsi je mit jako novinaf ,silnou zna¢ku*. Co dnes znamend byt novindfem? Jak se lisi
prace pod hlavi¢kou velkého medidlniho domu od tvorby vlastnich projektd? A kde se lame hranice mezi novinafem a
influencerem?

V rozhovoru Davida Slizka se dvéma zkusenymi novinafi se zaméfime na proménu role médii v digitalnim véku, na trend
angazované zurnalistiky a na to, jak se dnes buduje dvéra, publikum a autorita. Re¢ bude i 0 podcastové scéné,
placeném obsahu a nevynechdme ani rizika nové doby - rozmach dezinformacni scény, néstup Al, deepfake technologii a
s tim spojenou krizi divéry v nezavislou zurnalistiku.

Pravo a realita show

Petra DolejSova - Bez paragrafi

Novych regulaci pribyva. K ¢emu ale vedou? Vymahaji je Urady? Nebo se nechavdme pohrbit paragrafovou smrsti
zbytecné? Pojdme to vzit tentokrat jinak. Nasvitime pravné hrani¢ni kauzy, které hybaly internetem a odhalime jejich
realitu. Bez skrupuli a bez paragrafl. Protoze vyro¢ni Czech Internet Forum si to zkratka zaslouzi.

Al-driven marketing: Integracni platformy a budoucnost obsahu

Zdenék Valut - Elevaty.ai

Al zadsadné méni marketingovy ekosystém - od rychlosti tvorby vizuald, videi a kampani az po zpUsob, jakym
komunikujeme na socialnich sitich. Ukdzeme si, jak by se mély proménit marketingové procesy a jakou roli v nich nové
hraje Al. Podivame se, jaké dovednosti budou marketéri potfebovat, co znamena automatizace pro jejich kazdodenni préci
a zda jsme na prahu éry, kdy Al zaéne marketing nejen podporovat, ale i fidit. Ceké& nas doba, kdy Al marketing pferoste
své lidské tvlrce?

Coffee break

Jak Al méni obsahovy marketing: Od vyhledavani po tvorbu obsahu

Tomds Novak - Marketing Miner

Vyhledavace prosly za posledni roky obrovskou evoluci - od BERT prfes MUM az po nejnové&jsi generativni Al modely, které
formuji vysledky vyhleddvani (SGE - Search Generative Experience). Jak tyto technologie ovliviiuji SEO strategii a co to
znamena pro marketéry a tvlirce obsahu?

Podivdme se na to, jak vypadaji dnesni vysledky vyhledavani, jaky podil na trhu maji jednotlivé vyhledavace (Google,
Bing) a pro¢ ChatGPT zatim nenfi skute¢nou konkurenci pro Google. Zaroven si ukazeme, jak Al nastroje (ne)vyuzivat pfi
analyze klicovych slov - kdy mohou pomoct a kdy spiSe uskodit.

Reknéte webu: Papa

Josef Slerka - Nada&ni fond nezévislé Zurnalistiky

Jak Al pohanéné vyhledavani nici internet a pro¢ paywall mozna zachrani média, ale zni¢i vyhleddvani. Zamysleni nad tim,
o jiz dnes vim o dopadu Al ve vyhledavani na web a média.

Kdo to, proboha, napsal?!
Martin Maly - Economia

Co ma spolecného vybérc¢i myta, koncipient, redaktor a SEO specialista? Pojdme spolu s nimi stravit dvacet minut
oblibenou zabavou starcd, totiz debatou o tom, jak moderni technologie prevraci svét, ktery jsme znali, GpIné naruby.
V hlavni roli vase oblibend Al!

Cise vina a networking



