Czech Internet FORUM 2012

Program akce
7. ro¢nik konference predstavil 30 vyjimecnych fe¢nikd ve dvou sélech divadla Archa.
Programem provedli Jan Simkani¢ (Internet Info) a Petr Koubsky (TUESDAY Business Network).

Na zavér se Gcastnici mohli tésit na Allegro After party, kterd odstartovala po skonceni prfednasek. Hosté tak méli moznost nacerpat dalsi
inspiraci a pobavit se s ostatnimi Ucastniky konference u sklenicky vina a pifjemného obcerstveni.

Registrace uéastniku

8:00-9:00  Registrace téastniku

Velky sdal - moderuje Jan Simkanic (Internet Info)

9:00 - 9:15  Oficidlni zahajeni konference
Jan Simkanic - Denik N

9:15-9:40  Medidlni svét pod vladou Cervené kralovny
Jan Simkanic - Denik N
Cervena kralovna je postava z Alenky v i divl. Jmenuje se po ni také jedna z nejzndméjsich teorii evoluéni biologie.
Podivame se, co mohou mit evolu¢ni pravidla spole¢ného s ¢eskym medidlnim trhem a jak ndm mohou pomoci v

pochopeni toho, s ¢im se dnes média musi potykat. Vykonny feditel firmy, kterd konferenci pofdda, a soucasny predseda
SPIRu s radosti navaze na sva tradi¢ni skepticka vystoupeni.

9:45-10:05 Rozlozeni sil na ceském internetu
Miroslav Motejlek - motejlek.com

Unikatni pohled na ¢eské internetové prostredi. Tentokrat se zaméfime na svét za zrcadlem, kam neni tolik vidét, ale je

a co viechno drzi v rukou? Na to nemdze pfinést odpovéd nikdo lepsi nez ekonomicky novinai a vydavatel placeného
serveru Motejlek.com.

10:10 - 10:30 Medialni svét v cislech
Jan Rehék - OMD Czech
Jak se nepfiznivy vyvoj ekonomiky podepisuje na trhu investic do médii? Do ¢eho klienti radi investuji i v dobach zlych a
jak dosahnout udrzitelnych vynos( z reklamy? Jak se projevuji tyto trendy do zmén v obchodnich modelech na strané

zadavatell i médii? Co ¢ekat od pfistich let a jak se Ize vhodné pfipravit? Informace z prvni ruky od feditele medialni
agentury OMD.

10:35 - 10:55 Co obnasi prodavat reklamu na Seznamu
Michal Heisig - Seznam.cz

Prodéavate reklamu na internetu? Chcete se dozveédét, kdo to déld na Seznamu? Chcete ziskat inspiraci, zkusenosti,
uzite¢né informace? Prijdte si poslechnout obchodniho feditele Seznam.cz a trfeba néco z toho budete moci vyuzit pro svdj
vlastni Uspéch.

10:55 - 11:25 COFFEE BREAK
11:25-11:45 Jak jsem se naucil tweetovat

Robert Zaruba - Ceské televize

osobnosti na této socialni siti. Séfkomentator sportovni redakce Ceské televize se spoleéné se svymi kolegy neohrozené
pustil do pfimé komunikace s fanousky a okamzité vzbudil mimoradny ohlas. Jak reflektuje tuto zkusenost a co tato
aktivita prinasi Ceské televizi i jemu osobn&?



11:50 - 12:20

12:25 - 12:45

12:45 - 13:40

13:45 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:30

15:30 - 16:00

16:00 - 16:20

16:25 - 16:45

16:50 - 17:10

Dejte shohem standardnimu medialnimu planovani

Jesper Urban - Adform

Hlavni trend mediainiho plénovani roku 2012 ve svété i v Ceské republice ogima produktového feditele Adform DSP. Co je
DSP a jak to vlastné celé funguje? Klademe si za cil vas inspirovat a povzbudit k vyuziti této inovativni platformy pro
planovani a nadkup médii. Kromé ukéazek ze zahrani¢i vém predstavime i ty nejlepsi z CR. Prezentace bude v anglickém
jazyce bez prekladu.

Flattr v Cechach

David Antos - BCG

Mikrodarcovska sluzba Flattr se na ¢eském internetu $ifi prfedevsim v prostredi blogl. Mohou vsak byt dobrovolné platby
tim spravnym modelem i pro "tradi¢néjsi" internetova média? Jak si Flattr par mésicl po svém ¢eském rozjezdu stoji, jaké
moznosti médiim nabizi a jak jej spravné vyuzit predstavi ¢len skupiny Cesky Flattr.

OBED

Ja vam dam seniora, holoto!

Peter Lelovi¢ - CONCEPT 42

Peter Lelovi¢ se rozhod| zbofit par mytd, které u nas panuji kolem seniord. V USA jsou pritom stale vyraznéji za
nejperspektivnéjsi skupinu uZivatel& povazovani "Baby Boomers", ro¢niky 1946-1964. A co u nas? Ziskate informaci pfimo
od zdroje. Kromé statistik o vyznamu celé skupiny, psychologickych studii o okrajovosti jejich demence a nej¢astéjsich
bariér jejich pripojovani k internetu vse dolozi osobnim prikladem: "V dobé konference budu deset dni Cerstvy "senior".

Jak priméjete fanousky, aby vam zaplatili nové MINI

Linus Olsson - Flattr.com

Existuje krasny novy svét piny zabavy, informaci a nastrojd, které jsou dilem lidi, jako jste vy, a nemaji je na svédomi
jenom velci hraci. Kazdy mé tento novy svét rad. Flattr je nastroj, ktery umozriuje podporu vasich fanouskl pretavit ve
skute¢nou finan¢ni podporu. Jak jeden z nejzajimavéjsich startupl v oblasti placeného obsahu a e-commerce funguje, vam
osobné predstavi jeden z jeho dvou zakladatell a vykonny feditel. Prezentace bude v anglickém jazyce bez prekladu.

100 K¢ za odstavec textu - kdo z vas to ma?

FrantiSek Fuka

Filmovy kritik a znamy dlouholety bloger jako jeden z mala od svych fanouskl ziskava na zcela dobrovolné bazi velice
zajimavé financni pfispévky na dalsi pokracovani jeho nejen filmového blogovéni. Mimo jiné i prostfednictvim sluzby
Flattr.

E-knihy rulez!

Olga Zbranek Biernatova - Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Jak se v Ceské republice prodavaji e-knihy a d& se na nich vydélat? Co je tieba k tomu, abyste vytvorili e-bestseller? Jak se
ziskavaji prava, pfipravuji formaty, jak se e-knihy propaguji a co vSéechno mame pred sebou? Zkusenosti, ¢isla, vize i
predlapy nakladatelstvi Kniha Zlin, které pravidelné viddne Zebfi¢ku prodejd e-knih v CR z Ust nejpopularnéjsi knihovnice
Ceského internetu a jedné z nejvétsich hvézd letosni konferencni sezény.

COFFEE BREAK

Reklamni myty - troska toho borenicka

Martin Jaros

Tak funguji celebrity v reklamé, nebo jak? A co dalsi laciné reklamni triky? Da se kampan opravdu prenést na web? A jaka
reklama na webu funguje, pokud viibec? Jaky je smysl Zivota, pokud to neni 42? Dozvite se od jednoho z nejslavnéjsich
¢eskych marketérd, ktery je podepsan pod reklamami s dvojici Kotek/Pavldsek, Chuckem Norrisem i falesnymi soby.

Funguje crowdsourcing v Cechach?

Milos Cermék - Economia

Crowdsourcing u nas jesté neni pfilis rozsifenou metodou vzajemné spoluprace. Jednim z prikopnikd vyuzivani energie a
znalosti davu je novinar a konzultant Milod Cermak, ktery o novych médiich pfednasi na FSV UK. Svych témé&F 16 tisic
followerd pravidelné zpovida a jejich reakce nebo fotky vyuZziva pro redakéni obsah ¢asopisu Reflex.

Jak dspésné rozjet tistény titul v krizi tiSténych médii
Petr Sim(inek - Forbes

Ve vé&ku internetu si dovolili vsadit na papir. Forbes Cesko vstoupil na trh v listopadu lofiského roku a mé za sebou velmi
Uspésny start. Takovy, jaky nikdo v ¢asech obecného poklesu zajmu o tisténd média nepredpokladal. Jak a proc se to
povedlo? Dozvite se prfimo od Séfredaktora nejvyraznéjsi novinky mezi tisténymi médii posledni doby.



17:15-17:35

17:40

PR v socialnich sitich neni zddna PRdel
Rostislav Kocman - mBank (BRE Bank S.A.)

Kazdy, kdo chce délat PR v socidlnich sitich, se musi pohybovat na hrané toho, co jesté snese jeho zaméstnavatel, ktery
chce, aby ho komunita milovala, a co chce komunita, ktera v principu znacky a firmy nema moc rada. Piimy aktér jedné z
nejdiskutovanéjsich kauz na socidlnich sitich v letoSnim roce se podéli o zkusenosti, které se nedaji vymyslet. Ty se musi
prozit na vlastni kdzi.

Allegro After Party

Maly sal -

9:45 - 10:05

10:10 - 10:30

10:35 - 10:55

10:55 - 11:25

11:25-11:45

11:50 - 12:00

12:05 - 12:15

moderuje Petr Koubsky (TUESDAY Business Network)

Trendy digitalni distribuce elektronickych ¢asopisu a novin

Petr Zapletal - Publero

DigitaIni distribuce novin a ¢asopist si v CR stale hleda cestu jak k vydavateldim, tak ke ¢tenafdm. Znaji ¢tenafi
elektronické verze svych oblibenych tituld a jejich distributory? Pro¢ vydavatelé pfistupuji k prodeji pfes vlastni inhouse
Ctecky a pro¢ Ctendfi preferuji univerzalni ¢tecku? Jak prodat titul za par korun a jak jej propagovat s co nejmensimi
naklady?

Datova zurnalistika: pfibéhy mezi radky kédu

Jan Bocek - Economia, Petr Koci - Samizdat

Kolik hlubokych lidskych pfibéhd najdete v databazich! Staci jen vydolovat data z Grednikd, vycistit je, pochopit,
naprogramovat vizualizaci a presvédcit $éfredaktorku, ze ten mésic prace na jednom ¢lanku se vlastné vyplatil.

Olympiada na obrazovce a v sitich

Hana Friedlaenderové - Nielsen Admosphere, Josef Slerka - Nada&ni fond nezavislé Zurnalistiky

Projevi se vilibec v socidlnich sitich investice do reklamy mimo ni? Nebo se jedna o rlizné svéty? Staci jen zaplatit nasivky
nebo je k Uspéchu treba vic? A jak vlastné mérit dopad offline reklamy v online svété? Na tyto otdzky se pokusi odpovédét
spolecny projekt spole¢nosti Mediaresearch a Ataxo Interactive, ktery se snazi analyzovat vztahy mezi daty z offline a
online prostredi a ukdzat jejich slozitost i krdsu na prikladu letosnich olympijskych her.

COFFEE BREAK

Jak se méni uzivatelské chovani na ¢eském internetu?

Frantisek Peterka - Allegro

Jak se zménilo uzivatelské chovani pod vlivem novych technologii, co s nakupovanim na internetu udélaly socidlni sité a
kolik lidi nakupuje pres smartphony? Na tyto i dalsi otdzky odpovi Séf AdMarket.cz na zékladé dat a zkuSenosti srovnavace
Heureka.cz, obchodniho portalu Aukro.cz a platebni brany PayU.

Transformace role marketingovych manazeri a vysledky CMO Study

Jifi Stanék - IBM Ceské republika

"Dobry marketing je jako konverzace. Musite umét naslouchat svym zakazniklm, porozumét jim a podle toho s nimi
komunikovat."

Prezentace vas seznami s ménici se roli marketingovych rediteld v dobé&, kdy mohou zékaznici nakupovat po celém svété,
vyhledat si jakékoliv informace o firmach, se kterymi jednaji, a sdilet své nazory se stovkami tisic, ne-li s miliony jinych
zakaznikd. Déle se dozvite zavéry globalni studie marketingovych rediteld od IBM, ktera byla pfipravena na zakladé vice
nez 1700 rozhovor( se CMOs po celém svété.

Rizeni marketingovych kampani

Pavel Holy - IBM Ceské republika

Jak mlzete automatizovat svdj online marketing, optimalizovat produktova doporuceni navstévnikdim svého korporatniho
webu ¢i jak spravné rozdélit investice do online reklamy?

V této prezentaci se dozvite vice o tom, jak se svymi stavajicimi nebo potencidlnimi "online" zakazniky vést relevantni a
presvédcivy dialog s vyuzitim nejriiznéjsich digitalnich kanald.



12:20 - 12:40

12:45 - 13:40

13:45 - 14:15

14:20 - 14:40

14:45 - 15:05

15:10 - 15:30

15:30 - 16:00

16:00 - 16:20

16:25 - 16:45

16:50 - 17:10

17:40

Jak se firmy stavi k nespokojenym zakaznikum - Zakaznicka péée na socialnich sitich v
CR

Vit Horky - Brand Embassy

Také jste si nékdy stézovali na firmu na Facebooku? Dovolavali jste se pomoci na diskuznich férech? Social care, tedy
zékaznické péce na sociélnich sitich, je v Cesku zatim v plenkach. Seznamime vas s vysledky exkluzivniho vyzkumu stavu
Social care v CR a dozvite se pét praktickych pravidel, které by firmy mély dodrzovat, aby se vyvarovaly revolty
nespokojenych zékaznik( a poklesu prodej(.

OBED

Trendy a vyvoj affiliate marketingu v Ceské Republice

Julie Tebeka - NetAffiliation

Absolventka Sorbonny a specialistka v online marketingu, kterd dobre zna ¢eské prostredi, vas sezndmi s tim, jak vypada
trh affiliate marketingu v Ceské republice, jaké jsou nejpouzivangjsi ,reklamni kanaly" pro optimalizaci mobilnich a
internetovych kampani a na realnych prikladech ukaze nékolik Gspésnych i netspésnych projektl z oblasti e-commerce.

RTB z pohledu publishera

Maté&j Novak - Cruxo

RTB (Real-time bidding) je velmi efektivni metoda nédkupu a prodeje display ploch - z pohledu vydavatele i inzerenta. V
Ceské republice zatim oviem neni pfili& vyuzivana. Je RTB skute¢né zajimavym néstrojem, nebo jde jen o novy buzzword,
kterym se agentury snazi omamit klienty? Prezentace ukaze, jak vypadd Cesky RTB trh z pohledu online vydavatele a jaké
jsou zkusenosti s prodejem pomoci tohoto kanalu.

Pét vyzev dnesSniho vykonnostniho marketingu

David Spinar - Google Czech Republic

Jeden z nejvétsich propagatorl a obhajct vykonového marketingu u nas je tvrdi, Ze online vykonnostni marketing prochazi
krizi identity, pfesto by vSak bylo velkou chybou ho odepisovat. Bude i nadale hrt roli v online marketingové strategii
inzerentl i jejich agentur, jen je tfeba Celit péti zdkladnim vyzvam, které rozhodnou, jak vyznamna ta role bude.

Nakup online médii .... trochu jinym zpusobem

Tamas Acs - Gemius, Péter Tibor Juhész - Procter & Gamble

Bylo by mozné, Ze by zadavatel reklamy platil pouze za ty imprese, které oslovily jeho cilovou skupinu? Existuje reseni,
diky kterému by se zajmy majitele médii neprojevovaly na Ukor zajm{ zadavatele reklamy? Cilem je zamé¥it se na cilovou
skupinu, vyvarovat se rizika spojeného se Spatnym zacilenim a navrhnout takové reseni, které bude vyhodné pro vsechny
zUcastnéné strany.

COFFEE BREAK

Trendy ve sledovani internetového videa v CR v éislech a datech aneb Pro¢
potfebujete dostat svij videoobsah na internet

Jakub Kabourek - PROZETA

Notebooky, smartphony, set-top-boxy, smart TV nebo dokonce connected TV? Kdo se v tom ma vyznat. Pfrednaska
provozovatele nejvétsi streaming platformy v CR se bude zabyvat trendy ve sledovani internetového videa za poslednich
nékolik let.

Zprava o konani dobra na ceském internetu

Jakub Mrécek - Nadace Open Society Fund Praha

Na ¢eském internetu se v roce 2012 vyrojila hromada nekomernénich projektt s cilem konat dobro. Zprava o piebytku
energie, h'e na slepou babu mezi kreativnimi neziskovkami a webovymi vyvojafi a pouceni do budoucna. Zvlast pro ty,
kteri se chystaji néjaky spolecensky odpovédny projekt spustit a nechtéji opakovat jiz znémé chyby.

Velké reSeni pro malé firmy

Michal Mladek - Sherpas

Kdo je dnes na Ceském internetu typickym inzerentem a jakou Cast obratu na ¢eském internetu tvofi? Jaky je pomér
obratu velkych a malych firem a co nabidnout klientm, ktefi maji omezeny budget a velké agentury se o né nezajimaji?
Co takovy klient za své penize oCekava a jakym zplisobem svij marketingovy rozpocet vytvari? Bod zlomu: moment, kdy
marketingovy rozpocet prestava byt jen nécim, co je ,nice to have” a na co ,musi zbyt penize“, ale i mensi firmy s nim
zacnou pocitat jako s nezbytnou poloZzkou pro ziskani obchodnich vysledk(. A pokud maly klient za¢ne spravné timto
smérem uvazovat, jaky typ reseni je pro néj na ¢eském trhu k dispozici?

Allegro After Party



