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Program akce

Hlavni blok

14:00 - 14:10 Uvodni slovo
David Beska - Skrz.cz

14:10 - 14:40 Nejiiéinnéjsi reklama z pohledu e-shopi, zakazniki i monitoringu reklamnich investic
Hana Friedlaenderova - Nielsen Admosphere
Co nam fikaji data monitoringu reklamnich investic o tom, jak se méni objem reklamnich investic e-shop( a jejich
komunika¢ni mix? Jaké komunikacni prostredky povazuji za nejicinnéjsi e-shopy? Jak reaguji na komunikaci e-shopt
samotni zakaznici? A jak viibec mérit efektivitu jednotlivych mediatypd v komunika¢nim mixu e-shop@? Pravé na tato
témata bych se rdda zaméfila ve své kratké prezentaci.

14:45 - 15:15 Neni to jen o PNO / ROI
Kamil Demuth - Scuk.cz
Abychom mohli méfit efekt jednotlivych mediatypd, potfebujeme védét co mérit, abychom védéli co méfit, potrebujeme
védét jaké oCekavani mame od jednotlivych mediatypd. V tom ndm pomaha v CZC.cz framework See - Think - Do -
(Care)... Jak presné? Uvidite :-)

15:20 - 15:50 Porovnani mobilnich nakupt na CZ, CEE a MENA trzich
Roman Sedivy - ROIHunter.com
Inzerujete pouze na pocitacich? Reklama na mobilnich zafizenich se Vam nevyplaci? Premysleli jste uz o mobilni aplikaci
pro svij e-shop? Inzerce na mobilnich zafizenich mé smysl a rad vam ukézu jaké jsou rozdily v chovani zdkaznikd a
inzerentl v rlznych ¢astech svéta.

15:55 - 16:25 Od firstclicku v AdWords po vlastni atribu¢ni model
Radomir Vychodil - Alza.cz
Jste presvédceni o efektivité svych internetovych kampani? J& nikdy nejsem! Stale hledam zplsoby, jak si zkazit radost z
Lvybornych“ vysledkd. V kratkosti se podivame na to, jakym zplsobem se ménil pohled Alza.cz na vnimani ¢isel z online
reklamnich kampani. Chci ve vas spiSe spustit vodopdad otdzek, nez predavat ,zarucené navody” (ty stejné nemame a dle
mé ani neexistuji). Zaplavit vas vécmi, které nas pali, aby vas uz treba tolik ,,nepalily”. Online reklama bude mit pfinos jen
tehdy, bude-li davat smysl véem inzerentlim, a to neptjde do té doby, dokud si neza¢neme klast ty spravné otazky.
Pojdme spole¢né sundat ony ,rdiZzové bryle“. Budu velmi potésen, pokud ve vas probudim alespon zdibi¢ek zdravé
pochybnosti.

16:25 - 16:55 Coffee break

16:55 - 17:25 Problémy vyhodnocovani a méreni online aktivit
Zdenék Linc - Slevomat.cz

V posledni dobé roste mezi vykonové orientovanymi marketéry popularita réiznych RTB fedeni. Jaka jsou ale jejich rizika a
na co véechno je tfeba myslet pfi vyhodnocovani efektivity kampani pokud mame vice zdroji navstév? To vse se dozvite v
mé predndsce.

17:30 - 18:00 E-mail v MALL.CZ

Ondrej Vjaclovsky - Internet Mall

Newslettery nejsou jen plosné bombardovani uzivateld. V rychlosti se podivame, jaké druhy e-mailu v MALL.CZ a v
zahrani¢i posildme, jaky je proces tvorby newsletterd, potazmo jinych e-maild a jaky nastroj k rozesilce pouzivame. Ukazu
vam, co vée vyhodnocujeme, hliddme a zohledfiujeme pfi vytvareni a posilani e-maild. A zminim i néco o tom, co nas trapf
nebo trapilo v oblasti mailingu.

18:00 - 18:40 Networking



