Efektivni marketingové kanaly

Program akce

Hlavni blok

18:30 - 18:35 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

18:35 - 18:55 NejucinnéjsSi marketingové kanaly pro zlepSeni vaseho podnikani v roce 2019
Anna Kochegura - SEMrush
V dnesnim konkurenénim a neustéle se ménicim digitalnim svété, ktery je zahlcen mnozstvim informaci, midze byt tézké
pochopit, které marketingové kanaly jsou nejlepsi pravé pro vase podnikani. Na prvnim z vecerl seridlu MARKETING
MONDAY se Anna, manazerka online marketingu v SEMrush, podéli o své zkusenosti a zodpovi otdzky na to, jak nejlépe
vyuzit svého marketingu v roce 2019.
Do hloubky se podivédme na to
- jak mlZete uprednostnit marketingové kanaly specialné pro vas typ aktivit.
- jak mérit G¢innost cilovych marketingovych kanald.
- pro¢ je marketing zaméreny na data tak ddlezity pro vasi strategii
- a jeSté mnohem vic!
(prezentace probéhne v anglickém jazyce bez prekladu)

19:00 - 19:20 Tajemstvi Gcinné reklamy tkvi v jeji neefektivité
Tomas Hrivndk - Hrivnak
At uz je kanal, kterym k ndm marketingové sdéleni doputuje takovy nebo jiny, vée nakonec vstupuje branou smyslG. A byt
se svét komunikace velmi dynamicky méni (spiSe v neprospéch kvality komunikace samotné), nase “strategie”
smyslového a kognitivniho zpracovani zlistavaji uz nékolik desitek tisic let v podstaté stejné. Pokud jde o marketingovou
komunikaci, ta ma nepokryté jasnou persvazivni funkci - a jako takova musi pracovat s jistou mirou tvirci neefektivity,
aby byla viibec vniména, nerku-li zpracovana. Zejména digitalni marketing ndm sugeruje ideu efektivity jako novy a
definitivni gral marketingové komunikace. Odoldme?

19:25 - 19:45 Efektivita obsahového marketingu
Martin Vymétal

Efektivni obsahovy marketing je predevsim relevantni marketing. Pravidlo ,WIIFM: What's in it for me?“ plati v obsahu,
zalozeném na principu dobrovolnosti, dvojnasob. Poznejte svého zdkaznika Ctendre Sesti nastroji pro co nejefektivnéjsi
tvorbu obsahu, ktery bude mit skute¢ny dopad na jeho chovani. Efektivita zacind jesté pred samotnou tvorbou obsahu!

19:50 - 20:10 Co se kreativci mohou naucit z viktoridnského obdobi
Jan Marcinek - Leo Burnett

Britské impérium v dobé vlady kralovny Viktorie vyrazné prosperovalo a bylo zdrojem prdmyslovych inovaci. Marketing
nezdstal pozadu a spoustu véci z té doby se da aplikovat i dnes. Coz si ukdZzeme i na nékolika nazornych ukazkach
Uspésnych kampani.

20:15 - 21:30 Networking



