Hravy marketing - jak na mobilni aplikace a gaming

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Gaming jako médium
Martin ZeZulka - Publicis Groupe
Pro¢ uz gaming davno neni jen ,pro mladé,” jaka jsou jeho Uskali a pro¢ pri spravné nastavené komunikaci mlze prinaset
skvélé vysledky?
Martin ukdze, ze gaming neni jen zabava, ale plnohodnotny medidini kanal, ktery znackdm prindsi skvélé prilezitosti
s velkou pfidanou hodnotou. Zaroven oteviené pojmenuje Uskali mnohych kampani - od nevhodného vybéru platformy
pres Spatné zvoleny format az po neautentickou komunikaci, kterd mdze komunitu rychle odradit.
Detailné rozebere jednotlivé cilové skupiny, jejich demografii i chovani a vysvétli, jaké typy aktivaci se hodi pro rlzné
segmenty hracl a herni prostredi. Chybét nebudou aktudlni data o velikosti trhu, poctech hracd a jejich vékovém
i genderovém slozeni, aby bylo jasné, jak Siroky zéasah gaming nabizi. Soucasti prednasky budou i vlastni case studies a
inspirativni kampané konkurence, které ukazuji, jak mize znacka v hernim svété fungovat prirozené a efektivné. Zjistite,
jak gamingové kandly vyuzivat strategicky, dlouhodobé a s respektem ke komunité.

10:45 - 11:25 Hry jako popkultura dnesni doby
Jakub Kunes - Ceska spofitelna
Cesky gaming patfi mezi nejuspésnéjsi kreativni odvétvi u nas a pravideln& dobyva svétové trhy. Tituly jako Mafia,
Kingdom Come: Deliverance nebo Beat Saber si ziskaly miliony hraé(l po celém svété a dokazuiji, ze i Cesko mize
produkovat svétové hity. Jakou roli v jeho rozvoji hraji velké znacky a pro¢ se do néj zapojuje i Ceska spofitelna? Dozvite
se, jak funguje propojeni svéta gamingu, financi a proc jsou videohry popkulturou dnesni doby.

11:25 - 12:05 Jak Mentos vstoupil do svéta gamingu
Michaela Krchové - WPP Media, Hanka Tepla - WPP Media
Zjistéte, jak jsme proménili globalni experiment Mentos & cola v herni fenomén! Pfedstavime, jak jsme adaptovali globaini
strategii pro 20 trh@ na podminky CR a spojili Mentos s gamingem i diky spolupraci s POGGERS. Odhalime, jak kampan
Mentos Fizzooka, globalné ocenénd bronzovym Ivem v Cannes, zménila vniméni znacky a ziskala mimoradny mediaini
ohlas. Inspirujte se, jak ,level up-nout” vas brand!

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35 - 13:15 Jak Fidit hodnoceni, zpétnou vazbu a viditelnost mobilnich aplikaci
Ondrej Franek - Etnetera Flow
Vydat mobilni aplikaci je jen zacatek. To, jak si povede v dalSich mésicich, zavisi na vécech, které se odehravaji po launchi
a které vétsina tym0 resi az ve chvili, kdy se objevi problém. Projdeme tfi oblasti, které spolu Gzce souvisi, ale v praxi se
Casto resi oddélené:
* Hodnoceni v app storech. ProC i kvalitni aplikace kon¢i pod Ctyfmi hvézdi¢kami, jaky rating je vlastné optimalini (spoiler:
neni to pét) a kdy a jak zadat uzivatele o zpétnou vazbu, aby to nepokazilo zazitek.
* Prace se zpétnou vazbou s pomoci Al. Jak sbirat a vyhodnocovat recenze z App Store, Google Play, socialnich siti a
podpory tak, aby z nich vznikalo zadanfi pro produkt, nejen reporty. A kde dnes Al rediné funguje a kde zatim ne.
* App Store Optimization. Klicova slova, screenshoty, onboarding a Apple Search Ads. Co vSechno ovliviuje, jestli vas
uZivatel vlibec najde a jestli si vas po nalezeni nainstaluje. Konkrétni priklady z auditl aplikaci, kde drobné Gpravy zvysily
konverzi z ndvstévy na instalaci o desitky procent.
Dojde na konkrétni situace, ¢isla a rozhodnuti, kterd se daji druhy den pouzit.



13:15 - 13:55 Pribéh Decathlon Revampu: Od svazanych rukou k digitalnimu flagshipu

13:55 - 14:35

14:35

Jakub Cuprunov - DECASPORT

Jakub z pozice e-commerce lidra spoluvytvérel digitaini smé&fovani Decathlonu v CR a mé za sebou masivni projekt
migrace a modernizace celé platformy a mobilni aplikace.

Predstavte si svou nejvétsi a nejvytizengjsi prodejnu. Ma obrovsky potencidl a nikdy nezavird. Zaroven ma ale
neprehledny sklad, regaly jsou pfisroubované k zemi, takze nemlzZete ménit cestu zakaznika, a u pokladny nutite lidi
vypliovat zdlouhavé formulare. Pfesné takovy byl doneddvna web Decathlonu - obsluhovany se ,.svdzanyma rukama“.
Jakub vdm ukéze, Ze projekt ,Revamp” nebyl jen nudnou IT migraci zastaralych systém, ale kompletni renovaci digitaIni
vlajkové lodi. Pfijdte si poslechnout, jak probihalo 120 dni extrémniho nasazeni a jak se Decathlonu podafilo odbourat
tf'eni v ndkupnim procesu.

Nemusi prset, hlavné kdyz scrape

Martin Barton - eLegal advokatni kancelar

Data pohénéji vSechno - od vyvoje aplikaci po trénink Al modeld. Smutna pravda ale je, Ze vétsina téch nejzajimavéjsich
dat patfi nékomu jinému. Kdy si na né ale mizeme ,$dhnout“? Podivdme se na pét hlavnich zdi mezi vami a scrapingem
dat: osobni Gdaje, autorské prévo, ochranu databdzi, obchodni podminky a nekalou soutéz. Na konkrétnich situacich

z praxe si ukdzeme, kde data mlzete vyuzit a kdy si zahravéte s ohném.

Predpokladany konec akce



