Jak marketing ovlivni uméla inteligence?

Program akce

Hlavni blok

18:00 - 18:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

18:10 - 18:30 Marketaci, hledejte si jinou praci...?
Toméas Salamon - Incomaker
Za par let budou praci délat roboti a my budeme vsichni nezaméstnani - by ¢lovék ekl z novinovych titulkl. Uméla
inteligence a ,big data” rozsiruji moznosti sou¢asného marketingu a to zplisobem, o jakém se nam pred par lety ani
nesnilo. Na konkrétnich pripadech si ukdzeme, jak Ize benefitovat z implementace chytrych technologii v marketingu a co
to bude do budoucna znamenat pro lidi, které marketing Zivi.

18:35 - 18:55 Kdy v marketingu zacit s Machine Learningem?
Lucie Sperkov4 - Amoeba
Lucie v prezentaci bude diskutovat, kdy je firma pfipravena vénovat se pokrocilejsi analyze dat na zékladé automatizace.
Ukéze nékteré postupy pro modelovani zivotni hodnoty zékaznika (CLV), atribu¢ni modelovani ¢i analyzu obsahu a
sentimentu. Jedna se o metody, kdy se firma m{ze posunout do faze vyuzivani datové fizeného rozhodovani.

19:00 - 19:20 Uméla inteligence se stava diky Salesforce Einstein dostupna pro vSsechny
Jifi Mach - Enehano Solutions
Uméla inteligence ve vétsiné lidi vzbuzuje cosi slozitého, komplikovaného, néco co je vhodné pouze pro velké hrace jako
jsou Facebook, Google, Amazon, apod. Ale tato kdysi vzdalena budoucnost je dnes diky Salesforce Einstein dostupna pro
kazdého. Na praktické ukazce predstavime, kdy a jak Vdm uméla inteligence pom(ze a poradi v rdmci jednotlivych fazi
nékupniho cyklu. Navic diky cloud platformé je toto reseni dostupné jak pro velké korporace, tak i pro mensi firmy, aniz je
potfeba zastupu data scientistd.

19:25 - 19:45 Strojové uceni a (nejen) Seznam.cz
Vladimir Kadlec - Seznam.cz
Kazda prinosna technologie plsobi navenek prirozené a vétsinou si ani nevsimneme jejiho rozsireni. Strojové uceni se
stalo naprosto béznou soucasti sluzeb, které Seznam.cz poskytuje uzivatellim. V praktickych prikladech demonstrujeme,
kde ndm v Seznamu strojové uceni pomahé a proc se bez néj uz nedokdzeme obejit.

19:50 - 20:10 ZkuSenosti RTB House se strojovym ucenim
Vladimir Houba - RTB HOUSE S.A.

Vv

nakupniho potencidlu zakaznika.

20:15 - 21:00 Networking



