Jak na obsah a reklamu na socidalnich sitich

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni akce
Vladimir Rejlek

Jak délat socidlni sité jako asocial - pro introverty, skeptiky a zaneprazdnéné majitele
firem
Tomas Pohl - Justmighty

10:05 - 10:45

Socialni sité vas nebavi, neméate na né ¢as a nechcete se stat influencerem? Nejste sami. Tato prednaska je pro majitele
firem a marketéry, ktefi chdpou, Ze socidlni sité jsou dnes ddlezitym byznysovym ndstrojem, ale nechtéji jim obétovat
energii, autenticitu ani dlstojnost. UkdZeme si, jak k socialnim sitim pfistupovat pragmaticky, co ma smysl resit a co
naopak klidné ignorovat, kdy funguje ghostwriting, jak promitnout vlastni osobnost do obsahu bez prehravani a proc¢
mohou socialni sité fungovat i v ,nevdécnych” B2B oborech. Jak pracovat s duplicitnim obsahem, najit si ¢as v kalendari a
vyuzit socialni sité jako nastroj pro byznys, ne jako dalsi stresujici povinnost.

10:45 - 11:25 Co dnes skutec¢né rozhoduje o vykonu Meta reklamy
Honza Barto$ - honzabartos.cz
Ne algoritmus. Ne format. Ale to, jestli reklama dava smysl cilovce i byznysu. Vétsina firem resi Meta reklamu jako
technicky problém. Vykon je ale dlsledek rozhodnuti, kterad vznikaji mimo reklamni Gcet. Ukazu vam, pro¢ stejné kampané
funguji jedné firmé a druhé ne, jaky vliv ma Spatné postavena nabidka a komunikace na vykon reklamy a jak propojit
obsah, data a byznys tak, aby reklama skute¢n& vydélavala. Rekneme si, na co se mé firma soustfedit, pokud chce z Meta
reklamy dlouhodoby vykon a ne jen kratkodoby peak.

11:25 - 12:05 Jak efektivné vyuzit UGC v reklamdach a organickém obsahu
Vit Janda - ShortPRO
Dozvite se, jak vyuZit silu UGC (User-Generated Content) pro zajisténi lepsich vysledkl v placenych i organickych
kampanich. Ukazu vam, jak efektivné zapojit UGC do vasi marketingové strategie a jak z néj vytézit co nejvic. Na
konkrétnich prikladech z kampani realizovanych agenturou ShortPRO si ukédzeme, jak spravné vybirat a pouzivat UGC
v reklamnich formatech. Ziskate praktické tipy, které vdm pomohou vybrat spravné UGC tvlrce, nastavit potfebnou
dokumentaci a vyuzit tento obsah v reklamach i organickych prispévcich tak, aby cely proces fungoval efektivné a bez
problémd.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35-13:15 Autor 2.0: content trendy na LinkedIn 2026
Radka Legerska - Copynoty

Marketérka a lektorka Radka Legerskd vas provede trendy roku 2026 na LinkedInu: Dozvite se, jak tvofit obsah, ktery
pfindsi leady i vliv i jak nad nim prfemyslet v dobé Al.

13:15 - 13:55 MdzZem si to pujéit?
Petra DolejSova - Bez paragrafil
Libi se vam cizi obsah? Touzite na néj navazat, parodovat nebo ho prosté jen uchopit ,po svém*? Kdy se pidit po licencich
a kdy si na né&j mdzZete sadhnout ,jen tak“? Pom@zu vam najit tu sprdvnou hranu. Svizné, jasné, na pfikladech z praxe a
#bezparagrafu.

13:55 - 14:35 Rebranding Westfield Cerny Most
Pavel Paradys - Blueglue
Jakym zplsobem jsme uchopili komunikaci rebrandingu obchodniho centra, jeho vyznamné rozsiteni a celkové nastaveni
nového standardu sluzeb?
Priprava kompletni obsahové strategie pro komunikaci rebrandingu na sociélnich sitich, v¢etné produkce statickych
vizuall i video obsahu, tak aby ¢asové davala smysl, zasahla spravné uzivatele a splnila tcel.



14:35 - 15:15 Kreativni tvorba pomoci Al
Mikolas Bilek - Etnetera Motion
Uméla inteligence méni svét kreativni tvorby at uz se ndm to libi, nebo ne. Internet se kazdy den pIni nejrliznéjsimi
navody, prompty a modernimi Al gurus, ktefi se na této trendy viné snazi vydélat. Na této prednasce se dozvite, jaké Al
nastroje jsou pro profesiondlni praci kreativcd relevantni, co ma smysl rozvijet a jak se da Al tvorba implementovat do
kazdého kreativniho oddéleni.



