Jak na vymazleny copywriting

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Storytelling v reklamé i beletrii
Daniel Krésny - Socialsharks

G

Po deviti letech prace v kreativni agenture jsem vydal svdj literarni debut. V prednasce ,Storytelling v reklamé i beletrii
uvadim, jak blizké a vzdalené jsou si oba svéty a zda cizelovani reklamnich textd a vymysleni scénari k reklamnim
spotim pom0Zze vylepsit storytelling natolik, aby 100 000 slov knizky byla legrace.

10:45 - 11:25 Titulkobrani: Aneb co (ne)délat s titulkem
Lucie Hrdinovéa - WPP Media

Titulek. MOZete si jim primét ke kliku, nebo absolutné odradit. Ostatné, i mistr femesla, David Ogilvy, vytvoril desitky
variant titulkd, nez byl 100% spokojeny s jedinym vysledkem. My se v pfednasce mrkneme na to, jak pfi tvorbé titulku
vyuzit fenomény a principy, jako jsou curiosity gap, ¢teni z nenavisti, error-based obsah nebo tzv. socialni diikazy. Na
prikladech a ukazkach z praxe.

11:25 - 12:05 Krizova komunikace v denni praxi. Tipy, jak udélat z nastvanych lidi vérné zakazniky
Sarka Hamanova - A+Manual

Konkrétni pfiklady z praxe, jak se postavit k chybdm a vyuZit jich v komunikaci. Sdrka Hamanové z agentury A+Manual ve
svoji predndasce ukaze, jak se daji fesit prlsvihy, stiznosti a pfani pomoci socialnich siti, newsletterd nebo PR.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35 - 13:15 Tienim vznika teplo: Jak na to, aby se zakaznik neprehial a nakoupil?
Bara Hlavicova - Komuniké
Opécko z fyziky: Treni je néco, co zpomaluje pohyb. A to i na vasem webu. Spolecné najdeme treci plochy, které vam
prehfivaji zakazniky. Trochu je uhladime, namazeme a doklouzeme zékaznika az k ndkupu.

13:15-13:55 Vibewriting - psani s Al v zadech
Martin Kavka - Newslettery
Sila psani s Al je v tom, Ze mlZe byt vasim editorem a dobrym partakem. Ukadzu vam svij pfistup k psani s Al - jak nad tim
premyslim u vlastnich projektl. Nabidnu pohled na to, jak s Al komunikovat, jak rozvijet ndpady, pouZivat ji jako beta
¢tenare nebo editora. A hlavné - jak si i s témito néstroji mlzete co nejvice zachovat svij typicky zplsob vyjadrovani.

13:55 - 14:30 Jak a kde tvofit obsah, ktery (pfre)zije Al revoluci
Tomas Novak - Marketing Miner

Al vyrazné méni zplsob, jakym se obsah vyhledéava, interpretuje a zobrazuje. Pro tviirce obsahu to znamena nové vyzvy,
ale i nové prilezitosti. Jak zabezpecit, aby se vas obsah dostal do Al vystup( a jak se pfizplsobit svétu, kde vyhledavani
nahrazuje konverzace? Které druhy dat jsou klicové pfi pldnovani a optimalizaci? Ukdzeme si, jak se zménil search funnel,

viditelnost” vaseho webu.



