Jak nakopnout Facebook a Instagram

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Zahajeni konference
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Jak vyhodnocovat Facebook a Instagram aneb Pl litru hovézi kyty, prosim
Tereza Sibfinova - Adison
Data, které od Facebooku a Instagramu dostdvame o firemnich strankach a profilech, prochazi pomérné velkou zménou.
Pokud jste tfeba byli zvykli vyhodnocovat oddélené organicky a placeny zasah (coz mohlo dévat celkem dobry smysl), jste
dnes v podstaté nahrani. A podobnych situaci je vic. Pojdme si udélat poradek v tom, co a jak dnes na platformach Mety
dava smysl sledovat, aby vam to kromé hezkych a barevnych grafl davalo taky smysl.

10:45 - 11:25 Vymazleny obsah neni vSechno. Budte autenticti!
David Bérta - Publicis Groupe

Kvalitni obsah na socialnich sitich nemusi byt jen vymazlena fotka nebo video se slozitou postprodukci. Délezita je hlavné
autenticita. Jakmile si na autenticky obsah zvyknete a vyzkousite si, co na vasi cilovou skupinu opravdu funguje, je
relativné snadné ho tvorit. Podivdme se, na co se pfi jeho tvorbé zamérit, na co si dat pozor, kde brat inspiraci a co se
spiSe hodi na Facebook a co na Instagram.

11:25 - 12:05 Socidlni sité v cestovnim ruchu - v odvétvi, které ze dne na den prestalo existovat
Pavla Hladeckova - Vysocina Tourism, prispévkova organizace

Na prvni pohled se mize zdat, Zze cestovni ruch je jen o hezkych obrazcich. Ale za posledni dobu se ukazuje, Ze je to velmi
vzrusujici odvétvi, které popira zékladni pravidlo spravy socialnich siti - planovani obsahu. Prozradim vdm, jak se buduje
komunita, ktera vas dokaze podpofit natolik, Ze se zafadite mezi nejlepsi t¥i kraje na dovolenou v CR.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35 - 12:40 Kandidati o zaméstnani - ambasadoii znacky i potencialni zakaznici
Milan Mahovsky - dream.jobs

12:40 - 13:20 Data Driven Social - Jak hledat v social analytics strategii pro content plany
Fabian Berka - Fragile media

Reklamni systémy ndm davaji nejen data, ale i dileZitou zpétnou vazbu. Podivame se, jak spravné ¢ist vysledky a
orientovat se v reklamnim systému Meta Ads Manager. Zaroven si ukdZzeme, jak vyuzivat této datové zpétné vazby
k vytvareni obsahové strategie.

13:20 - 14:00 Nedélejte social blbé
Stépan Trnka - Ogilvy
Jak délat social pofadné a zarover efektivné? Jak pfinaset znackam skutecny efekt, zaroven ale nezahltit a uspokojit
vaSeho $éfa, pfip. klienta? Social media marketing si s sebou nese spoustu stigmat a predsudkd. Co ma znackdm
prindset? M& smysl honit engagement? Ukazu vam svdj pristup k tomu, jak se neztratit v nekone¢né kale moznosti
socialnich médii a jak pracovat s omezenymi zdroji a drahocennym ¢asem.

Vstup LISTERINE na socialni sité + jak engagement zvySuje zapamatovatelnost
reklamy

Jifi Simonides - Fragile media

14:00 - 14:40

Znatce LISTERINE jsme v roce 2020 pomohli vstoupit na sociélni sit& v CR a na Slovensku kampani Najdi sv{j typ. Pravé
tato kampan posbirala 3 ocenéni, 5 nominaci a madarskou adaptaci. Ale hlavné zvysila market share. Komunikaci znacky
(kterd jiz nekomunikuje v TV) jsme postupné rozsifili o influencery, bigboardy, CLV, MHD a tunel metra. A byla to také
znacka, ktera nas privedla k prehodnoceni pohledu na engagement na socidlnich sitich. Diky tomu tak vznikla nase
korelac¢ni studie.Diky ni se dozvite, zda méa smysl délat na Facebooku engagement, kdyz je cilem vasi kampané brand
awareness.



14:40 Predpokladany konec konference



