Jak se stat profikem firemni komunikace

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:10 Uvodni slovo
Filip Rozanek - Internet Info

10:10 - 10:40 Jak stavét reputaci firmy aneb néco na tom PR je
Daniel PSansky
Pokud si myslite, Ze je PR jen o vztahu s novinari, mylite se. Pokud se jako PR ¢i komunikacni profesional nestarate o to,
jak se u vas ve firmé libi ostatnim koleglim, jaké délate produkty a kolik ¢asu s klienty, zakazniky ¢i uZivateli vasich sluzeb
travi technicka podpora, protoze na to nemate ¢as, nebo vas to nezajima, zadélavate si na prlsvih. Praci piéristy je znat
svoji firmu, pribéhy o ni stavét na tom, co se uvnitf i na venek rediné déje, a firemni reputaci jako takovou mit neustale
pred ocima. JenZe reputaci firmy jeden piarista nepostavi. Poti'ebuje k tomu spojence. Napada vas jaké a k ¢emu? Pak si to
mUzete zopakovat v Ireniné vstupu. A pokud vas tento popis PR a budovani reputace prekvapuje ¢i popuzuje, jste srde¢né
zvani se na PR podivat trochu jinyma o¢ima a odnést si par praktickych tipt do své praxe.

10:40 - 11:10 Best practises aneb zkuste se inspirovat
Patricie Sediva - Pale Fire Capital
Znat firmu jako své boty, lidi v ni, ktefi za novinkami stoji, védét, co se kde Sustne, naslouchat pribéhdim. To je zaklad. Pak
uz jen vybrat dostatecné zajimavé téma ke komunikaci a umét ho profesionalné vysvétlit médiim, potazmo verejnosti -
najit dlezZitd data, relevantni fakta, ¢isla, vhodnou formu, spravny Cas a jesté idedlné do pribéhu zapojit to spravné
publikum, to jsou zékladni ingredience kvalitni komunikace. Ukazeme si par prikladd, jak na to.

11:10 - 11:40 Psani pro akvarijni rybicky aneb jak vytvaret prispévky na socidlni sité
Petr Koubek - LCG New Media
Na socialnich sitich ¢lovék drzi pozornost hiif nez povéstna zlata rybicka. Jak pripravit post, aby zaujal a predal to zasadni?
Jak posty upravit pro rlizné socidlni sité? Vezmeme to od UpInych zéklad{, takZe se budete odpojovat schopni napsat
funk¢ni post. Ten vam poslouzi jako odrazovy mistek ke genialnim napadd@m. Jste pfipraveni? Vase baba neni pfipravena.
To ddme.

11:40 - 11:55 Prestavka

11:55-12:25 [| =[] =[] = = = [] aneb Pro¢ copywriting nesmi byt jen o psani textu
Jakub Krenek - Adison
Zadéte-li do vyhledéavaciho pole libovolné fotobanky vyraz ,copywriting” a kliknete na tlacitko s lupi¢kou, vyjede vdm
smés fotografii a obrazkl psacich strojd, rukou na klavesnicich, textovych dokumentd a lidi tfimajicich odvazné tuzky ci
psaci pera. Vzniklou koldz mlzeme povazovat za pomérné dobrou ilustraci toho, jak si praci copywritera mnozf
predstavuiji.
Béhem prezentace si povime, proc je to nesmysl, jak se z onoho bludu vymanit a co udélat pro to, aby copywriting
opravdu fungoval.

12:25 - 12:55 Budujeme vlastni média
Filip Cerny - AUDIO PARTNER
Vlastnit Gspésna média je z dlouhodobého hlediska vyhodné&jsi, nez si platit reklamu a PR v médiich jinych subjektd.
UkaZzeme si, jak efektivné vybudovat prestizni online magazin, Gspésny YouTube kanal, hudebni festival, sérii podcastl
nebo malé knizni vydavatelstvi.

10 zaruéenych zpusobu, jak nastvat novinafe + 10 zarué¢enych zpusobu, jak si jej
ziskat

Bohuslav Bohunék - Scio

12:55 - 13:25

Novinafi jsou kazdy den zavaleni mnoha desitkami a nezfidka i stovkami tiskovych zprav a dalSich informac¢nich materiald,
spolu s vice ¢i méné dotérnou snahou jejich tvlrcl, prorazit pravé s tou svou informaci do omezeného mediélniho
prostoru. Jak vzbudit v médiich zajem? Jak novinafdim dodat to, co chté&ji? A ¢im si je naopak spolehlivé popudit?



13:25 Predpokladany konec akce



