Jak se stat uspésnym copywriterem

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:45 Ulovky ze zlodéjského pytle: Aneb inspiraci hledejte viude
Lucie Hrdinové - WPP Media
Mam zlod&jsky pytel. Je docela piny. A s kazdou dalsi knizkou, ale i vyletem po Cesku do néj né&co pfihodim. Tu zajimavy
postreh od behaviordiniho ekonoma, jindy ,jen” fotku strasidelné natextované informacni cedule. VSechny tyhle tlovky
jsou pro mé inspiraci. Ted pred vami ¢ast Glovkd, které v ném mam, vysypu. A ukdzu vam na nich, jak svoje psani
posunout dal, i chybky, kterym se radéji vyhnout.

v rv

10:45 - 11:25 NejrozsirenéjsSi myty ¢eského webového copywritingu
Pavel Senkapoun - LOGOS AGENCY
Bdje, povésti a pohadky jsou krasnéa véc, ale kdyZ se pouZivaji v argumentaci, tak spi$ nastvou. A kdyz kvlli nim prichazeji
majitelé webd o penize, tak i boli. V pfednasce se podivame na ty nejnotori¢téji opakované myty ¢eského copywritingu,
ukdzeme si jejich racionalni jadro a zaroven si rekneme, proc jsou v tradované podobé nesmyslem.

11:25 - 12:05 Ferda Copywriter: Tohle vSechno si musim ohlidat, kdyz piSu web
Bara Hlavicova - Komuniké
PiSu weby. No, piSu... Psanim to nezacind a nekonci. Psani je jen jedna pritka na extra dlouhém zebriku. Pojdme ten Zebiik
spolu vysplhat pékné Sprusli po Sprusli¢ce. Ukazu vam, co vsechno jako copywriterka resim pfi tvorbé webu a co by dobry
copywriter mél ovladat. Podivdame se na ideaIni postup u velkych zakézek, ale i na horkou realitu mensich webd.

12:05 - 12:35 Prestavka

12:35-13:15 7 tipd, jak se stat dobrym (aka uspésnym) copywriterem
Radka Legerska - Copynoty
Copywritefi nerostou na stromech. A ti dobfi uZ viibec ne. Ale jak vlastné péstovat sami sebe, abychom nemuseli klepat
normostrany bezvyznamnych textl aZ do ddichodu?
Prozradim vam, co pfi psani na volné noze funguje mné. A taky, co déldm proto, abych si v copy drzela Groven.

13:15-13:55 ,Vic nez jen“ reklamni texty aneb Jak se vyhnout klisé
Tomas Novotny - VML Czechia
Svétové i domaci reklamni kampané zaloZené na silné myslence a prvotfidni textafiné ndm budou slouzit jako inspirace.
UkéZzeme si na nich nejen konkrétni pfistupy, tipy a triky, jak napsat skvély headline, ale hlavné se podivdme na to, jak
m{ze vypadat dobry ideamaking z pohledu copywritera.

13:55 - 14:35 Pravni KPZ pro copywritera
Petra DolejSova - Bez paragrafi
Copywritefi i pravnici si radi hraji se slovy. Jak si hrat tak, aby spole¢nou parketou pak nebyly i paragrafy? Jaky je rozdil
mezi slibovanim modrého z nebe a klamanim? Jaké produkty jsou pro copiky z hlediska prava no¢ni mdrou (a ¢asto o tom
ani netusi)? Jak je to s preklady cizich ¢lank( do ¢estiny? Kde jsou hranice mezi inspiraci a vykradenim? MdZete pouzit
citdty znamych osobnosti? A jaké novinky nam letos prineslo pravo pro recenze a slevy? Mrkneme na to prakticky, zvesela
a bez paragrafd.



