Jak uspét na socialnich sitich

Program akce

Hlavni blok

10:00 - 10:05 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

10:05 - 10:35 Brand building v prostredi socidlnich siti
Vojtéch Lambert - LCG New Media
Budovani brandu si asi kazdy dokaze predstavit prostrednictvim tradi¢nich médii jako je televize. Ne kazda znacka ma ale
k dispozici velké rozpocty na toto nejdrazsi médium. Lze to i jinak a Gc¢inné. Jak Ize vyuzit socidlni sité k budovani znacky?
Jaké moznosti a formy brandovani na socidlnich sitich existuji a jak je kombinovat napfi¢ vsemi platformami pro rdst
povédomi znacky? Projdeme si ukazky a priklady z praxe.

10:35 - 11:05 Jak na Instagramu prodavat luxusni svatby za 1 milion korun
Katka Pavlickova - BGRAM, Svétlana Uldrichova - Svétlana Uldrichové
Instagram nabizi neomezené moznosti prezentace produktl a sluzeb. Misto si zde najdou i luxusni svatby poskytované
v Ceské republice, kde se jejich ¢astky mohou vy3plhat i k miliondm korun. Jak na Instagramu oslovit takového zékaznika
a jak mu takovou sluzbu prodat? Celé je to o zplsobu prezentace.
Katka Pavlitkové si do své prednasky pfizvala specialniho hosta - Svétlanu Uldrichovou, majitelku svatebni agentury
Boutique Weddings. Dozvite se, Ze na Instagramu proddvat luxus je naprosto v poradku. Kromé jasné ideologie
potrebujete také vasi praci s Instagramem zefektivnit a zacit hrat Instagramovou hru napino. Jediné pak vam lidé uvéri a
vy takovou sluzbu snaz prodate.

11:05 - 11:35 Co znacky podcenuji pfi spolupraci s influencery
Petra DolejSova - Bez paragrafi
Jak si zajistit, aby véam prispévek influencera nevykouzlil pokutu od statu? Co je a co neni reklamou? Jak se na ,vse
nejlepsi k narozenindm, influencere, a tady mas dérek” diva zakon z hlediska reklamy? Které zalezitosti znacky pfi
spolupraci podcenuji nej¢astéji a jaké to miva dopady? A napadlo vas nékdy, jak ndm s tim vsim dokadzou zamichat dané?
Pojdme se mrknout na to, jaké chyby druhych neopakovat. Na prikladech a zplsobem, ktery si budete dlouho pamatovat.

11:35 - 12:05 Prestavka

12:05 - 12:35 Strategie na socidlnich sitich
Petr Kurz - WOO
Firma bez strategie je ochotna vyzkousSet cokoliv. Lepsi pfistup je mit jasné stanovené cile a strategii k jejich naplinéni.
UkaZeme si zékladni pilite postavené na analyze cilové skupiny a fadu osvéd¢enych tipd, které vdm pomohou premyslet
nad socialnimi sitémi z pohledu uZivatele i znacky.

12:35 - 13:05 Za madlo penéz hodné bublinek
Tereza Horndkova - MSL Czech Republic, Andrea Kacikova - Publicis Groupe
Tereza a Andrea z agentury MSL prozradi, jak vznikala komunikacni strategie pro znacku Tetesept #dejsivanu, kterd
vzbudila zajem lidi, médii a e-shopl o koupele. Tetesept je znac¢ka, kterd ma super produkty, ale nebyla dosud pfili$ vidét.
Protoze si ale i malé znacky, které jedou na kvalitu, zaslouZzi velkou pozornost, agentura realizovala integrovanou kampan
zahrnujici PR, influencery a sociéIni sité, zaloZila v CR instagramovy Gcet a doké&zala starou marketingovou pravdu, ze
content je king. Diky vhodnému mixu a velkému nasazeni s malym budgetem pomohli brandu zvysit prodej a zalistovani
u novych e-shopd.

13:05 - 13:35 Jak diky LinkedIn rozjet podnikani (tfeba i v 60)
Sarka Dafkové - ERGO Working Space, Radka Legerska - Copynoty
B2B marketeri stale podcenuji silu socialni sité LinkedIn. Pritom tato sit predstavuje doslova zlatou akvizi¢ni Zilu. Jen je
tf'eba jit na to promyslené. Pfijdte si poslechnout, jak se ndm v Linked Akademii podafilo rozjet podnikani nasi klientky,
ktera ve svych 60 letech zalozila start up. Nevyuziva jiny propagacni kanal, pouze LinkedIn. Konkrétni priklady, data,
use cases.



13:40 Predpokladany konec akce



