Konference WebTopl100 2018

Program akce

Majakovského sal

9:00-9:10 Uvodni slovo
Vladimir Rejlek

9:10-9:35 Dejte UX opravdovy vyznam
Petr Pouchly - Court of Moravia
Mezi webovymi designéry nékteri vedou opravnénou diskuzi, pro¢ UX (uzivatelsky zazitek/pozitivni zkusenost) neni Ul
(uzivatelské rozhrani). Bézny smrtelnik rozdil pfilis nevidi, ale UX se Castéji omila, takze zni vice sexy. A bohuzel i pro
spoustu UX designérd za¢ina a kond¢i tato disciplina u dynamiky prdichodu appkou ¢i webem. Sem tam nékde vytahne jesté
techniku ¢i dvé z designu sluzeb. Profesofi Pine & Gilmore nabizeji trochu jiny pohled na véc. Dovolte mi pozvat vas na
skvélé predstaveni pro vase klienty. Nahlédneme za oponu tématu ekonomiky zazitku a provedu vas zakulisim premysleni
o dané problematice. Bude to asi jako rozdil mezi koukanim na fotky stejku na Instagramu vaseho kdmose a zbasténim
200 gram{ skvélého Wagyu v Kobe. Mozna se vam to nebude libit, ale rozhodné to potrebujete zkusit, jestlize chcete
tvrdit, Ze vite néco o mase. O webu, o webu tam ctéte ;)

9:40 - 10:05 Vyzvy obsahového marketingu pro rok 2019
Marcela De Vivo - SEMrush
Vsichni digitalni marketéri a podnikatelé neustale hledaji nové zplsoby, jak na své stranky dostat vice lidi a zvysit své
trzby. Obsahovy marketing neni jenom zplsobem, jak zlepsit postaveni vasich stranek ve vysledcich vyhledavacd
(organické vysledky) nebo zvysit navstévnost vasich stranek, ale také zplsobem, jak vasi znacku polidstit prostfednictvim
profild na socialnich médiich.
Béhem své prezentace se podélim o reseni nejcastéjsich problémd, s nimiz se bude obsahovy marketing na celém svété v
roce 2019 potykat.
(Prezentace probéhne v anglickém jazyce bez prekladu)

10:10 - 10:35 Pro zadavatele: Jak kvalitné PPCckar pracuje na vasich kampanich?
Markéta Kabétovd - uLab

Neprihledné. Takto plsobi sprava PPC kampani a prace PPC specialistli na vétsinu firem. Jak ale zjistit, jestli jste si najali
kvalitniho specialistu? V prednasce se zamyslim nad tim, jaké reporty a metriky sledovat, abyste si byli jisti, ze se na
vasich kampani pracuje dobre.

10:40 - 11:10 Coffee break

11:10 - 11:35 Kreativni datavertising
Michal Pastier - Darwin& the Machine

Jak vyuzit data na kreativni kampané, které prodavaji? Ukézky svétovych i lokalnich kampani a jejich vysledkd z kuchyné
ocenované Zaraguzy a jedné z nejrychleji rostoucich SaaSs firem na svété, Exponet.

11:40 - 12:05 Digitalni cyklus kampané - Jak délat online efektivné?
Kamil Aujesky - samsiDigital
Inspiraci na tuto prezentaci je kniha Ogilvy o reklamé v Digitalnim véku. Prezentace je vice inspirativni Cili netfeba
oCekdvat konkrétni kroky, jak délat online efektivni, ale spiSe inspiraci principd, nad kterymi se zamyslet pfi vytvareni
online kampané.

12:10 - 12:35 Jak pomoci Instagram Stories zvysit popularitu svého uctu na Instagramu?
Aki Votrubové - Aki Votrubova
Instagram Stories nejsou jen mizici obrazky a videa. Mohou se stat efektivnim nastrojem, ktery podpofi dosah a popularitu
instagramového profilu. Instagram Stories Ize vyuzivat k taktickym i zabavnym sdélenim i jako propojeni s medidlnim
formatem Ci pravidelnou online show. Nejzajimavéjsi kampané, ¢isla a kreativni vyuzZiti Stories popiSe pfi svém vystoupeni
Aki Votrubova.

12:40 - 13:40 Obéd



13:40 - 14:05 Data-driven is dead, long live business-driven!
Pavel Brecik - Mall Group

Myslite si, Ze byt data-driven staci? Jakymi metrikami fidite investice do placené reklamy? CPC, CPA nebo ROI?
Vyhodnocovéni investic do placenych kampani je stéle v plenkach a kvalitou neodpovida objemu investici vioZzenych do
marketingu. Pojdme si ukézat prakticky priklad, jak jednoduché je kazdou investovanou korunou ve skutecnosti ztracet i
kdyZ se to na prvni pohled nemusi zdat.

14:10 - 14:35 Psychologie a vnimani ceny
Ondfrej llincev - ILINCEV scientific marketing

VSechno, co jste chtéli védét o cenotvorbé a bali jste se zeptat... jak zvolit cenu (presna, zaokrouhlend), jak ji graficky
ztvarnit (velikost pisma, pozice, blizkost ostatnich cen), jak snizit bolest spojenou s placenim (kdy davat slevy a jaké, jak
fesit placeni po ¢astech) a to neni vse.

14:40 - 15:05 Recruitment jako loyalty program
Matéj Matolin - STRV

Nejlepsi kandidati nezméni praci kvlli jednomu ndborovému emailu nebo inzeratu. Je tfeba systematicky budovat
komunitu a vztahy: segmentace, obsahovy marketing, event marketing, automatizace, chatboti.

15:10 - 15:40 Coffee break

15:40 - 16:05 Prijde dalSi Al zima?
Jan Romportl
S umélou inteligenci (artificial intelligence, Al) je dnes néco jinak. Ted uz opravdicky. Tedy alespon si to tak radi myslime.
A alespon uz Al zacala dodavat néjaké uzite¢né vysledky - na rozdil od vSech predchozich dekad svého vyvoje, kdy Al
opakované upadala do temnych obdobi takzvané Al zimy provazené ztratou divéry védcd, investord i verejnosti. Pokusim
se ukdzat, co je jiného na dnesni ,nové Al a jestli ji také hrozi dalsi Al zima. Zkusim téz propojit své zkuSenosti z
akademického vyzkumu Al, korporatni data science a Al startupové scény a ukazat jeden z moznych budoucich scénard,
jak bude Al Zivena akademickou pldou, tvarovéna startupy a vyuzivana korporacemi.

16:10 - 16:35 Uniky dat, co to viibec je a jak na né reagovat
Michal Spacek - Michal Spacek
Kdyz vam uniknou uZivatelskd data, tak to mdze zavafit nejen vam, ale i konkurenci. Nejasejte, protoze kdyZ uniknou data
konkurenci...
Prozradim par trik(, jak Gniky detekovat. Jeden prozradim hned: nehazejte e-maily ode mé do spamu!
Zabrousime lehce do ochrany a budeme se vénovat i spravné reakci na unik.
Americti védci totiz zjistili, Ze to neni o tom, jestli vdm data uniknou, ale az vdm uniknou.

16:40 - 17:05 Digitalizace statu: pohled z venku vs. pohled z venci
Michal Blaha - Michal Blaha
DigitaIni projekty verejné spravy vcera, dnes a zitra. Kam a proc se statni sprava dostala a jak z toho ven.

17:10 Predpokladany zavér programu

Raisuv sal

9:00-9:10 Uvodni slovo
Matéj Novék - Cruxo

9:10-9:35  Sledovani mikro-cild - jak uréit, zda ma kampan budoucnost
Michal Blazek - Marketing Makers
Pokud méfite pouze nakupy/poptavky, tak u vétsiny ¢eskych G¢td neni mozné fici, kterd kampari funguje a ktera nikoliv.
Dat prosté neni dostatek. Pfi méfeni spravnych mikro-cild ziskava spravce $irsi a kvalitnéjsi zpétnou vazbu a dokaze urdit,
kterd kampan ma potencial a kterou by mél radéji vypnout.



9:40 - 10:05

10:10 - 10:20

10:20 - 10:40

10:40 - 11:10

11:10- 11:35

11:40 - 12:05

12:10 - 12:35

12:40 - 13:40

13:40 - 14:05

14:10 - 14:35

Stavebniny PRO-DOMA case study: Jak délame online marketing pro vice nez 40
pobocek

Jakub Racek - Digital Vision Czech Republic

Povim vam, jak jsme nastavovali propagaci napfi¢ kanaly pro desitky samostatnych poboéek stavebnin a jestli se viibec

vyplati do podobnych projektd investovat tolik ¢asu navic. Ukazu vam taky, jak jsme k tomu vyuZili data nasbirana béhem
predchozi brandové kampané a které skripty pouzivdame k usnadnéni nasi prace.

Ozvény budoucnosti - nadéasova naborova kampan do Technického vyvoje SKODA
AUTO

Tomas Prenék - Publicis Groupe, Ondrej Vatascin - Isobar

Predstavte si, Ze znate tajemstvi automobilovych novinek, které se na trhu objevi az za nékolik let. Mate oddéleni pIné
technologii a patentd, o kterych nesmite mluvit. A ted'si predstavte, Ze je vasim Gkolem nic z toho co vite nepouzit, a
presto oslovit tézko dosazitelnou cilovou skupinu studentl a absolventl technickych vysokoskolskych obord. To je vyzva,
se kterou se poprala agentura Isobar (dfive Bistro Agency).

Ozivlé vzpominky prodavaji
Jaroslav Novak - Wunderman
Pokud komer¢ni znacka postavi do centra pozornosti zakaznika a snazi se byt uzite¢nd ve prospéch kazdého jednoho

zakaznika, pak ziskava vérnost, kterd prinasi velké penize. Aneb data, kterd nejsou vidét, ale mZou pracovat ve prospéch
prodeje, kdyz jim to umoznite.

Coffee break

Audio podcasty v CR - Vhodny marketingovy nastroj nebo bublina?

Dan Trzil - http://dantrzil.cz/

SlyZeli jste uz o audio podcastech? V USA uz se t&3f podcasty velké popularité, ale jakd je situace v CR? V této pfednasce
se dozvite, jaky je stav podcastd v CR, jaké jsou specifika tohoto typu obsahu a jak vyuZit podcasty ve firemnim (nebo
osobnim) marketingu.

Jak predejit tomu, aby se z influencer marketingu stala pouze draha imprese?

Petr Kurz - elem6

Influencer marketing je trendem poslednich let. Umi ho vSak znacky spravné uchopit a integrovat do zbytku své
komunikace v onlinu? V pfednasce se zaméfm na zakladni chyby, kterych se vétsina marketéri dopousti v honbé za
vysokymi ¢isly v reportu. Na prikladu spoluprace znacky LAMAX Electronics s RYTMUSem ukazi, jak délezitou roli pfi
vybéru influencera hraje tonalita a prozradim par dalsich tip& pfi vybéru spravného influecenra pro vas brand.

Tuhle reklamu nepreskocis
Ondrej Sitta - Seznam.cz
V dobé, kdy je kazdy z nds bombardovan nékolika tisici reklamnimi sdélenimi denné, vyvstava otazka, co vSechno jsme

jesté schopni vstiebat. Jak se ujistit, Ze zrovna ta mé reklama nebude ignorovana? Redenim mfize byt nativni reklama.
Tésit se mlzete na ukazky toho, jak funguje u nds v Seznamu.

Obéd

5 pravnich pasti PPCcek
Petra DolejSova - Bez paragrafi

Ze vém PPC kampané nebudou vydé&lavat je az druhy nejhorsi scénar. Kdy? si totiz vy nebo vase agentura netykate se
zékony, mlizou vas $patné nastavend PPC&ka dostat i do vétsich malérl, nez jsou mizivé konverze. Na praktickych
prikladech si ukdzeme, co maji spolec¢ného PPC reklamy a nekald soutéz, GDPR, autorskd prava, ochranné zndmky a
ocekdavané ePrivacy, co z toho fakt smrdi pridvihem a nad ¢im mlzZete mavnout rukou.

Pomocnici v PPC systémech, ktefi vas prekvapi
Tomas Turek - Sherpas

Prostredi Google Ads a Skliku, prochazi neustdle néjakymi méné vice ¢i méné zdsadnimi Upravami. Zaklad nicméné
zUstava stale podobny a da se predpokladat, Zze kazdy Clovék, ktery nékdy prisel do profesionalnéjsiho kontaktu s
internetovou reklamou, se v jejich prostredi vyzna.

V rémci své prednasky vas presto upozornim na zakouti systémd, kterd vam do této chvile tfeba zlstavala skryta. A tfeba
pro vas zafunguji jako ty povéstné "skryté poklady", prostfednictvim nichz se vdm otevrou nové moznosti spravy vasich
kampani.



14:40 - 15:05

15:40 - 16:05

16:10 - 16:20

Optimalizuji DSP dle Alcka nebo spis ljAcka?

Jiff Maly - PROGRAMMATIC

Programmatic je oblast ve které jsou oekavané obrovské pfinosy od inteligentnich algoritmd. Umél4 inteligence uz
vystrkuje prvni rlizky, a pfitom vykon DSP se mnohem vice jevi byt funkci pfani jejich autorl. V ramci pfednasky bychom
se prakticky podivali, jestli za DSP stoji spiS robot anebo osel (ten ktery se otrasa).

Lesk a bida zahrani¢ni expanze
Filip Cerny - AUDIO PARTNER

Marketingovy Feditel lovebrandu s hudebnimi nastroji se s vdmi podéli o zkusenosti s priinikem na zahrani¢ni trhy. Ceské
znacce Kytary.cz pomaha k Uspéchu na 9 evropskych trzich a netiinavné uci Evropany vyslovovat slovo ,kytary*“.

Jak jsme pro Soliteu CR vybudovali nejvétsi web o EET a pomohli k milionovym
prodejum

Martin Brablec - Obsahova agentura

Pripadovka véetné &isel. Od bfezna 2016 tvofime pro Soliteu CR web o EET, ktery za prvni rok fungovani zaznamenal pres

pll milionu navstév. Ukazu vam cestu od napsani 99 ¢lank( pres zodpovézeni stovek dotazl po nalezeni chyby v
metodice Ministerstva financi.



